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《艺术财经》迎来五岁生日
商报讯 9 月 1 日，《艺术财经 L’OFFICIEL ART》杂志 5 周年庆典在北京 798 举

办。庆典现场云集了中国顶级艺术大腕，商界精英、名媛名流、以及演艺明星姚晨、佟
大为、爱戴、聂远也纷纷前来祝贺《艺术财经L’OFFICIEL ART》的5岁生日。

今年3月23日，《时装L'OFFICIEL》传媒集团宣布《艺术财经》杂志合作重组，创立

《艺术财经 L’OFFICIEL ART》。
据杂志出版方介绍，全新的《艺术财经L’OFFICIEL ART》杂志更加顺应艺术市

场和大众媒介的需求，充分发挥杂志本身在艺术市场分析研究上的强大实力，广聚业
内知名专家在艺术界的深厚人脉，提供最具建设性的艺术投资信息和艺术品收藏指
南，并且有效的结合《时装L’OFFICIEL》传媒集团在时尚和文化领域的深厚根基，为
艺术、创意与品牌融合提供全面的解决方案。 （厉 峥）

商报讯 9 月 8 日，北京柏悦酒店一
艘梦想游轮即将扬帆起航，2011年度旅
行盛典暨《新旅行》杂志7周年庆生华诞
奏响华彩乐章。《新旅行》封面明星陆毅、
苗圃以及演艺明星王学兵、聂远、黄义
达，国外驻华使馆文化和旅游参赞、旅行
专家、国际品牌代表、媒体记者等200多
名嘉宾云集于“新旅行之夜。”

活动现场共有 38 个旅行品牌和旅
行公益人物获得了年度旅行大奖，其中
韩国、美国、香港、荷兰、土耳其、大溪地
获得年度最佳旅行目的地，斯巴鲁森林
人、雷克萨斯 CT200h、雷诺维度、宝马
X3等获得最佳车型，大韩航空、韩亚航
空、新加坡航空、海南航空等获得年度最
佳航空公司，奥索卡、戈尔、西铁城、联
想、三星等品牌也获得旅行产品的大
奖。黄永松、石大宇、Balz Baechi、大禹?
开元管理团队和慈城古县城保护团队等

个人和团队在可持续旅行和生态保护上
做出了杰出贡献，他们都获得了本年度
的旅行生态大奖。

本次活动以“旅行成就梦想“为主
题，并打破以往颁奖典礼的形式，以一个
游客环游世界的故事情节为主线，引领
来宾畅想旅行。财讯传媒副总裁杨浪先
生首先宣布起航，带领着现场嘉宾，走过
了亚细亚的神秘，穿越了撒哈拉的炙热，
沐浴了堪培拉的阳光，更感受了桑巴的
激情，苏格兰的肃穆。这正如《新旅行》
杂志在这七年中，走遍世界各地，为广大
旅行爱好者网罗各国风情。

7 年来，《新旅行》杂志一直秉承优
雅、深度、富有责任感的编辑主旨，倡导
在这个时代中，正在发挥影响或即将产
生影响的，富有时代精神的品牌力量和
杰出人物，希望对中国旅游行业的发展
做出一份贡献。 （晓 雪）

●新刊亮相

商报讯 近年来在国内期刊业取得不小
突破的新刊《第一财经周刊》，如今正在希望复
制它在期刊行业的成功。9月1日，由第一财
经 传 媒 有 限 公 司 出 品 的 双 周 刊《好 运
Money+》正式亮相。和目前大多数投资理财
类刊物以关注产品、侧重宏观为主不同，该杂
志关注独生子女一代，定位的核心读者群为
25~30岁之间，关注这个群体特有的投资和成
长问题。

《好运Money+》还未上市，就联手糯米网
开展了团购活动。这本还没有人见过的新办
杂志，它在互联网上的团购量会有多少？9月
1日，这个答案揭晓了：《好运Money+》两年订
阅量已过1万份。杂志社方面称，这是国内期
刊界单刊团购排名第2的团购订阅量。该刊
总编辑伊险峰表示：“这个数字出乎所有人意
料，有这么多的市场空白在等着我们去开发，
同时也有这么多人需要一份真正为他们想问
题、解决问题的媒体服务。”

据了解，作为《第一财经周刊》延伸出的子
刊，这本杂志同样定位于财经领域，但是更加
聚焦于理财内容。杂志内容定位专注和报道
独生子女群体遇到的各种投资、家庭、职场、消

费问题，试图解决
这一代人的资产焦
虑，提供关于财富、
人生规划的解决方
案以及消费信息服
务。《好运Money+》
倡 导 价 值 投 资 理
念，让投资成为有
趣的、丰富读者自
身的过程，让读者
阅读精彩的财富故
事、人生规划解决方案、投资的真知灼见和专
业的投资策略解读。通过轻松阅读收获财富
逻辑和成功者的经验，以聪明有趣、达观有活
力的态度帮助独生子女一代面对并解决人生
财务困扰，和读者一起成长。

第一财经是中国最大的全媒体金融与商
业信息服务集团之一，通过第一财经、宁夏卫
视、东方财经等电视频道，《第一财经日报》、第
一 财 经 广 播 、《第 一 财 经 周 刊》、《好 运
Money+》、《陆家嘴The City》等平面媒体，以及
广播、网站、通讯社、数据信息等新媒体为中国
商业财经信息受众提供全覆盖服务。 （厉 峥）

《好运Money+》关注独生子女理财

商报讯 2011年9月，《嘉人·宝贝》杂志正
式创刊发行，该杂志定位为“中国第一本国际
高端儿童时装杂志”，专为育有3～12岁儿童的
现代妈妈量身定做，教她们为孩子穿衣。杂志
在北京、上海 、广州等全国10大城市上市，一年
两刊，分别为春夏版和秋冬版，售价20元，杂志
出版方桦榭中国表示，杂志发行量为25万册。

随着物质条件的不断提升，当下中国父母
的育儿理念正在发生急速变化，现代妈妈们在
拥有了对时尚的选择权之后，对于如何得体地
装扮孩子，也在渴求相关的指引；培养孩子，打
扮孩子，早已从过去代代相传的“经验主义”发
展到现在对国际前沿资讯的需求。《嘉人·宝
贝》的推出，正契合了年轻妈妈的这一需要；一
系列潮流且实用的信息，将很好地帮助年轻妈
妈用现代理念扮靓自己的宝宝。

除了时装部分的有益参考，杂志也同时关
注培育孩子的方方面面：《嘉人·宝贝》将每个
孩子都视为自主的个体，甚至还设置专门版块

让孩子们自如表
达自己的所思所
想，以此尊重他们
的心灵需要和成
长权利，这无疑给
妈妈们提供了了
解孩子心声的机
会，帮助她们洞察
到孩子眼中最真
实的生活和心里
最真切的感受。

所有关于孩子培养的诉求，都将通过《嘉
人宝贝》“时装&设计”、“健康&美容”、“人
物”、“文化&资讯”、“社会”及“手工&厨艺”等
6 大部分的内容架设来实现。这 6 部分囊括
了杂志独家发布的儿童时装大片、儿童卧室
室内设计以及童装时尚搭配、明星亲子分享、
儿童展览、电影、书籍以及其它与儿童世界相
关资讯等。 （厉 峥）

《嘉人·宝贝》教为孩子穿衣

商报讯 记者日前获悉，在经过3个月的
随刊赠送后，从10月1日起，由女友传媒集团
出品的《女友·亲子》杂志将以独立刊物形式推
出试刊上市。首期杂志将附赠走秀网价值60
元的现金购物券等赠品。

《女友·亲子版》于今年6月中旬与广大读
者首次见面，当时随《女友·家园版》7月刊随
刊赠送。出版 3 期后，日前开始独立上市销
售。据悉，杂志将于2012年正式出刊。

《女友·亲子》面向0～6岁孩子家庭，倡导
“用爱陪伴孩子成长”。作为一本亲子杂志，
《女友·亲子》试刊伊始就提出了自己的儿童
观，“孩子生而为人，每个孩子都是独特的，有
无限的发展可能。有了这样的儿童观，我们要

做的，就是尊重孩
子，接受孩子，用爱
陪伴孩子。让我们
一起来做一名懂得
爱孩子的家长，办
一本有爱的杂志。”

除了出版杂志
外，《女友·亲子》还
在当地植物园举办
了“亲子游”等活动
来 吸 引 读 者 。 据
悉，《女友·亲子》的推出经过了管理层的慎重
考虑，因为这是女友传媒集团首次涉足母婴期
刊领域。 （李 鹏）

《女友》推“亲子版”进军母婴市场

从网络团购到微博营销

继《第一财经周刊》去年联手糯米团
首开国内期刊团购第一单之后，它创办
的新刊《好运Money+》杂志未出，就动起
了团购的主意。等《好运Money+》杂志
9月1日上市时，已经通过糯米团卖出了
1万多份两年的订阅，成绩惊艳。不少人
直呼，“对一本新刊来说，未上市就得到2
万多个订户，这对开拓广告市场该多有
用啊！”（链接：本版“《好运Money+》关注
独生子女理财”）

另外，记者获悉《车主之友》等杂志
也在拉手网开展了团购。除此之外，创
刊整整3年的《创业家》杂志，近日也开展
了一波杂志创刊以来持续时间最长的团
购：从 9 月 5 日~11 日发起为期 7 天的团
购，读者可以以108元的价格团购到全年
定价240元的《创业家》杂志。截至记者
发稿，这次团购的销量已经超过了 4400
份，最终活动结束时将很有可能冲破万
份大关。

不过，相比于期刊发行行业已经十
分熟悉的网络团购，《创业家》这次的3周
年推广活动，最值得行业关注和借鉴的
则是其借助微博平台发动的强大微博营
销攻势。一本杂志的团购活动微博，第
一天居然有超过 1.5 万次转发，促成了
2500 份团购，被认为是微博营销经典案
例再现。

团购第一天，该杂志便借力新浪微
博全面引爆团购热潮。9月5日凌晨，“为
庆祝创刊3周年《创业家》与糯米网 9月5
日~11日发起为期7天超值团购！240元
全年杂志团购价 108 元！梁山 108 条好
汉，个个英雄好汉；《创业家》团购108元，
期期也精彩呈现！转发微博就有机会获
得智能手机，参与团购还将有终极生辰
纲！…… ”这条微博发出后，凭借杂志负

责人牛文文等在互联网行业的深厚资
源，包括蔡文胜、蒋锡培、蒋宇飞、张颖、
雷军、李开复、王利芬、王冉、徐小平、薛
蛮子、周鸿祎等众多知名商界人士都对

《创业家》杂志给予了团购推荐，不到24
小时就吸引了 1.5 万次转发，征订效果
极佳。记者发现，发布杂志团购信息的
这条微博甚至上了新浪微博热门转发
排行榜。

除此之外，《创业家》杂志的全体员
工近日集体开通了腾讯微博。《创业家》
希望借助腾讯微博拓展品牌，腾讯微博
希望借《创业家》吸引人气，也成为杂志
社与新媒体平台各取所需的合作典范。

除了运用团购网站和微博这两个目
前最受欢迎的互联网平台外，一些发行
经理还表示，他们会选择一些可以登载
杂志广告或者提供征订网址链接的网站
进行合作（前提是不用为网站付费，或者
是杂志与合作网站交换广告或其他资
源）来推广杂志的订阅信息。

可以说，从最早涉水网络团购，到如
今对微博营销运用自如，杂志征订的新
媒体化手段正在层出不穷，这也对杂志
发行人员的素质，提出了更高的要求。
或许要不了多久，如果杂志发行经理不
懂互联网营销，很可能就会面临失业的

风险。

优惠才是王道

不少杂志的发行经理都发现，现在
杂志的订阅送礼变得越来越多。有时候
如果读者订阅杂志不能获得礼品，发行
经理经常会遭到读者的抱怨：“零售都有
赠品，为什么订阅没有？”

在现有的形势下，杂志的传统订阅
模式正在发生悄然改变。以1本定价20
元的时尚杂志为例，往年它吸引读者的
手段经常是让读者选其一：要么可以以
200元或更低的价格得到全年杂志，要么
仍然以 240 元的价格得到全年 12 期杂
志，但是可以得到相应的赠品。到了今
年，不少杂志为了开拓读者，常常会采取

“既打折又送赠品”的模式双管齐下来吸
引订户。

据悉，与国内杂志目前的订阅价格
相比，国外的订阅价优惠率非常高。因
此现在有不少发行经理都在探讨“在国
内订阅打折是否可行”这一话题。当然，
这种折扣是指的为普通读者提供订阅优
惠，而不是让利给邮局。

江苏可一集团前段时间重整《海外
文摘》后，近期也推出了订阅优惠活动。
据杂志发行人员陆娜介绍，面对已经到
来的征订季，海外文摘推出了“订全年杂
志免费送两期”的活动。对此，《NBA特
刊》的发行负责人李际达认为，对于杂志
社来说，“送要比打折好”，因为可以促进
杂志的总体销量并节约成本。

另外，传统的线下大集团订阅仍然
是目前最有效的征订拓展手段之一。如

《三联生活周刊》一直都拥有巨大的集团
订阅量，这为杂志的发行起到了稳固的

“保驾护航”作用。
不论是在线上的团购，还是线下开

展大客户订阅，或者是订杂志送赠品或
者送杂志，说到底，都是杂志在为读者提
供优惠的价格。虽然很多办刊人事实上
并不情愿杂志以低价的方式卖给读者，
认为杂志应该坚守内容的价值，但是在
如今的低迷市场环境下，想尽一切办法
挽留和开拓市场，用广告收入补贴发行
收入，已经成为更加主流的选择。

商报讯 9月9日，时尚传媒集团18周
年庆典在北京壹号地艺术区A-Space艺
术空间隆重开启。本届庆典以“时尚.灵
感之翼”为主题，现场集迷幻的空间设
计、空灵驰骋的音效，震撼的3D舞蹈、颠
覆想象的分子料理、气质惊艳的精灵女
王和穿越时空的未来主义服装秀等多种
形式为一体，充满未来感和炫酷氛围。
来自时尚界、文艺界、商界的数百位精英
人士齐聚一堂，共同为时尚集团的18周
岁“成人礼”庆生。

众星云集、星光熠熠，时尚传媒集团
18周年庆典现场，演艺界、文化界、商界
各路精英齐聚首。银色璀璨星光大道
上，明星们纷纷道出自己对于时尚传媒
集团的由衷祝福。

的确，时尚不再豆蔻，却青春无限，
年轻的18岁，刚历成人之礼。翻开时尚
传媒集团18载漫漫长卷，从起初的小院
时代到中粮时代再到今天的时尚大厦，
绝不仅是空间的跨越；从第一本《时尚》
到如今旗下的 17 种刊物，从最初的 4 人

创业到如今拥有千名员工的传媒集团，
更不仅是数量的升级；从单一的纸质化
传统媒体到今天的全媒体立体化时代开
启……时尚传媒集团始终站在时尚产业
的最前沿，高瞻远瞩，肩负社会使命，身
体力行的扮演着“时尚生活的领导者、时
尚文化的创造者、时尚产业的推动者”的
重要角色。庆典现场，时尚传媒集团总
裁刘江向所有到场嘉宾表达热忱感谢，
并当场道出了自己的心声，“时尚传媒集
团一路走来，离不开各界人士的帮助与
支持，时尚的未来之路必将更宽更广。
新纪元的时尚，将是一个全方位，立体化
的时尚，将是无处不在的时尚。”

时尚可以成为一个时代的精神，它
是改变生活的力量，它让人们的生活更
加美好。时尚传媒集团在过去的18年已
经实现了无数突破，见证了中国时尚产
业的从无到有，发展壮大，经历过“成人
之礼”的时尚将开创一个新的纪元，将时
尚理念和时尚精神融入到更多人生活之
中的崭新时代。 （李 鹏）

又到杂志订阅季又到杂志订阅季
每进入 9 月，开

展征订就会再次成

为杂志社年底前最

重要的工作任务。

今年，在杂志发

行市场疲软依旧的

情况下，又该如何来

做杂志征订呢？不

少杂志社的发行经

理都开动了脑筋，希

望通过一些创新性

的招数来刺激这个

本已低迷的市场。

《新旅行》7周年暨2011年度旅行盛典举行

各界名人齐聚庆祝《时尚》18周年

●刊社动态

■商报记者 李鹏

●发行实战


