
排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
吉林出版集团
陕西出版集团
中国科学出版集团
北京出版集团
中国国际出版集团
中国教育出版集团
世纪出版集团
中南出版传媒
凤凰出版传媒集团

码洋
份额%
12.07
6.86
6.84
4.05
3.92
3.81
3.24
2.64
1.66
1.29

份额环比增
减（百分点）

3.55
1.43
1.00
-0.58
-0.16
-0.49
-0.01
0.27
-0.38
0.11

份额同比增
减（百分点）

1.69
0.33
0.75
-0.22
-0.87
-0.03
0.12
-0.84
0.38
0.72

表10 出版集团码洋份额——教育类TOP10

排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国地图出版集团
吉林出版集团
中南出版传媒
凤凰出版传媒集团
北方联合出版传媒
广东省出版集团
中国出版集团
中国国际出版集团
中原出版传媒
中国科学出版集团

码洋
份额%
6.74
6.43
4.54
3.08
2.35
1.74
1.72
1.17
1.06
1.05

份额环比增
减（百分点）

0.16
-0.17
0.60
0.06
-0.03
-0.00
0.04
0.10
0.01
0.06

份额同比增
减（百分点）

0.44
-0.62
3.47
-1.21
0.37
-0.68
0.03
-0.57
0.36
0.21

表9 出版集团码洋份额——生活类TOP10

表8 出版集团码洋份额——艺术类TOP10
排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中南出版传媒
中国出版集团
上海文艺出版集团
长江出版传媒集团
吉林出版集团
世纪出版集团
时代出版传媒
北方联合出版传媒
江西省出版集团
重庆出版集团

码洋
份额%
8.14
7.79
7.15
5.85
5.00
2.86
2.27
2.07
1.81
1.77

份额环比增
减（百分点）

0.57
1.04
0.22
-5.30
-0.53
0.51
0.34
0.26
0.51
0.25

份额同比增
减（百分点）

1.25
0.17
-1.08
0.91
-1.12
0.17
0.37
-0.23
0.05
0.45

排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

浙江出版联合集团
吉林出版集团
长江出版传媒集团
山东出版集团
凤凰出版传媒集团
江西省出版集团
中国出版集团
广西出版传媒
上海文艺出版集团
北京出版集团

码洋
份额%
9.74
8.03
5.56
5.55
5.16
4.58
4.03
3.15
2.90
2.81

份额环比增
减（百分点）

-1.62
-0.15
0.48
-1.61
-0.25
-0.41
1.33
0.41
-0.51
-0.33

份额同比增
减（百分点）

1.01
-1.43
1.55
0.51
-0.34
-1.16
1.75
0.04
-0.36
0.10

表7 出版集团码洋份额——少儿类TOP10

表6 出版集团码洋份额——科技类TOP10
排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国科学出版集团
中国教育出版集团
世纪出版集团
凤凰出版传媒集团
中南出版传媒
北方联合出版传媒
中国出版集团
山西出版集团
中原出版传媒
广东省出版集团

码洋
份额%
6.07
1.69
1.56
1.34
1.26
0.76
0.68
0.34
0.34
0.32

份额环比增
减（百分点）

-0.01
-0.34
0.69
0.08
-0.12
0.03
-0.07
0.04
0.04
0.03

份额同比增
减（百分点）

0.38
0.40
0.27
0.32
0.08
-0.15
-0.03
-0.01
-0.01
-0.07

表5 出版集团码洋份额——社科类TOP10
排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
中国国际出版集团
凤凰出版传媒集团
中南出版传媒
世纪出版集团
广东省出版集团
吉林出版集团
中国科学出版集团
时代出版传媒
中国教育出版集团

码洋
份额%
3.68
3.44
2.01
1.57
1.48
1.21
0.90
0.69
0.65
0.58

份额环比增
减（百分点）

0.07
-0.09
-0.33
-0.00
-0.06
0.13
-0.02
-0.13
0.21
0.02

份额同比增
减（百分点）

0.33
0.60
-0.04
0.89
0.05
-0.15
-0.16
0.27
0.38
0.25

表4 出版集团码洋份额——文学类TOP10
排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版集团

中国出版集团
长江出版传媒集团
凤凰出版传媒集团
中南出版传媒
世纪出版集团
北京出版集团
中国国际出版集团
吉林出版集团
北方联合出版传媒
中国作家出版集团

码洋
份额%
9.50
8.92
8.53
6.28
4.86
3.93
3.58
3.11
2.83
2.57

份额环比增
减（百分点）

-0.23
-0.58
-0.27
1.04
0.30
0.43
-0.71
0.04
-0.27
0.41

份额同比增
减（百分点）

0.39
0.88
1.38
4.06
0.12
0.97
-0.98
1.30
-2.65
-0.00

排
名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

出版集团

中国出版集团
吉林出版集团
凤凰出版传媒集团
陕西出版集团
中南出版传媒
中国国际出版集团
世纪出版集团
长江出版传媒集团
中国科学出版集团
北京出版集团
浙江出版联合集团
中国教育出版集团
上海文艺出版集团
北方联合出版传媒
山东出版集团
江西省出版集团
广西出版传媒
时代出版传媒
广东省出版集团
云南出版集团

码洋
份额%
7.11
4.63
2.90
2.75
2.72
2.68
2.41
2.40
2.32
2.27
1.80
1.50
1.24
1.11
1.11
1.04
1.03
0.91
0.80
0.65

份额环比增
减（百分点）

1.38
0.30
-0.18
0.36
0.07
-0.26
0.14
-0.66
-0.14
-0.12
-0.61
-0.01
-0.10
-0.10
-0.30
-0.11
-0.08
0.10
0.20
-0.03

份额同比增
减（百分点）

0.85
0.08
0.40
0.19
1.15
-0.22
-0.62
0.34
0.04
-0.19
0.42
0.18
-0.19
-0.43
0.15
-0.09
-0.18
0.19
0.05
-0.03

表3 出版集团码洋份额——整体市场TOP20

类别

整体
文学
社科
科技
少儿
艺术
生活
教育

版别
商务印书馆
湖南文艺

中信
汉语大词典
人民邮电
湖南文艺
轻工业

商务印书馆

增幅（百分点）
1.17
1.38
1.01
0.83
1.26
0.71
0.67
3.26

版别
吉林教育

人民
党建读物
电子工业
人民文学
人民音乐
化学工业
吉林教育

增幅（百分点）
0.45
0.46
1.01
0.45
1.05
0.67
0.42
1.34

版别
中信

十月文艺
人民日报
机械工业
安徽少儿
人民邮电
江苏科技
延边大学

增幅（百分点）
0.26
0.44
0.72
0.30
0.92
0.55
0.40
0.76

TOP1 TOP2 TOP3

表1 整体和细分市场出版社码洋份额环比增幅前3出版社 表2 整体和细分市场出版社码洋份额同比增幅前3出版社

类别

整体
文学
社科
科技
少儿
艺术
生活
教育

版别
湖南文艺
湖南文艺
湖南文艺
建筑工业
湖北少儿
人民邮电
湖南美术

商务印书馆

增幅（百分点）
0.68
3.38
0.99
1.36
1.31
2.18
2.97
1.01

版别
商务印书馆
长江文艺
党建读物
人民卫生
人民文学
湖南文艺
中国纺织
延边大学

增幅（百分点）
0.37
1.28
0.74
1.00
1.22
1.05
1.23
0.81

版别
电子工业
十月文艺
中共党史
电子工业

明天
二十一世纪

轻工业
陕西人教

增幅（百分点）
0.29
1.02
0.74
0.85
1.02
0.91
0.81
0.58

TOP1 TOP2 TOP3

出版集团排行
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市场分析
整体和细分市场图书市场的成长性：少

儿、文学类领跑 教育类指数降幅最大
2011年8月的整体市场表现不尽人意，

指 数 降 至 109.2 点 ，较 上 月 指 数 下 滑 了
16.19%，降幅较为显著，同时也是 6 月来首
度下滑。各细分市场中，少儿类连续第3个
月占据指数值首位，本月指数为156.4点；文
学类拉近与少儿类的差距，本月指数值为
155，较少儿类略低不到1%。其他各类中，
生活类指数值接近150点，为149.1，艺术类
和社科类的指数值则分别高于120和110，
为124.3和113.3，教育类和科技类指数未能
达到100点，二者各自指数值为94.4和81.1。

从环比比较来看，各类指数普遍下降，
其中降幅最大的是教育类，本月指数值为
94.4，较上月下滑了32.4点，降幅为25.55%；
少儿类的市场表现也远不及上个月，在滑落
了53.5点后，降幅达25.49%。其他各类中，
艺术类和科技类的降幅在 10%~20%之间，
社科类和艺术类的跌幅则不足10%，生活类
是唯一指数上升的类别，该类本月指数为
149.1 点 ，较 上 月 小 升 了 1.4 点 ，升 幅 为
0.95%。在所有类别中，多达 6 类的指数在
连续两月上升后下降，也仅有生活类表现较
为特殊，该类在6月指数环比下降，暑期的
7、8月间指数则连续上升。

市场零售结构变化:社科类上升较多
教育类连续两月走高

本月教育类份额仍然遥遥领先其他各
类，其份额为34.16%，超过居次席的社科类
份额近一半，较份额较低的艺术类则高出近
30 个百分点。社科类的份额为 18.33%，比
份额居第3~5位的少儿类、文学类和科技类
的份额均高 6.3~7.3 个百分点，也是除教育
类外唯一一个份额高于15%的类别。少儿
类、文学类和社科类的码洋份额则相差不
多，在11%~12%之间，份额最高的少儿类为
11.95%，较低的社科类为11.08%，文学类的
市场份额为 11.72%，份额最低的两类生活
类和艺术类的份额之和也超过 11%，为
11.08%。

从各类的环比比较来看，份额上升较多
的为社科类，上升了1.71个百分点，生活类
和科技类分别上升了0.9个百分点，教育类
小升了0.27个百分点，其中生活类较上月的
涨幅达到了 16.51%，社科类份额也环比上
升了 10.29%。相对地，各类中下滑最多的
类别是少儿类，本月份额为11.95%，较上月
下跌了2.71个百分点，跌幅接近两成，文学
类同样下降较多，份额环比下滑了1.03个百
分点，降幅为 8.08%，艺术类则小跌了 0.03
个百分点。各类中，连续两月份额上升的仅
有教育类一类，上月该类依靠教辅图书的强
势市场表现，份额迅速上升，本月支撑该类
上涨的二级类别则是语言文字类，该类的市
场份额上升了1.35个百分点，在抵消教材教
辅书份额下滑的同时，在其他各类图书市场
表现均不佳的情况下带动教育类图书在零
售下滑之时份额反而有所上升；社科类的份
额上升则主要有赖于哲学类和工商管理类
的份额上涨。

细分市场零售品种份额变化：科技类重
返榜首 多类别品种份额上升

本月，科技类在短短一个月后便重返品
种份额首位，份额与上月持平，为 22.99%；
教 育 类 和 社 科 类 也 超 过 两 成 ，分 别 为
22.62%和 20.89%，与科技类分别有 0.38 和
2.10个百分点的差距；少儿类和文学类的品
种份额则不及科技类较多，均与科技类相差
10个百分点以上，分别较科技类低12.68和
12.89个百分点，份额为10.32%和10.10%；而
艺术类和生活类的合计品种份额则超过
13%。

从各类环比比较来看，7类图书的品种
份额“五升二降”，上升的是艺术类、生活类、
社科类、少儿类和科技类。除少儿类外，其
他4类均为在前两个月连续份额下跌后的
反弹，其中艺术类和生活类上升较多，分别

上升了0.31和0.22个百分点，社科类和少儿
类上升了超过 0.1 个百分点，科技类小升
0.01个百分点。下降的类别是文学类和教
育类，各自下跌了0.32和0.47个百分点，其
中文学类是继7月后份额再次下滑，教育类
则是在接连两个月上升后有所下跌。在所
有类别中，惟独少儿类的品种份额连续3个
月出现上升，在6月上升了0.17个百分点之
后，7月和8月也各自上升了0.02和0.1个百
分点，累计升幅达0.29个百分点。

整体和细分市场的出版社集中度变化：整
体市场集中度反弹 教育、生活类升幅较大

整体市场的本月市场集中度 CR10 为
18.14%，重回 18%以上，较上月提升了 0.83
个百分点。今年1~8月，除1月和7月的市
场集中度在17%~17.5%之间外，各月的集中
度CR10均超过了18%，其中4月最高，集中
度超过 19%，相对去年各月集中度多处于
16%~17%的区间有较为明显的提升，部分
出版大社正逐步扩大自身的市场份额。各
细分市场中，仍是集中度超过6成的科技
类领衔，文学类、少儿类和生活类的市场
集中度超过4成，文学类中湖南文艺出版
社表现较为抢眼，市场份额上升超过1.3个
百分点，排名由上月的第 11 位跃升至第 4
位，艺术类和教育类集中度在 35%~40%的
范 围 内 ，社 科 类 集 中 度 则 不 足 30% ，为
29.95%，市场竞争最为激烈，大社维持领先
地位和份额相对较难。

从各类集中度的环比比较来看，教育类
和生活类两类集中度提升，其中教育类升幅
较大，上升了2.88个百分点，主要是语言文
字类出版社在本月销售发力和份额增长所
致，生活类上升了0.95个百分点，其他各类
集中度则均有所下滑，其中艺术类下降最为
明显，下降5.06个百分点，少儿类也下滑了
3.56个百分点，该类上月的前十出版社基本
仍为本月前十，并且各社在本月的市场份额
升降各半，但排位最靠前的几家出版社基本
上有较大幅度的份额下滑，导致该类集中度
走低。

整体和细分市场出版社份额环比增减
变化点析：词典类力撑商务印书馆居首

本月整体市场的码洋份额环比增幅三
甲出版社为商务印书馆、吉林教育出版社和
中信出版社，份额分别较上个月提升了
1.17、0.45 和 0.26 个百分点，其中商务印书
馆销售最好的图书是《现代汉语词典(第五
版)》，销量为该社次名《牛津高阶英汉双解
词典（第7版）》的近一倍，该书是我国第一
部规范型现代汉语词典，权威性强并久享盛
誉，至今已印行4000多万册，作为最新版本

于2005年7月出版，收词约6.5万条。吉林
教育出版社以教辅类图书为主，倚仗《新教
材全解》系列和《上海作业》系列在东部市场
的较好销售取得份额的较快提升。中信出
版社则主打经管类图书，《海底捞你学不
会》、《货币战争》等书市场表现较佳。汉语
大词典出版社的《石油！石油！》作者莱昂纳
尔多·毛杰里是世界第六大公开上市石油公
司——意大利能源公司埃尼集团主管战略
和发展的资深副总裁，他通过对璀璨的石油
史和石油生产基本原理的阐述，将很多石油
生产技术概念表述为一般读者都容易看懂
的语言，并对围绕着石油能源危机的悲观论
调表达了自己的观点，即：目前既没有石油
短缺，也没有西方势力以外的石油勒索，只
有当前问题的错误看法所带来的错误政治
决策才会让石油未来一片黑暗。

人民邮电出版社作为少儿类榜首社，
《女孩子必读的100个公主故事》系列、“蓝
精灵”电影衍生书和“喜羊羊”品牌书均有不
错销售，其中《女孩子必读的100个公主故
事》作为一套世界著名的儿童图书出版机构
迪士尼全球出版公司原著并由童趣出版公
司编写的儿童故事书，是白雪公主、爱丽儿、
花木兰、贝儿等 9 位知名迪士尼“公主”的
100 个故事的汇编丛书，而该社的玩具书

《白雪公主的可爱闺房/迪士尼公主梦幻城
堡拼插秀》也销售良好。

整体和细分市场出版社份额同比增减
变化点析：湖南文艺社多线出击获佳绩

湖南文艺出版社继续蝉联同比增幅榜
榜首，该社也是文学类和社科类的增幅榜首
社，且同样是文学类环比榜榜首，其在文学
类的重头作品为安妮宝贝的《春宴》，作为知
名人气作家的新作，该书在正式上市之前便
被某网店以近千万元的价格包销了 50 万
册，而在网店、实体书店和网络文库上分别
以不同定价销售的策略也令其成为引领潮
流的典范之一。人民邮电出版社在艺术类

中销售领先的是《超级漫画素描技法从入门
到精通》，该书是一本介绍漫画素描造型技
巧的综合类图书，该社热销的同类漫画技巧
书还有《动漫秀场——超级漫画素描技法完
全自学教程》。

教育部颁布的《义务教育语文课程标
准》对学生的阅读能力提出了明确要求，在
阅读量方面规定小学生不少于145万字，初
中生不少于260万字，成为各类作文阅读类
图书广阔市场需求的催化剂。延边大学出
版社出版的“中华阅读经典美文拓展训练”
丛书按主题从古今中外的经典作品中选文，
得到数位知名教育界人士推荐，取得热销。
此外，文学类方面，长江文艺出版社在《幸福
了吗》、《狼图腾》等老面孔外，《天鹅·闪耀》
也较出彩，该书是国内较为少见的吸血鬼题
材，也是《天鹅·光源》的续作。

区域图书市场概述：教育、社科类份额
最高 文学类在北部具有优势

从8月各区域的市场结构来看，各区域
份额最高的两类一致，均为教育类和社科
类，其中在东部、南部和中西部这两类的市
场份额之和都超过一半，东部为54.23%，南
部为53.2%，中西部为52.6%，东部和南部区
域市场中列第3位的均为少儿类，北部和中
西部市场则是科技类，四大区域的第3位类
别份额都在12.6%~13.1%之间，文学类则在
各区域均排在第4位。

暑期几大热点细分市场中，文学类在北
部的市场份额最高，为12.97%，该类在中西
部的市场份额也超过了12%，少儿类在南部
的市场份额有较大优势，在该区域的市场份
额超过了13%，为13.05%，少儿类在东部的份
额也较高，为12.76%，教育类在东部市场的
份额则一枝独秀，其份额为39.44%，接近四
成，在南部和中西部的份额则超过了1/3，分
别为35.88%和33.70%，惟独在北部市场份额
较低，为27.21%，不到三成。

（柏陈斌/执笔）


