
入选辞10年，将地处偏远、经济后发展地区的广西出版
集团带进中国出版版图的第二方阵，杜森无疑付

出了更多的心血和智慧：在没有政府资金支持下，整合多家印
刷企业，成立印包集团公司；通过和社会资本的创新合作，实现
集团旗下工贸企业全部股份化。这两项改革使集团发展再获
加速度，演绎了“广西出版现象”。 （详见第4版）
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■商报记者 渠竞帆/编译

励德爱思唯尔公司旗下的励展
公司发起的一项书业调查显示：受访
者对数字化普遍有一种乐观的态度，
他们认为，数字化带来了图书出版、
流通等领域的变革，它不是威胁而是
机遇，最重要的不是用哪一种设备，
或对哪些产品进行数字化，而是了解
如何去培育读者。

这项调查始于 2011 年初，励德
爱思唯尔公司旗下的励展公司请
Outsell公司对当前出版业的趋势、出
版社受到的影响及目前的商业活动
进行评估，从而为未来的书展活动和
服务提供支持。Outsell 公司对包括
欧洲、中东及非洲在内的独立书店、
专业网站、出版社及经纪公司进行了
面谈和电话采访式的调查，参与采访
调查的公司有亚马逊、谷歌、苹果、巴
诺、瓦特斯通、W·H·史密斯及一些
独立书店、超市、百货店、图书馆、出
版社等。

数字化收入持续提升
如何营销成为挑战

调查发现，各出版社的数字化程
度相差很大，10%的受访者表示所在
出版社的数据库数字化策略已相当
成熟，正在成功实施一些出版项目；
30%的受访者表示所在出版社已经
完成了电子书的标签分类，准备实施
下一步，但对移动应用的市场机遇表
示怀疑，因为大众出版领域还不够成
熟；20%的受访者表示所在出版社内
部已有成熟的数据库，数字化策略仍
在完善；40%的受访者表示所在企业
虽对数字化有兴趣，但不想匆忙决
策，而是谨慎地关注自己的日程安排，看看是否需要数字化。

尽管目前美国大型出版社获得的数字收入占到7%~10%的
比例，较小以及专业化的企业数字化收入比例不到5%，但受访
者都认为，5年后小说的数字化收入将至少占到50%。非小说
可能会低很多。其中，学术出版社数字化收入占比会从目前的
20%增加到5年后的60%。

受访者还指出，未来出版商策略的首要前提是保持业务的
繁荣发展，在此前提下，出版社在发行环节也要适应新的市场
条件。数字化环境下的挑战在于，如何对新作者或新概念进行
营销，数字环境适合推广出版社的已成名作者，而实体书店更
适合推新人。有人认为，印刷版图书销量萎缩，将导致小型发
行公司的整合，闹市区书店的倒闭为独立书店带来了机遇。

（下转第8版）

商报讯（记者 辛 文）由新闻出版
总署、全国古籍整理出版规划领导小组组
织编制的《2011~2020年国家古籍整理出
版规划》日前正式发布，标志着一个由国
家主导、体现国家意志、代表国家水平的
脉络清晰的古籍出版体系开始形成。

据了解，《规划》分为文学艺术、语
言文字、历史、出土文献、哲学宗教、科
学技术、综合参考、普及读物和古籍数
据库九大门类，下设若干小类共列入
491个项目，每年将视具体情况对项目
作适当调整和增补。《规划》注重科学
性、权威性、广泛性和可操作性，全面反
映目前我国古籍整理出版的最高水平，
注重具有较高古籍整理含量的高水平

原创作品，推出一批文化传承价值和学
术价值高、版本选择得当、整理方法
完善，既注重学术的总结性，又注重
填补学术研究空白的项目，协调古籍
整理出版的长期性与阶段性、保护性与
传播性、普及与提高的关系。

据悉，为有效推动《规划》的实施，
充分体现《规划》的示范带头作用，鼓励
精品出版，《规划》的实施将与古籍整理
专项经费、国家出版基金等出版资助相
衔接，列入《规划》的项目将成为古籍整
理专项经费、国家出版基金等资助的重
点。同时，要将《规划》的执行情况与出
版单位评估考核挂钩，政府评奖要向

《规划》项目倾斜。

商报讯（记者 文 东）新版《马克
思画传》、《恩格斯画传》和《列宁画传》近
日面世。中共中央政治局委员、书记处
书记、中宣部部长刘云山对这三部画传
的出版专致贺信，称其“用生动的图片、
朴实的文字，全面展示了马克思、恩格斯
和列宁的卓越贡献，有助于读者特别是
青年读者深切感悟他们的辉煌品格，深
刻领会他们的宝贵思想，是宣传普及马
克思主义经典著作的重要读物，是推进
马克思主义大众化的有益尝试。”

由中央编译局历时三年编纂，重庆
出版集团和中央编译出版社联合出版
的这三部画传，以贴近当代中国读者需
求的新颖编辑思路和学术风格，形成了
鲜明的时代特色。在史实记叙方面，改
变历来沿袭的单纯按时间顺序编排的模
式，尝试开辟一条使编年叙事与专题介
绍有机结合、相互补充的新路。在理论
阐述方面，特别注重思想历程与实践历
程的统一，将三位伟人思想的转变、发展
同他们的实践活动的演进、深化相互融
合。在整体结构方面，在全面介绍三位
导师人生轨迹的前提下，突出反映他们
与中国的关系。在编排设计方面，画传
以文为经，以图为纬，经纬交织，图文互
补，构成一种立体的叙事语言。

在 7 月 17 日在京召开的三部画传
出版座谈会上，中宣部常务副部长雒树
刚表示，三部新版画传是马克思主义理
论研究和建设工程向党的“十八大”献
礼的重要成果。他从坚持突出重点、精
选精学，努力掌握贯穿其中的立场观点
方法；坚持联系实际、学以致用，增强经
典著作学习的针对性实效性；坚持深入
研究、科学阐释，为学习掌握马克思主
义提供坚实支撑；坚持改进文风、创新
形式，着力推进经典著作的宣传普及等
四个方面，对如何更好地学习马克思主
义经典著作做出部署。

新闻出版总署副署长邬书林对列
入国家“十二五”重点出版规划并获得
国家出版基金资助的这三部画传给予
高度评价，并对其出版发行工作和推出
更多更好的通俗理论著作提出要求。

中央编译局局长衣俊卿主持会
议。中央文献研究室常务副主任杨胜
群，全国政协常委、中央编译局原局长
韦建桦，中央党校原副校长李君如，教
育部党组成员顾海良，光明日报总编辑
何东平，重庆市委宣传部常务副部长周
勇等分别在会上谈话。桂晓风、张磊、
黄中平、吴尚之、李潞、杨恩芳、张拥军、
罗小卫等出席会议。

香港书展观众预计将超百万
商报讯（记者 辛 文）第23届香港书展7月18日在香港

会展中心开幕，为期一周。今年书展以“从香港阅读世界读通
世情，书出智慧”为主题，展出来自23个国家及地区530家参展
商的书刊外，同时举办超过350场的文化活动。会场设2000余
个摊位，比去年增加2%，规模为历届最大。主办方香港贸易发
展局表示，去年共有95万人次入场，预计今年将超过去年。

本届书展的文化讲座分为名作家、智慧人生、英语阅读与
写作、世界视窗、阅读与生活、电影与文学和儿童及青年阅读
七大系列。来自内地的资中筠、格非、慕容雪村、毛尖，台湾的
白先勇、黄春明、纪蔚然、张曼娟，香港的马家辉、素黑、张翠
容、冯唐、彭浩翔、陈晓蕾等重量级作家亮相书展。书展还专
门为来自内地的读者安排特殊通道，并提供优惠票价。

从去年开始，香港书展尝试举办“经典读书会”，对人文、
思想类经典进行细读，把读书会搬上了书展。今年书展再度
与活动策划人梁文道合作，由其策划“少数人的读书会”，邀请
陈智德、王慧麟、马家辉、陈宁等知名学者、作家，就陈冠中《香
港三部曲》、列维-施特劳斯《忧郁的热带》等作品，以小组细读
的方式带领普通读者阅读经典。

与去年不同的是，有50多个文化活动在会展场地以外举
行，如7月初展开的“文化七月·悦读夏季”活动将贯穿整月，在
书展开幕前已吸引超过万名市民参加。“深圳读书月”将首次
以官方身份走进香港书展，举行推介活动。

数字出版相关技术成为书展上的热点。在电子书及电子
学习资源展区首次设立的“未来阅读体验区”中，一台人脸识
别仪格外吸引观众眼球——根据“面相”判断读者性格，以此
推荐20本书。据书展主办方透露，这种“电子选书师”今年年
内有望在香港20多家书店使用。此外，主办方与一家电讯商
合作“全城来读电子书”活动，推出为iPad、iPhone及Android智
能手机而设的“电子书阅读平台”，免费提供由今年书展参展
商出版的电子书供读者试读。
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马克思恩格斯列宁画传出版

国家古籍整理出版十年规划出炉

■商报记者 金霞 田丽丽 马雪芬

7 月 19 日~20 日，以“新发展 新举
措 新期待”为主题的2012年中国数字
出版年会在京召开。主论坛、分论坛、
国家数字出版基地建设圆桌会议、出版
集团数字传媒公司发展圆桌会议、首批
全国新闻出版单位数字出版部门主任
联盟成员会议、贸易签约、成果展览展
示等多场活动，吸引了来自全国各地新
闻出版局、新闻出版企业、信息技术企
业、大中专院校、图书馆等官产学研各
方800多人参会。记者强烈地感受到，
与几年前业界谈及“数字出版产业”时
的兴奋、质疑、观望、迷茫等复杂的情绪
相比，如今更多的是理性的思考和前行
的坚定。

新闻出版总署副署长孙寿山，中宣
部出版局副局长刘建生，新闻出版总署
科技与数字出版司司长张毅君，中国新
闻出版研究院院长郝振省，中国教育出
版传媒集团总经理李朋义，中国科技出
版传媒集团董事长柳建尧，中国出版集
团副总裁潘凯雄，新闻出版总署信息中
心主任薛松岩，中国新闻出版研究院副
院长魏玉山、范军、张立等出席开幕式。

正如孙寿山指出，距离2006年召开
首届数字出版年会已过去了6年，我国
的数字出版产业，也由“小学生”成长为

“大学生”。而2011~2012年，数字出版
产业的蓬勃生机，在六个方面表现得尤
为突出。

数字出版集群化初具规模，形成了
点-线-面立体化发展格局，数字出版产
业链日趋健全和完善。2011年,天津、湖
北、广东、陕西、江苏5家数字出版产业
基地获批建立，加上之前的上海张江、杭
州、重庆、湖南4家，国家级数字出版产
业基地已达到9家。2011年，这9家基地
共实现营业收入419.71亿元，占数字出
版营业收入的 30.5%，产业集聚效益明
显。从基地的发展情况来看，发展战略
及重点措施更加务实，定位更趋清晰明
朗，差异化、特色化程度有所加强，如上

海张江的网络游戏和超算服务、天津和
重庆的云计算技术服务、杭州的移动阅
读和网游动漫、江苏扬州园区的数字教
育（电子书包）和电子（纸）阅读器等等，
各地的优势领域已经基本形成。

数字出版产值再创新高，数字出版
内容产业获得较快增长。据郝振省在
会上发布的《2011~2012 中国数字出版
产业年度报告》显示，2011年国内数字
出版产业收入中：互联网广告、网络游
戏与手机出版（含手机彩铃、铃音、手机
游 戏 等）占 据 收 入 前 三 位 ，分 别 为
512.9、428.5 亿元、367.34 亿元，其余互
联网期刊、电子图书、数字报纸的总收
入为 28.34 亿元，在数字出版总收入中
所占比例为 2.06%，说明单纯将纸质出
版物数字化而缺乏原创内容，难以在市
场中立足。

数字出版平台纷纷涌现，传播渠道
日渐完善。目前国内数字内容投送平
台已经形成了电信运营商型、技术服务

型、文学创作型、互联网门户（信息服务
型）、电子商务型五大类型。平台用户
数量增长迅速，读者对数字内容需求不
断提高，数字内容不断扩充，平台规模
不断扩张；重体验，个性化、社区化成为
平台发展的新趋势。

数字化阅读方式渐成主流，数字产
品消费增长迅速。据中国新闻出版研
究院《第九次国民阅读调查》相关数据
显示：2011年我国18～70周岁国民数字
化阅读方式的接触率为 38.6%，比 2010
年的32.8%上升了5.8个百分点。

数字出版技术不断升级，数字阅读
终端推陈出新。过去一年里，跨平台阅
读技术、结构化版式技术、MPR技术、数
字版权保护技术、内容结构加工技术、云
出版服务技术等数字出版关键技术均取
得突破性进展，对产业升级起到了强有
力的推动作用。数字终端销量的不断攀
升，进一步加速数字化阅读的普及。

数字出版标准进一步规范，数字版
权保护全面提升。2011 年被业界称为

“数字出版标准建设年”。《数字出版标
准体系研究报告》的发布，意味着我国
数字出版标准化的整体框架基本形成。

（下转第8版）

2011年，中国数字出版营业收入达1377.88亿元，比2010年增长了31%，占
当年新闻出版业营业收入1.46万亿元的近10%。这样一组数据的背后，折射出数
字出版产业哪些变化，给业界带来了哪些思考，又预示着怎样的发展趋势？

“平台年”“标准年”
加速产业转型


