
据调查，如今的“合集”书类别庞杂，管
理、童话、文史、心灵励志、百科等门类数不
胜数。比较典型的，管理类有中国华侨出
版社的《每天学点管理学全集》，心灵类有
中国发展出版社的《人性的弱点全集》、黑
龙江科学技术出版社的《心灵鸡汤全集（畅
销珍藏本）》、华文出版社的《人一生要读的
经典大全集（超值白金版）》，职场类有新世
界出版社的《超值金版——方法总比困难
多大全集》，童书类有北方妇女儿童出版社
的《大象巴巴故事全集》等等。此外，记者
还注意到，有些休闲散文、故事合集在市场
上频繁出现，是该类“合集”中品种最为繁
多的一种。比如《中国最美的散文、世界最
美的散文大全集（超值白金版）》（华文出版
社）、《超值金版——感动你一生的小故事
大全集》（企业管理出版社）等。此类图书
大多以“超值版”、“白金版”等耀眼名头吸
引读者注意，让他们感觉物超所值。正因
为如此，无论是地面店还是网店，这些品种
或多或少都能网罗到一部分读者。有策划
人认为，仅靠大页码和低售价来吸引读者
只是一个阶段性现象。如果不能保证阅读

质量，凭提供低廉拼凑内容，始终不是长远
之计，对于出版机构的品牌塑造也不见得
是件好事。

此类“合集”书有不少已进入公版领
域，仅“海明威全集”系列，就有包括译林出
版社、上海译文出版社、北京联合出版公
司、河南文艺出版社等多家出版社在操
作。有出版社透露，由于做公版书的出版
机构较多，公版“合集”市场比较杂乱，质量
也参差不齐，竞争激烈。操作不当，反而会
适得其反。而且能做全集的选题并不丰
富，优秀文章资源也有限，在有限的范围内

做出成绩，就务必需要精益求精。
记者在采访中也注意到，有的出版机

构所做的“合集”书，为降低成本，甚至直接
选用已出版的图书内容拼凑，涉及到侵权
问题。而有部分民营公司在面对这个问题
时，拒绝接受记者采访。按照规定，联系已
经去世的作者或继承人，与拥有作品版权
的出版社或个人进行洽谈，取得授权出版
才是正路。

打造真正有价值含量的“合集”

事实上，“合集”并非全是简单的攒书，
不少出版机构很看好该类市场，不断推出
新品，并对于打造有价值含量的“合集”颇
下功夫。比如《林徽因文集：你是那一树一
树的花开》（中信出版社）等一些新文集都
于近期面世，更有一些已经出版过的全集
系列重新再版，例如北京十月文艺出版社
推出的“张爱玲文集系列”、译林出版社出
版的《卡尔维诺经典全集》均在今年以新版
亮相。据青马文化总编辑林妮娜介绍，“张
爱玲文集系列”已经陆续推出了两个版本，
今年6月份面世的已是第3版，该套书首印
量就达50万册。

译林社副总编辑袁楠告诉记者，一些
著名作家的“全集”图书，一直都是该社重
要的产品线。这类大全集不仅包括今年的

“卡尔维诺经典全集系列”，历年来比较畅
销的还有“卡佛作品全集系列”、“谢尔顿作
品全集”、“奥茨作品全集”等名家名作。其
中该社出版的“卡佛短篇小说全集”中的

《当我们讨论爱情时我们在讨论什么》已经
有7万册的销量，而卡佛另外一本文集《大
教堂》至今也有4万册的销量。

《林徽因作品全集：你是那一树一树的
花开》（中信出版社）也是典型的名家作品
合集，为了迎合“小资”定位，策划方天津华
文天下图书有限公司在装帧设计上增添了
一些“豆瓣味道”。该公司出版总监陈禺舟
向记者介绍，林徽因的作品近两年来重新
成为一个出版热点，包括单行本《你若安
好，便是晴天》（中国华侨出版社）等有不错
的市场表现。

美文类“合集”诸如《路过心上的美文
心灵鸡汤大全集》（海豚出版社）选用100多
篇中英文对照的抒情小文，随书附赠 Mp3
音乐，让读者可以用配乐朗读的形式来欣
赏作品，极富新意。

不少出版人表示，“全集”书在网络渠
道上销售形式多样，相对于传统渠道来说
销量更有优势，有的“全集”书厚部头，甚至
十多本捆绑销售，在部分网店会设有专门
的捆绑销售区。一些励志小说“全集”，在
当当网上销售并随书附赠玩偶，也从侧面
丰富了图书的价值。青马文化总编辑林妮
娜表示，针对“全集”类图书的特点，“一些
规模偏小的书店就暂不考虑了”。

“合集”类图书的制作成本也并非完
全如业界传言的那般“低廉”。陈禺舟对
此表示，如果想保证图书品质，成本也低
不了。《林徽因全集》就邀请了金曲奖最佳
包装设计师聂永真设计封面，插画、漫画
家 iiiis 为该书绘制插画，在形式设计上走
的是高端策略。该书于 3 个月前上市，至
今已加印两次。袁楠也向记者介绍，译林
社“名家作品集系列”全集书，不少品种涉
及到翻译再创作，编辑成本其实并不低。

“图书最终效益还是得看销量，而不是一
味压低成本。”

日前，记者走访北京各大书店，发现市面上的“合集”书相当流行。不少书采用大开本、大页码、低定价的形式，

走高性价比路子。从北京部分大书城的畅销书展架看，有相当一部分都被此类“合集”书占据，可见市场需求之大。
■商报实习记者 张 岱

■艾银（新经典文化爱心树童书馆编辑）
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长篇小说《天地之间》传播生态文化
商报讯 近日，由文艺报社、作家出版社、中共榆林市委宣传部共同主办的钟平长篇小说《天地之间》研

讨会在北京人民大会堂举行。
陕西作家钟平一直专注于生态文学创作、关注生态问题、致力于传播生态文化，曾著有中短篇小说集

《山桃》、生态文学集《绿色回归线》、《蓝天在上》等。十余年间，他的足迹遍布三秦大地，先后撰写了一批以
环境保护为题材、具有一定影响的通讯报道和纪实作品。“十一五”期间，陕西省府谷县强势治理污染，淘汰
落后产能，调整产业结构，发展循环经济，县域经济得以科学发展。同时，该县积极倡导“村企帮扶”，城乡

协调发展，共建绿色家园。这些引起了钟平的高度关注，他先后十多次深入府谷体验生活，完成了35万字
的长篇小说《天地之间》，艺术地再现了“‘黑三角’蜕变，蓝天归来”这一重大环保事件，深刻反映了“在环境
保护中谋求可持续和谐发展”这一时代主题，同时也实现了个人文学创作的新突破。

与会专家认为，小说以环保为切口和主线，在各种力量的博弈中，较深入地探讨和揭示了当下社会和
人心。小说生动、形象地塑造了领导干部刘大地、女环保工作者戴玉、乡村贤达文长贵，农民企业家艾高原
等真实感人的形象，写出了当代中国在经济、政治、文化、环境、社会改革诸方面蓬勃向上的整体风貌，富有
鲜明的时代特点和现实特色。小说体现了浓郁的西北地域文化特色，西部地区的自然景观、风土人情为小
说平添了一抹厚重的底色；大量陕西方言词汇融入小说叙事中，使作品读来平实、质朴、亲切。 （孙）

2012 年“龙宝宝婴儿潮”的升温带动
了育儿类图书的热销。2012 年的孕产育
儿图书内容基本包括涵盖了怀孕指导、育
儿百科、亲子教育三大方面，涉及饮食、卫
生、心理、教育等学科，可以说每个家庭从
准备怀孕到怀孕40周到产后养育、早期教
育都能找到合适的图书，图书品种出现了
从未有过的细致划分。

怀孕指导类图书受关注。在超细分
市场中，怀孕指导类图书成为成长性最好
的板块。从受孕到怀孕结束，每一周、每
一个方面有大量相关图书出版。美国最
具影响力的育儿权威——与美国著名妇
产科专家琳达·休伊·霍尔特合著的《西尔
斯怀孕百科》是其中的典型例子。该书自
2009年由南海出版公司出版以来，受到广
大准父母的喜爱，长期高居当当、卓越等
网络书店畅销排行榜前列位置。

“阶梯教养”深入人心。除怀孕指导
图书受到大家的青睐外，“阶梯教养”理念
也受到了父母们的关注。对于大多数父
母而言，如果了解孩子在某个年龄阶段的
特点，就可以减少在教育孩子过程中的盲
目性。刚刚由江西科学技术出版社出版
的《你的 N 岁孩子》系列不仅详细总结了
孩子各年龄段在身心发展特质、心智等各
方面能力的发展情况和人际关系表现，也
总结了他们这一阶段的成长规律，并在此
基础上给父母提供教养建议、亲子共处技
巧。此类图书迎合了“阶梯教养”的趋势，
将大有可为。

育儿图书“品牌化”。孕婴童产品讲
求“品牌”，从日常护理产品到奶粉，其产
品质量牵动着每一个家庭的神经。孕产
育儿图书从最初的“剪刀加浆糊”的内容
简单组合经过几年的轮番洗礼和市场淘
汰，已经形成以作者为主的品牌系列，国
内的如《郑玉巧育儿经》、《冯德全早教方
案》系列，来自国外的斯波克、西尔斯、蒙
台梭利早教系列等著名的育儿专家的作
品，都在读者的不断阅读中经受了检验。
新经典文化有限公司的《斯波克育儿经》、

《斯波克育儿基础》《斯波克怀孕指南》系
列、《七田真0～6岁育儿法》就是成功突围
的品牌图书群落。

网络营销口碑相传。自去年引发延
续今年的对虎妈、狼爸还有猫爸的讨论，
体现了父母对孩子在家庭教育方面的更
多关注，网络的连锁效应放大了父母的焦
虑感，人们迫切需要在育儿方面更多的科
学指导。几米最新儿童绘本《不睡觉世界
冠军》在宣传过程中，爱心树绘本馆与新
浪亲子大本营合作，推出“畅聊宝宝睡觉
趣事”和“晒宝宝睡觉照片”活动，有 500
多名网友积极参与，发上的宝宝睡觉照片
让人忍俊不禁，同时引发了大家对宝宝睡
前阅读的大讨论，取得良好的宣传效果。

《不睡觉世界冠军》在出版一个月后即加
印，销售形式也非常好。目前，通过新浪
亲子中心的官方微博举办活动进行育儿
图书宣传已成为孕产育儿图书的又一宣
传亮点。

【 华语言情小说大赛联
姻影视与出版】商报讯 2012华语

言情小说大赛日前在湖南岳阳正式落下
帷幕。红袖添香赛区网络作家柳晨风凭
借作品《盛夏晚晴天》、言情小说吧赛区网
络作家殷寻凭借《大寰妤：许我倾室江山》
分别摘得2012华语言情小说大赛各赛区
总冠军。

该比赛由国内女性文学网站红袖添
香、言情小说吧共同运作，历时6个月、3个
赛季，有近8万名作者参赛，共收到近10
万部网络小说，总字数近100亿，总点击近
100亿次，已经成为迄今规模最大的女性
文学赛事。继红袖添香网络小说《裸婚》
的改编影视剧《裸婚时代》大获成功之后，
由2012华语言情小说大赛冠军小说《盛夏
晚晴天》改编的同名电视剧于日前在法国
巴黎正式开机，该剧由杨幂、刘恺威联袂
出演，主打商战悬爱的风格，是一部接地
气的都市时尚剧；而另一部冠军小说《大
寰妤：许我倾室江山》作为宫斗类型网络
小说，也吸引了600万次网络点击，遭到6
家影视机构哄抢，正在洽谈影视版权。

此外，网络作家墨舞碧歌的《非我倾
城：王爷要休妃》、暗香《丑女三嫁》摘得亚
军，吉祥夜、楚清分别凭借《一念路向北》、

《媚后戏冷皇》夺得季军，另有《一斛珠》、
《军婚时代》、《美人谋：妖后无双》等27部
网络小说获奖。相关获奖小说，正陆续推
出实体图书，并于近期上市销售。

（齐 宝）

【《超凡蜘蛛侠》图书出版权
花落青岛社】商报讯 前不久，青岛

出版社凭借敏锐的眼光，成功签下《超凡
蜘蛛侠》图书出版权。该社近期将推出3
种《超凡蜘蛛侠》相关图书，包括蜘蛛侠小
说版、蜘蛛侠图画故事书及蜘蛛侠游戏
书，在确保蜘蛛侠图书“血统”纯正的基础
上，兼顾了各个年龄段读者的需求。

蜘蛛侠是“漫威”公司旗下的一位动
漫超级英雄，首次亮相于 1962 年 8 月的

《惊奇幻想》（Amazing Fantasy）第15期。
截至2007年，《蜘蛛侠》系列漫画已推出
540 期，蜘蛛侠电视系列动画也推出了
两季，共 107 集。这个“被蜘蛛咬了一
口”的英雄，陪伴几代读者走过了整整50
个年头。

2002年5月，首部《蜘蛛侠》电影创造
了在美国本土首映3天票房达1.15亿美
元、全球总票房达 4 亿美元的电影史纪
录。2004年和2007年，《蜘蛛侠2》、《蜘蛛
侠3》同样佳绩连连。今年7月3日，《超凡
蜘蛛侠》一改之前的故事情节，“脱胎换
骨”之后强势登陆北美，首映当周成功拿
下了北美票房周冠军。据悉，中国大陆将
于8月30日正式上映该片。

迪士尼公司收购漫威公司后，就蜘蛛
侠电影与全球范围内多个强势合作伙伴
建立了合作关系。据悉，青岛社成功签下

《超凡蜘蛛侠》图书出版权后将在8月中旬
强势推出小说、图画故事和涂色、连线、找
不同等儿童游戏书，并将在第一时间于全
国各大书店亮相。 （宇 澜）

【译林社全力主推托尔金奇
幻巨作《精灵宝钻》全新中译
本】商报讯 奇幻迷翘首以盼，《魔戒》

作者托尔金旷世巨作，被公认为是“众多
奇幻作品创作源头”的《精灵宝钻》简体中
译本，近日由译林出版社推出。此版本堪
称是华语世界迄今为止的最好译本，由台
湾资深译者邓嘉宛倾力翻译，众多奇幻爱
好者参与修订，语言更加凝练，注释更加
详尽，并依据精灵语发音整理出名词翻译
规则，名词音译更加准确，还标注了国际
音标，有兴趣的读者甚至可以念出原汁原
味的精灵语。

《魔戒》叙述了第三纪元末期那些轰
轰烈烈的事迹，而《精灵宝钻》则追溯了

《魔戒》以前更深远的、过去的传奇，从创
世之初，一直讲到第三纪元结束时。

译林社此番重金买下在奇幻圈内备
受赞许的台湾资深译者邓嘉宛的译本，并
邀龙骑士堡众多奇幻迷参与修订，书内除
收录两张地图外，还附有精灵名词的发音
方法和词根意义，书下注释给出精灵语名
称的意思，把跟《魔戒》有关的人物、事件、
地点加以连结，并对相关宗教和文化意义
加以解释，有助于读者更深入理解欣赏托
尔金的作品。

“译林奇幻经典”全国联展现正在全
国各大书店火热进行中，凡购买包括《精
灵宝钻》在内的译林奇幻图书满百元者，
即可获赠精美的奇幻主题T恤1件，活动
将持续到8月底。 （孙）

孕产育儿图书超细分市场点评

●企业行动

● 营销T台

商报讯 近日，人
民文学出版社与美国
第一大漫画公司黑马
漫画正式合作，将《爱
米莉·古怪小姐》系列
漫画引进中国，并以

“爱米莉摇滚之夜”的
形式，邀请国内著名
摇滚乐队和广大热爱
摇滚、漫画、时尚的年
轻人，共同举办了一
场别开生面的新书发布会。

出生于古怪家族的爱米莉天生具有离
经叛道的特质，只穿黑衣服，沉浸于一切神
秘黑暗之物，时常出没与古堡、蜘蛛、蝙蝠的
场景中，对所有上进和有意义的事情仿佛都
无动于衷，但同时又非常热爱摇滚。其创始
人滑板少年罗伯·瑞金 1992 年在为旧金山
的一家滑板公司设计产品外形时创造了爱
米莉，谁知卡通形象大受欢迎，罗伯自此创
建了自己的公司宇宙尘埃。现在爱米莉是
其旗下第一品牌，发展了数百万美元的产品

线，在全球范围内拥有众多粉丝。
据悉，20 世纪福克斯电影公司取得了

《爱米莉·古怪小姐》的电影改编权，这部众
所期待的影片预计将于2013年和全世界的
爱米莉粉丝见面，并由童星科洛·莫瑞兹担
任真人版主角。届时，该漫画系列将会受到
更大的关注。 （谢静敏）

又讯 近日，著名作家梁晓声、凤凰台
“锵锵三人行”嘉宾、香港岭南大学中文系教
授、系主任许子东以及中国人民大学文学院
院长孙郁关于“文革”历史的对谈，吸引了众
多读者。不少人为“抢”到位置，一大早就候
在北京中关村图书大厦五层多功能厅门口。

活动现场气氛热烈，三位作家结合自身
经历反思上个世纪“六七十年代”的文学、文
化，妙语不断。去年年底，许子东在人民文
学出版社出版《许子东讲稿第1卷——重读

“文革》、《许子东讲稿第2卷——张爱玲 郁
达夫 香港文学》、《许子东讲稿第3卷——越
界言论》后，在读者中引起不小反响。据人
文社相关负责人介绍，这几本的销售势头看
好，正在稳步攀升。 （珏）

人文社黑暗系漫画掀摇滚热潮

商报讯 上世纪80年代，捷克画家兹德
内克·米勒创作的动画“鼹鼠的故事”进入中
国，成为家喻户晓的经典形象，一直温暖的
保存在人们的记忆中。时隔30 年，米勒的
孙女卡洛琳娜·米勒洛娃抵达北京，出席了
由接力出版社举办的《鼹鼠进城历险记》新
书发布会，将这一可爱的形象重新带回人们
的视野。

“鼹鼠的故事”承袭了捷克经典儿童文
学的写实传统，目前已在全球 25 个国家和
地区出版，有 22 种语言版本，是畅销全球
的传世经典。接力社自 2003 年起引进“鼹
鼠的故事”系列图书，深受小读者的喜爱。

为了满足读者的需求，该社已陆续引进 11
本，于今年夏天推出最新一本，名为《鼹鼠
进城历险记》。据悉，该社还将在未来继
续引进鼹鼠系列的新图书品种及周边
产品。

遗憾的是，90 岁高龄的“鼹鼠之父”米
勒先生于2011年11月30日病重离世，但是
广大读者仍然期待鼹鼠故事的延续。发布
会上，米勒洛娃也提到，目前正在着手成立
工作小组，争取在保持原本风貌和主体思想
的情况下将这个故事延续下去，她对于未来
的发展非常期待，并且希望能将这部作品拍
成电影。 （谢静敏）

“鼹鼠”孙女抵京续写新故事

首部诠释中非合作的商务指南书问世
商报讯 近日，《走进非洲话商机》（世界

知识出版社出版）——对话非洲驻华使节图
书首发式在北京国际饭店举行。

《走近非洲话商机——对话非洲驻华使
节》一书由中非工业合作论坛秘书长程志刚
编著，是一本全面介绍50个与中国建交的非
洲国家的人文、地理、贸易、投资、商旅的商
务指南书。该书的问世丰富了国内介绍非
洲的图书市场，既迎合了在中非合作论坛第
五届部长级会议开幕之际，全面宣传中非合

作成果的需要，也让更多对非洲感兴趣的读
者通过此书了解非洲，为更多有意向同非洲
进行贸易和赴非投资的中国企业提供全面、
权威的指导。

首发会上，联合国原副秘书长金永健盛
赞该书对推动中非合作起到了画龙点晴的
作用。金永健表示，长期以来中国和非洲一
直有着深厚的传统友谊和紧密的合作关
系。随着双方新兴战略伙伴关系的发展，中
非合作的道路将越来越广阔。 （谢静敏）

● 策划手记

● 热点追踪

近年，国内继上世纪 80 年代“动物小
说”热潮后，这拨潮流又有所回归。除了至
今热销的长篇动物小说《狼图腾》，以青少
年读者为对象的动物小说，也是名作不断，
像沈石溪的《狼王梦》就是此类的代表作。
鉴于此，测绘出版社在充分考量了全国动
物文学的创作与出版现状之后，决定策划
出版《名家动物文学典藏书系》。这套丛书
经过立项启动后，立即得到了国内一线名
家的鼎力支持。

为了有别于以往的选本，测绘社把这
套丛书定位在以名家的中短篇原创佳作为
主，兼收小长篇，突出“最感人的故事，最人
气的作家，最醉人的享受”的宗旨，以打造
中国当代动物文学精品高地为己任，遴选
国内一线名家动物文学精品，给小读者提
供最为新鲜可靠的优质读本，每年推出至
少6本名家的最新原创精品。

第一套产品精选了文坛宿将、动物小
说名家金曾豪的 4 本动物文学精选《荒原
狐影》、《狼囚》、《白色野猪》、《相牛奇情》，
以及蒙古族新锐动物小说作家黑鹤的2本

《饲狼》、《狐狗》。6本作品统一包装、统一
印张、统一定价、统一风格，具有很强的视
觉冲击力。在每本书的后面都放置了“编
者献辞”，在这篇近乎动物文学的宣言中，
我们为动物大声疾呼：“永远不要忘了，人

类同动物一样，都是地球母亲的孩子，母亲
为我们制定了无法逾越的规则。”

在策划编选这套丛书时，我多次被这
两位作家对动物的真情所感动。如金曾豪

《荒原狐影》中的压轴力作“荒原狐影”，将
红狐的母爱描述得淋漓尽致。作者曾经担
任编剧的工作经历，使其深知情节冲突与
细节展现在一部作品中的重要性，他在作
品中写到，当红狐被一个画家捕获时，虽身
在囚笼，还是毅然地不忘母亲的职责，为
身在笼子之外的小狐狸喂奶。这个情节
真是点睛之笔，把红狐的母爱表现得完美
无缺。同样，来自黑龙江的蒙古族青年作
家黑鹤，在《饲狼》这本书中的“饲狼”这个
短篇精品中，把两只报恩的小狼，在冰窟
中营救主人的情节也写得轰轰烈烈，令人
动容。

既然是动物文学典藏，当然不只是收
录小说，还包括动物散文、动物纪实等形
式。金曾豪的这4本作品，有3本都是动物
小说精选，有一本《相牛奇情》是动物散文，
同样是可读性、经典性兼备。

该套丛书在今年六一节前一经上市，
即受到小读者的热烈欢迎。丛书的第二套
产品，将在今年11月底前推出，届时，将有
著名作家常新港、王左泓、朱新望，继续讲
述他们眼中的动物故事。

打造动物小说中短篇原创经典

■赵 强（中国地图出版社（测绘出版社）文化生活出版分社社长）
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