
连锁店

昆明书城

呈贡店

大理书城

宾川店

曲靖书城

陆良店

思茅书城

宁洱店

丽江书城

华坪店

少儿类销售

243.90

42.11

71.22

12.94

30.32

11.69

33.97

11.00

63.59

14.07

销售
112.90

27.70

30.70

4.60

10.60

5.20

11.90

2.90

19.50

3.98

占少儿类比重
46.29%

65.78%

43.11%

35.55%

34.96%

44.48%

35.03%

26.36%

30.67%

28.29%

销售
22.00

0.65

6.50

0.80

1.78

0.69

2.77

0.90

5.40

1.30

占少儿类比重
9.02%

1.54%

9.13%

6.18%

5.87%

5.90%

8.15%

8.18%

8.49%

9.24%

销售
18.23

0.83

5.34

0.99

1.78

0.69

2.70

1.51

6.33

1.47

占少儿类比重
7.47%

1.97%

7.50%

7.65%

5.87%

5.90%

7.95%

13.73%

9.95%

10.45%

儿童文学 儿童百科 漫画卡通

2本版主编：郭虹
本版编辑：思实

电话：88817695-2338
E-mail：guohong1129@sina.com

排版：艾林2012年7月24日 星期二 第1863期

因为网店的不断冲击，我们真实地感受到自
己的实体店变成了网店的橱窗。虽不断地调整
卖场的布局和图书结构，但仍是收效甚微。目
前，我们实体店的销售中，大中型书城大致比例
是：社科类20%、文教类35%、文艺类16%、科技类
14%、少儿类15%。县级店的大致比例为：社科类
12%、文教类45%、文艺类14%、科技类13%、少儿
类16%。在发达地区，儿童阅读的推广早已有人
行动起来，一是整体知识水平高，二是购买力强，
所以儿童阅读的受众广泛。而在云南省情况却
不乐观。普遍存在的问题有：缺乏阅读推广，缺
乏对儿童阅读作用的认知度，不知如何选择儿童
阅读书籍，缺乏对开展读书活动的具体指导，公
共图书馆（室）资源使用不充分。

右表是笔者从云南全省部分连锁店（滇东南
西北中五个市州选取一个中心书城、一个总体销
售较好的县级门店）提取的儿童阅读书籍的半年
销售量(单位：万元)。以“儿童文学”、“儿童百科”
和“漫画卡通”三个小分类来作比较。

从表中可以看出以下一些问题：
1．中心城市“儿童文学”、“儿童百科”销售

所占比重较大；县一级城市这两类的销售明显较
弱。说明在这些地区儿童阅读不受重视。

2．中心城市“漫画卡通”的销售普遍低于
“儿童百科”，而县一级城市“漫画卡通”的销售基
本上是“儿童百科”的一倍。说明在这些地区文
化相对落后，家长和孩子的选择具有较大的盲目
性。

3．越是文化先进经济发达地区，“儿童文
学”和“儿童百科”的销售就越好，越是边远经济
文化落后地区，这两类书的销售就越差。表现出
城乡差别非常大，也说明文化落差很大。

4．“儿童百科”作为儿童阅读中重要的一个
板块，具有较大的销售提升空间。

5．凡是“儿童文学”销售明显高于同级店
的，均做过读书活动或其它类似活动。

从上述销售中可以看出目前云南省儿童阅
读方面的不足，而边疆地区的儿童阅读更是处于
严重缺失状态。笔者曾专门询问过一些连锁店，
为什么在全国都销得很好的原创儿童文学作品
在当地却乏人问津？回答是“没有看这种书的习
惯”和“老师不推荐”。

现在有大量可供儿童阅读的书籍，但缺乏推
广，缺乏学校、家庭、社会联动的推广机制。孩子
们懵懂无知，家长们意识不够，老师们按部就班，
致使相当数量的孩子，尤其是边远落后地区的孩
子，在童年的阅读上就与先进发达地区的孩子差
距日益加大。

书店人应当也是读者阅读的“点灯人”，通过
我们的活动，我们的推荐，把一本本好书送到孩
子们手中。可以从以下方面入手：

与教育部门配合开展儿童阅读活动

针对目前云南省内许多地区对儿童阅读的
作用认知度不高的状况，最有效的办法是让学校
意识到阅读对孩子们学习的帮助是非常大的，课
外阅读完全能够与教学相长，互为提高。

大家都知道，作文是现如今让很多孩子和家
长都头疼的一件事。不知怎样组织素材，不知怎
样谋篇布局，不知怎样把满肚子的话落到纸上
……到考试时，稍有不慎，丢分最多的就是作

文。怎样提高作文水平，最有效的一个途径就是
阅读。多阅读，可以拓展孩子的知识面，也可以
为孩子提供写作文的素材。虽说阅读不是为了
写作，但写作却需要大量的阅读。凡是作文好的
孩子无一不是有大量阅读体验的。更何况，语文
的试卷中阅读+作文的分数占到 45%以上，而阅
读对成绩的提高是有实实在在的帮助的。

学校和老师能有意识地推动学生们的阅读，
这将会是为孩子也是为社会做的一件大好事。
如果有的地区有意推动儿童阅读却不知如何着
手，新华书店可以助一臂之力。

请来阅读推广专家

我们目睹过梅子涵教授作为儿童阅读推广
专家的力量。短短两小时，在孩子们眼中流露出
的求知渴望和脸上绽放出的快乐笑容，校长和老
师们的眼泪、掌声，无一不验证了儿童阅读的魔
力。梅教授说：童年的阅读，总是靠了成年人的
理解、关怀、计划……成年人的热情、鼓励、行动，
成年人在一个家庭中的亲近、落实和直接购买。
成年人不亲近儿童文学，没有欣赏和热情，不把
完整的设计放进童年的计划，不知道哪些篇目是
合适的，又有哪些杰作在接连诞生，被人类引以
自豪，童年的阅读就总是缺少。

著名儿童文学作家曹文轩来到云南，给学生
们讲“推开写作之门”。作家讲完，孩子簇拥上
前，心里想着：我也要阅读，我也会写出好的作
文！

我们请来的这些专家都是以公益讲座的形
式与大家见面，由于他（她）们的学识、创作、知名
度被广泛认可，加上为下一代成长甘当“点灯人”
的公益心，无处不撒播热爱阅读的种子，无处不
看到热爱阅读的幼苗大片成长起来，他（她）们的
力量可以使儿童阅读推广工作长足进展。

开展各种读书活动

为了使儿童阅读大面积推广起来，新华书店
应当积极参与组织各种读书活动。去年暑假在
昆明市开展的读书活动就吸引了 数十所中小学
参加。新华书店大幅让利，出版社在征文评奖时
以奖励的形式让学校的图书室增加了一批优秀
儿童读物。今年暑假的读书活动规模更大。接
下来我们工作的重点将会是儿童阅读的薄弱地
区。读书活动可以在学校开展，也可以在社区开
展，可以在儿童中开展，还可在成人中开展。形

式可以多样化，除征文比赛外，还可以有科普知
识大PK、讲故事、诗歌朗诵、儿童剧表演。如果能
倡议亲子共读就更好了。比如：“听爷爷讲过去
的事”，“和孩子一起成长”，“孩子怎么说、妈妈怎
么说——亲子共读交流会”等。总之，不论方式
如何，目的就是让更多的孩子阅读，让更多的孩
子爱上阅读。

让更多的人共享公共资源

在云南省这种经济条件不是很发达的地区，
贫困人口比重大，购买力相对较弱，应由政府出
面，更广泛地开放公共图书馆资源，建设更多的
社区书屋，在公共图书馆或社区书屋的藏书中加
大少儿类图书的比重。但目前能做到的还只是
让学校的图书室资源首先开放、共享。

如何让孩子爱上阅读，除了家长的引导
外，学校的推动力量不可小觑。认真将政府划
拨的购书经费用到实处，把学校图书室的作用
发挥出来，让在校的学生可以看得到、借得
到、用得到图书。在条件好一些的学校，可以
以班级为单位设立图书角，购买一些与孩子年
龄相符合，与教学内容相辅助，起到延伸教材
的作用的图书，每学期更换一次，看完的书可
以捐赠到贫困地区的学校。在学生中间激发起
阅读的积极性，教学相长，这是单个的家庭的
力量所不能及的。

站在新华书店的角度，我们既要社会效益，
也要经济效益，做儿童阅读推广这件事，恰好能
满足两方面的需求。尤其在云南这样的边疆少
数民族地区，更须有促进当地文化建设的推手，

“教育从娃娃抓起”，我们为孩子们提供了丰富的
精神食粮，同时也为自己的企业提升了销售。所
以应当把儿童阅读推广持续进行下去。

商报讯（记者 及 烁）近日，苏宁易购在南京举行“开放平台战略发布暨2012供应商大会”，苏宁电器副董事
长孙为民、总裁金明、副总裁任峻、苏宁易购执行副总裁李斌等高层集体出席，上千家供应商和近百家媒体出席
了大会。

据悉，苏宁易购的开放平台具有“全平台开放、全品类共建、全网络共享”三大特征，依托品牌、市场推广、流
量、系统、支付、物流和售后服务七大稀缺商业资源平台，针对供应商提供涵盖商品—>采购—>销售—>库存—>
仓储物流—>售后等所有环节服务，开放数据信息，提供运营分析报表，为供应商/商家解决仓储物流配送。

同时，针对入驻的供应商，苏宁易购还第一个推行“免年费、免平台使用费、免保证金”的“三免”政策，进而获
得了广大与会供应商的认可，当天有80%的参会厂商现场签约或达成合作意向。首批签约入驻该平台的图书供
应商包括凤凰出版传媒集团、中国出版集团现代出版社、复旦大学出版社、广西科学技术出版社、华中科技大学
出版社、中国医药科技出版社、北京紫图图书有限公司等十余家出版机构。

另据了解，区别于传统的平台无限制招商模式，苏宁易购还创新提出了“区域独家制”，即在同一区域同一品
牌只选择一家供应商进驻苏宁易购开放平台，一般是厂家直供或区域总代，从专业角度帮助消费者选择好最优
质最权威的供应商，为此苏宁易购已经设置了完善、透明的竞争、评估、淘汰机制。只是对于图书这一特殊商品
而言，能否很好地实践“区域独家制”还有待观察。

苏宁易购发布开放平台 “三免政策”吸引供应商加盟

商报讯（记者 及烁） 7 月
19 日，由中文在线承办的 2012
中国数字出版年会上，中文在
线董事长兼总裁童之磊作“全
媒体出版引领数字阅读精品
时代”演讲，指出“创精品”是
数字出版发展的新方向，并介
绍了中文在线近年来力推“精
品阅读”的“育人才、抓内容、
建平台”工程。

据童之磊介绍，中文在线
在 12 年发展过程中，践行“精
品化”的全媒体数字出版模式，
业务覆盖互联网、数字图书馆、
手机阅读等多个领域，并向纸
质书、听书、影视剧、游戏、动漫
改编延伸。从单一的“文字内
容在多媒介、多渠道发布”转向

“同一题材以多种形式在多维
度、多领域生产价值”，打造精
品阅读“全内容、全媒体、全渠
道”完整产业链。

近年来，中文在线致力于
打造“精品阅读”工程，“育人

才、抓内容、建平台”多管齐
下，全方位推动网络原创文学
和数字出版产业发展。中文
在线旗下 17K 小说网推出中
国首家青年作家商业写作培
训营，为新人作者提供“全明
星”免费培训。截至目前 17K
青训营共组织讲课近 40 次，培
训 作 者 逾 万 名 ，签 约 作 品 达
645 部。中文在线与国内 492
家出版机构，2000 余位知名作
家和畅销书作者、逾 10 万名驻
站网络作者建立了合作关系，
所 提 供 的 阅 读 内 容 类 型 多
样。中文在线通过对多年积
累的用户数据进行分析和挖
掘，将最合适的内容推送至最
适合的平台，与出版社、运营
商、游戏公司、影视公司进行
内容平台的快速对接，让作品
在第一时间被有版权需求的
机构获知，并帮助作者和合作
伙伴整合各方资源，实现版权
价值最大化。

商报讯（记者 郭 虹） 由著名军
事专家、作家、国防大学金一南教授撰
写、北京联合出版公司出版的长篇纪
实文学《浴血荣光》一书，7 月 20 日在
北京市出版创意产业园区发布厅举行
首发暨向北京市优秀党组织代表赠书
仪式。仪式由北京市新闻出版局和北
京市出版创意产业园区主办，北京联
合出版公司和北京磨铁图书有限公司
承办。中宣部、新闻出版总署、中央党
史研究室、中国人民解放军军事科学
院、国防大学、北京市委宣传部、市新
闻出版局等单位的代表 200 余人与
会。与会者对该书予以高度评价。

2012 年初，为贯彻落实党的十七
届六中全会精神，进一步推进社会主
义核心价值体系建设，新闻出版总署
决定组织实施社会主义核心价值体系
建设“双百”出版工程，推出一批政治
性、思想性和艺术性相统一的优秀理
论读物和通俗读物，此书便是这次活

动的成果之一。以擅写重大党史、军
史题材著称的金一南教授，早在 2009
年，就以一部以全新的战略视野全方
位描述中共党史和中国人民解放军军
史的著作《苦难辉煌》，引发较大社会
反响。2011年5月至8月，金一南教授
受邀中央人民广播电台《中国之声》栏
目，为迎接建党90周年，在黄金时间播
讲党史。为期 100 天的“党史开讲”栏
目，以一问一答的形式，重述党史、军
史，解构大事件，剖析大运命，深度解
读中共初建时期九死一生的苦难和浴
火重生后的辉煌，受到了社会各界听
众的好评，他们中有两院院士，有航天
英雄，有知名作家、学者、歌唱家，也有
专门研究新闻传播的大学教授。金一
南教授在 100 讲的《党史开讲》基础上
潜心创作一年，增补大量最新研究成果
和珍贵史料，和北京联合出版公司共同
打磨出这部佳作。

在《浴血荣光》中，金一南教授不仅

披露了许多鲜为人知的历史细节和故
事，更通过大量鲜活、生动、可靠的史实
回答了许多重大问题，如“为什么这个
初创时只有 50 多名党员的政党，能够
在无产阶级只占人口少数的国家取得
执政地位？”“为什么这个缺少社会主义
建设经验的政党，能够在 60 多年的执
政生涯中，始终获得人民的支持和信
任？”“为什么这个有着 8000 多万党员
的大党，能经受起长期执政考验、改革
开放考验、市场经济考验和外部环境考
验？”全书以建党、建军人物为线索，重
点讲述了一大批红军早期的骨干将领。

会上，金一南就自己的创作体会
作了发言。北京市新闻出版局局长冯
俊科表示，近些年来，北京市大力实施
精品出版战略，先后推出了出版原创
推新工程、重大项目、公益项目等“三
个一百”的工程。特别是原创推新工
程，一年投入 600 万元，就是要为原创
的、优秀的出版物提供出版平台。他
说，在新闻出版总署和北京市委市政
府的支持下，北京市新闻出版局以创
新体制机制，整合出版资源，打造品
牌产品为宗旨，建立了中国北京出版
创意产业园区，为聚集优秀出版资
源，打造更好的出版平台，推出更多
的出版精品奠定了基础。北京还成
立了首都出版发行联盟，号称六大联
盟之一，市委市政府每年拿出 100 个
亿支持这六大联盟和文化产业的发
展，力度是非常大的。所以要鼓励出
版企业源源不断地推出精品力作。

■隋 屺（云南新华书店图书有限公司）

去年云南新华书店图书有限公司曾为宣传某出版社的少儿图书将著名儿童文学作家梅子涵邀请到昆明，为了学习和掌握更多儿童
文学的业务知识，公司全体业务人员到了现场，和老师们一起聆听了梅教授的讲座。就因为这样一次讲座，给我们带来了极大的启发和
收获。讲座在我们面前呈现了一个儿童阅读的新新世界。此时，笔者已经知道下一步的增长点在哪里了！

航天数媒公司向31省捐赠“卫星数字农家书屋设备”

助推农家书屋数字化进程
商报讯（记者 及 烁） 7 月

20 日，在 2012 年中国数字出版
年会期间，一场由中国新闻出
版研究院与航天数字传媒有限
公司共同举办的农家书屋数字
化建设分论坛在北京国际会议
中心举行，航天数字传媒有限
公司于论坛现场举行了“卫星
数 字 农 家 书 屋 设 备 ”捐 赠 仪
式。新闻出版总署印刷发行管
理司司长王岩镔，科技与数字
出版司司长张毅君，中国新闻
出版研究院院长郝振省、副院
长张立，中国卫星通信集团有
限公司总经理卓超，航天数字
传媒有限公司总经理郑铸东等
出席了此次分论坛。

王岩镔在讲 话 中 肯 定 了
卫星数字技术对信息进村入
户 ，报 刊 内 容 及 时 更 新 的 便
捷 性 ，同 时 代 表 农 家 书 屋 办
公室表示，“希望航天数字传
媒公司针对农家书屋建设中
的问题，与我们一起，积极探
索，开拓创新，找准工作着力
点 ，让 数 字 技 术 更 好 地 助 力

农 家 书 屋 发 展 ，造 福 广 大 农
民群众”。

近年来，中国航天数字传
媒公司积极探索应用科技助力
数字出版发行业的发展，自主
研发了“卫星数字农家书屋”平
台，并在全国十余个省（区、市）
建立了1万多个试点，开拓农家
书屋多种应用途径，对完善农
家书屋长效机制提供了富有建
设性的思路。据了解，为让更
多省份感受到卫星技术服务农
家书屋的便捷，航天数字传媒
公司此次向全国 31 个省、自治
区、直辖市和新疆生产建设兵
团农家书屋办公室捐赠了卫星
数字农家书屋设备320套，并将
免费派人上门安装。

来自全国31个省、自治区、
直辖市和新疆生产建设兵团农
家书屋办公室负责人参与了此
次论坛。与会嘉宾听取了卫星
数字农家书屋的建设情况介
绍，同时围绕各地农家书屋数
字化建设的成绩和经验进行了
交流。

中文在线力推“精品阅读”工程

育人才 抓内容 建平台

金一南“党史开讲”力作《浴血荣光》

在北京出版创意产业园首发并赠书

北京王府井书店举办每天阅读半小时活动

商报讯 为了丰富学生暑期生活，北京王府
井书店与东城区青少年课外活动指导服务中心
联合举办“每天阅读半小时——暑期阅读活
动”。活动特邀景山学校、史家小学、北京市第二

中学等多所重点学校教师共同筛选出适合青少
年阅读的优秀经典图书30种，设立展示专台、专
架。品种涵盖“科普类、励志类、青少读物类、儿
童文学类”等。 （思 实）

河北新华华飞汽贸开办汽车夜市

商报讯 近日，河北新华华飞汽贸在石家庄
市河北省体育馆广场举办了一场别开生面的汽
车夜市活动，利用晚上 6 时到 9 点的市场空档，
给消费者提供赏车、购车方便。

活动展示了店内主力车型比亚迪 L3 和 F0，
销售顾问对车的性能及配置作了详细介绍，使

L3 成为活动现场的一大亮点。此外，中高端车
型比亚迪 S6 也受到消费者的青睐。在赏车消
暑的同时，大家还可以欣赏精彩演出。此次活
动为推动省会夜经济起到了积极作用，更有效
地提升了公司品牌形象，拉近了与车主之间的
距离。 （闫 欠）

石河子农家书屋实现连队（社区）全履盖

商报讯 前不久，新疆石河子市新华书店东
风工程流动售书车满载着1000件、价值2万元的
图书、电子音像制品驶进石河子总场北泉镇各连
队农家书屋。至此，新疆石河子实现了农家书屋
在连队、社区、行政村建设的全履盖。

截至日前，新疆石河子共建设423个农家书
屋，统一配置了书柜 1100 余个，总价值 164 万
元。现在，各个农家书屋已经开始为连队职工村
民办理图书借阅业务，到农家书屋看书已成为连
队职工生活的一部分。 （马 谦）

●微博新闻


