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特别出品

特
刊

出版集团BIBF
靓点汇

P2、3

近几年来，随着转企改制和股改上市的步伐，各个出版集团做大做强，

成为国际化的现代大型文化企业的愿望也日趋强烈，与往年BIBF相
比，今

年的集团表现更加抢眼。一是竞相争取国外出版商的注意力，二是与国外

出版商的关系明显递进了一层，三是“走出去”产品更有针对性。

BIBF
首设主宾市彰显北京文化“走出去”

P5

走进主宾城市展区——北京馆，看着北京文化企业“走出去”的一项项

成果，欣赏着独具京韵文化特色的摄影展览和文化演出，再看看展馆内各

个文化企业热火朝天地洽谈版权、组织活动的场面，不禁让人感慨北京在

文化体制改革以及文化大发展大繁荣背景下取得的诸多新发展和新成就。

精 彩 看 点

新国展上的新面孔

P6

本次展会汇集70 多个国家和地区的中外出版单位，美国、德

国、日本、法国等都设立国家展台，瑞典和土耳其更是首次以国家展

台形式参展。从西尔玛·拉格洛夫的《骑鹅旅行记》到阿斯特里德·

林格伦塑造的“长袜子皮皮”，瑞典的儿童文学风靡全球。这次瑞典

馆主打的儿童文学主题论坛同样格外引人注目。

青少图书热，带热衍生品
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今年的北京国际图书博览会，不论是中国展区还是国外展台，

出版人对于少儿、动漫图书的热情已经空前一致。除了少儿、动漫

展台的人气，最能体现其热度的要算那些各式各样吸引眼球的衍生

品了。

布展凸显开放性元素无围墙零距离

P8

作为国际版权贸易的大型平台，北京国际图书博览会的一大

特质就是开放性——以开放的视角、开放的态度、开放的模式为国

际版贸乃至更深层次合作创造可能性。这种开放性在第19届北

京国际图书博览会上有一个突出的外在体现——布展“无围墙”。

越来越多的出版社在用“通透”的展台来消除“障碍”——视野上的，

与交流上的。

数字出版：进入平台期
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BIBF一
直致力于搭建国际书展平台以展示国际出版最新技术，关

注国际出版潮流走向，引领国际出版发展趋势。特别是在当前以数字

技术、信息技术、网络技术为代表的技术革命正在改变和重塑出版业

的时代，BIBF
积极关注、推介国外数字出版的新模式、新理念、新技术、

新产品，进而在全球出版业的深刻变革中，为中国与国际同业加强合

作创造更多机会。

国际展商看书业热门话题

P10

本届北京国际图书博览会期间，就当前国际出版领域的热点话

题，如学术出版、自助出版、电子书定价、国际书展走向等，本报记者对

参加BIBF的
国外出版高层进行了采访。

中国作家馆首创主宾省 河南作家群亮相国际舞台 P12

本届中国作家馆的主题是“文学中原崛起”，旨在通过北京国际图

书博览会，展示我国文学事业取得的成就，尤其是崛起的中原作家群

体取得的创作成就。

在变化的世界,以变应变

P13、
14

历时5天的2012年
BIBF结

束了，梳理此届书博会的营销感受，记

者最深的体会就是一个“变”字。从展位设计、展台宣传用语、现场活

动的安排设计等等细节，发现BIBF营
销在悄然发生变化，而营销的变

化是书业变化的风向标。
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商报记者 方菲/摄

来自 75 个国家和地区的 2000 多家海
内外出版机构齐聚第 19 届北京国际图书
博览会（以下简称 BIBF），让初秋的北京再
度“炎热”起来——思想的碰撞，文化的交
融，产品的展示，技术的对接……一年一度
的国际书业盛会，在变与不变中展现着独特
的魅力。

从政府到业界均对本届 BIBF 重视有
加。中共中央政治局常委李长春，中共中央
政治局委员、中央书记处书记、中宣部部长
刘云山，北京市委书记郭金龙，北京市副市
长、代理市长王安顺，全国政协副主席、中国
社会科学院院长陈奎元等参观展览。中共
中央政治局委员、国务委员刘延东出席开幕
式暨第六届中华图书特殊贡献奖颁奖仪
式。全国人大常委会副委员长、民进中央主
席严隽琪，新闻出版总署署长柳斌杰出席
2012 北京国际出版论坛并致辞。新闻出版
总署副署长邬书林、阎晓宏、孙寿山，中纪委
驻总署纪检组组长宋明昌，各行业协会、出
版传媒集团、大社名社负责
人，以及多位国际出

版传媒集团首席执行官等，悉数到场。

“一个焦点”
数字出版新理念新走向

BIBF是版贸的平台，更是中外出版人思
想碰撞的空间。“纸质出版物的前景仍值得
期待，但是数字出版无疑会成为今后各方出
版力量发展的重心之一和出版产业的角逐
关键领域”已成为共识。

在技术革命正改变和重塑出版业的时
代，BIBF积极关注、推介国外数字出版的新
模式、新理念、新技术、新产品，进而为产业
的全球化发展贡献智慧。从2012北京国际
出版论坛以“数字环境下出版企业的生存与
发展”为主题，到新国展的逾万平方米的数
字出版展区，成为这一主题的最好注脚。当
国内还在探讨盈利模式时，欧美国家已经带
着产品和经验来了。今年数字出版主题更

多地变成实际的观摩和经验交流，而

不再是单一的理论探讨。
中国出版集团、中国教育出版传媒集

团、中国国际出版集团等出版商，中国移动、
中国电信等运营商阅读基地，九月网、龙源
期刊网、中文在线、VIVA 无线新媒体、豆瓣
阅读等数字出版平台，英捷特、博云科技等
数字出版服务商，以及来自欧美国家的数字
解决方案提供商等，齐聚一堂，展现了当下
数字出版的立体格局。

从参展产品来看，教育类出版物的数字
化转型是目前最大的热点。英国培生集团
此次重点推荐3个数字产品，即针对小学生
的 Fronter 平 台 、针 对 中 小 学 的 Write To
Learn平台和针对高校的数字化在线教学系
统MyLab/Mastering；韩国电子出版协会旗下
多家数字出版企业携多款英语学习类数字
产品，以期开辟海外市场；由波兰数字
出版企业 Young Dynasty
Tech 与人民

教育出版社进行资源整合的数字教学资源
库，内容覆盖英语、物理、化学、生物等学科
内容，适用于幼儿园到高中3年级学生，是一
个庞大的数字教学平台。

对于英美出版商而言，数字出版和电子
书引发的话题热度远超纸质书，数字出版给
这些出版商带来的收入正在不断增长。阿歇
特英国出版集团首席执行官蒂姆·希利·哈钦
森预测，出版业未来最大的改变就是电子书
销售的上升，未来5年，大众出版领域纸书与
电子书的销售收入比将从现在的80%比20%，
变为各占50%，或者是纸书和电子书某一方占
40%，另一方占60%的收入格局。

而国内大多数数字出
版企业则进入

了一个平台期。香港联合出版集团旗下联
合电子出版有限公司市场拓展总监文志伟
认为，数字出版经历过“热恋期”，现在正处
于低谷，“未来至少需要一两年才能真正形
成规模”。VIVA 无线新媒体市场总监李绍
辉向记者透露，VIVA正在进行新一轮融资，
在新资金到位之前，公司需要过段“苦日
子”。还有一些数字出版企业则“逃离”北
京，到二三线城市建团队，以此降低企业运
营成本。 （下转第3版）

作为世界上最有影响力的四大书展
之一，本届BIBF持续创新的态势清晰可
见。在参展规模创历史新高的背后，正
是中外书业悄然发生的变化——谁在
变？哪些方面在变？未来将向哪里变？

■商报记者 金 霞 李 丽 蓝有林 晓 雪 穆宏志


