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■商报记者 姜锐刚 邹昱琴 倪 成

营销观察

在变化的世界,以变应变
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《中国图书商报》是每年BIBF唯一指定
合作平面媒体，和往年一样，商报员工们在现
场忙碌发放新鲜出炉的《中国图书商报·
BIBF专刊》。

由BIBF组委会主办的2012年BIBF新
闻速递墙上，张贴的全是《中国图书商报·
BIBF特刊》。

中国出版集团公司期刊报纸展台上的
《中国图书商报》全景展示。

韩国展台上，韩国历年畅销图书分析所
引用的数据来自《中国图书商报》。

当“高科技”、“小清新”与“韩国文化”
碰撞在一起，会擦出什么样的火花？

主宾国展位，是每年BIBF（北京国际
图书博览会）上最受参观者瞩目的展位，
也是很多参观者进入展馆之后“按图索
骥”的首去之处。2012 BIBF的主宾国是
韩国，不少人在 8 月 29 日图博会开幕当
天进入展馆后，直奔国外展区E2厅中的
韩国展位。但他们会发现，这里的韩国
展位密集地布满了数个韩国出版社的图
书展位，没有多少设计感与新意，与去年
BIBF的主宾国荷兰展位相比，让人生出
失望感。

“毫无设计感”，这是部分参观者对
韩国展位的误解。走出E2厅的门，踏入
对面的W2厅，就会发现这里的“主宾国
韩国文化展区”正在上演一场高科技下
的“韩国文化秀”。 从三星平板的电子阅
读，到电子屏幕的韩国动漫介绍、韩文的
拼字积木，更有韩国服装设计、雕塑设
计、纸质模型设计，随处都散发着高科技
的现代感与时尚感。尤其是各种好玩的
韩国文字展示，吸引着许多人来这里体
验韩国的“文字游戏”。

针对韩国展位的设计，我们现场采
访了此次展览韩国展位的主设计师金
旼圣，能说一口流利中文的展位负责人
金女士在现场帮我们担任翻译。

（下转第16版）
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《易传·系辞上》云：“一
阖一辟谓之变，往来不穷谓
之通。”

历时 5天的 2012 年 BIBF
终于结束了，梳理此届书博会
的营销感受，记者最深的体会
就是一个“变”字。从每家的
展位设计、展台的宣传用语、
现场活动的安排设计等等细
节，可以说，2012年BIBF营销
在悄然发生变化，营销的变化
是书业变化的风向标。在刚
刚过去的 2012 年上半年，书
业市场环境有了较大的变化，
特别是数字出版、新媒技术完
善的影响日益彰显，使得传统
书业的格局与定位发生了很
大的转变，面对市场格局之
变，书业人士也在思变，从此
次 BIBF 上，多数参展单位的
展位设计、展台的宣传用语、
现场活动的安排设计等等，记
者均能感受到一股求变之风。

有旧物消失，也有新物产
生，即为进退往来之象，这就
是“变”。进退往来也就是一
个无穷的过程。只有往来不
穷，才能使世界不断发展，不
断发展即是通。那么，2012年
BIBF的营销方式在哪些变化，
这些变化对书业意味着通途
吗？

（下转第14版）

韩国坡州是著名的出版城，此

次BIBF韩国将坡州城市平面比例

图搬到了现场。
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