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入选辞在卫生部工作近30年后，2011年转任人民卫生出版
社有限公司董事长兼党委书记，迅速适应角色，一线

广泛调研后与社领导班子一道着力完善内部体制机制，提出“以效
益为中心”的工作理念与“走稳三步、实施六化”的发展战略，2011年
带领人卫社取得出版码洋12亿多元的佳绩，在保持医学图书市场
主导地位的基础上，大众健康板块成长明显。 （详见第5版）
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商报讯（记者 晓 今）近日，由国家
图书馆编制的《全国少年儿童图书馆基
本藏书目录》正式发布，旨在为少儿阅读
好书提供更多参考，并对全国图书馆及
少儿图书馆起到具体的指导作用。

据了解，《全国少年儿童图书馆基本
藏书目录》项目是国家图书馆受文化部委
托，经过前期调研、优秀书目征集、总目整
理、专家评审4个阶段，历时近两年时间编
制完成的。书目采取分级、分类的编制方
法，入选出版物在学科、年代、语言、类型
等方面统筹兼顾，书目入选图书4103种
14295册（含盲文图书和少数民族语文图
书），期刊185种，报纸50种，音像制品545

种，网络数据库30种。书目入选的图书最
早可追溯到1952年，最新的2011年出版，
基本囊括了新中国成立后我国少年儿童
出版事业的主要优秀出版成果，并充分考
虑了我国少年儿童阅读的广泛性和差异
性。今后，国家图书馆将结合文献出版情
况和目录使用反馈情况，每年度对《全国
少年儿童图书馆基本藏书目录》进行持续
研究修订，确保书目时效性。

发布会上，国家图书馆向图书馆界
代表赠送了《全国少年儿童图书馆基本
藏书目录》，中国少年儿童新闻出版总
社、接力出版社向少儿图书馆界代表赠
送了入选书目的部分经典图书。
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众所周知，国内经济整体复苏在今
年上半年并未如期而至，很多行业都受
到程度不一的抑制，尽管经济冷热的作
用传递到书业本身有一定的滞后性，但
出版发行企业拥有的传媒业务还是会在
第一时间受到影响，广告投放量的增减
都会非常明显地体现出来。比如中南传
媒，今年上半年营收29.96亿元，同比增
长 21%；净利润 4.26 亿元，同比增 15%。
其中就有报业低迷对公司收入、毛利增
速形成的拖累：该公司出版业务同比增
21.53%，发行业务同比增16.87%，但报媒
同比增幅仅1.4%。上半年营收同比下降
19.1%至8.1亿元、净利润同比下降22.4%
至6507万元的新华传媒，除去其传统图
书发行微降1.5%至4.6亿元，有部分原因
也是传统报纸广告景气度加速下降，该
公司报纸发行及广告收入上半年同比下
滑36%至2.8亿元，是其近4年来的最大
降幅。

而透过上市书企2012年中报，发现

众多上市公司整体营收还是平稳发展，
与政策采购项目以及增值税等政策补贴
有着较大关系。中南传媒的公告显示，
上半年出版发行业务之所以能够大幅增
长，政府采购项目一定程度上是亮点，该
公司通过加大农家书屋、馆配图书等政
府采购项目的参与力度并取得突破，实
现了营业收入的增长。但需要提醒的
是，政策采购项目比重提升又拉低了毛
利率，本期毛利率39.16%，较上年同期下
降了2.55个百分点。上半年营业收入同
比增长23.5%至16.3亿元，净利润同比增
长47.3%至2.31亿元的皖新传媒，上半年
业绩大幅增长的主因之一是其县级以下
新华书店免征增值税，因为在可比口径
下，主营业务收入同比仅增长5.3%；另一
方面，除市县卖场升级改造带来的销售

规模提升外，还得益于政府采购规模的
大幅提升，上半年该公司先后中标包括

“安徽省义务教育薄弱学校改造计划图
书采购项目”和“春季农村义务教育阶段
学校免费教科书采购项目”等政府大额
采购项目，另有农家书屋采购，三者中标
规模合计超4亿元。

不过，政策有时候也会成为拖累主
业成长的原因，天舟文化今年上半年实
现 营 业 总 收 入 1.28 亿 元 ，同 比 上 升
0.32% ；净 利 润 1617 万 元 ，同 比 下 降
26.15%。公告称其利润下滑的主要原因
有三，除加大对教育培训、教育装备、数
字出版等业务的培育和销售费用上升
外，中标农家书屋但未正式发货导致收
入没在上半年确认，以及国家有关教材
教辅新政出台影响市场拓展进度，都与

政策相关。
此外，大地传媒上半年营收9.58亿

元，同比增长25.89%；净利润7530.94万
元，同比增长68.49%。长江传媒2012年
上半年实现营业收入14.94亿元，同比增
长 42.77%；净利润 1.82 亿元，同比增长
50.45%；每股收益 0.18 元，每股净资产
2.69元。其中，尽管其一般图书收入同比
增长50.93%至4.72亿元，但教材教辅业
务仍是该公司最主要的收入和利润贡献
来源，上半年教材教辅收入同比增长
17.1%至9.01亿元。值得注意的是，二者
的毛利率都有所下降，一般图书的毛利
率同比下降了3.32个百分点至30.31%，
教材教辅的毛利率同比下降了3.02个百
分点至26.68%。同样，作为江西省文化
龙头企业，中文传媒的传统出版发行业
务也是集中于教材教辅的出版、发行，但
其上半年营业收入实现同比增长192%至
49.1亿元，营业利润同比增长24%至2.09
亿元，净利润同比增长15%至2.35亿元，
物资贸易业务是其拉动营收增长的主要
因素，该项业务上半年收入规模达33.59
亿元，同比增长581.59%。（下转第7版）

截至 8月 27 日，新华传媒（600825.SH）、新华文轩（00811.HK）、出版传媒
（601999.SH）、时代出版（600551.SH）、皖新传媒（601801.SH）、中南传媒（601098.
SH）、中文传媒（600373.SH）、凤凰传媒（601928.SH）、长江传媒（600757.SH）、大
地传媒（000719.SZ）、天舟文化（600825.SZ）等上市书企的2012年半年报全部出
齐，半年营业收入合计为203亿元，占书业600亿盘子的三分之一。
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■商报记者 张 岱

在图书市场近几年整体增速减缓的
大背景下，少儿出版却逆势增长——上游
有效供给，下游需求旺盛，可谓“一枝独
秀”。据商报·东方数据显示，2012年上半
年，少儿类一举夺得各统计分类码洋份额
季军之位，占 14.26%，并以 1.04 个百分点
的升幅，领跑近三年图书市场中的各个细
分类别。

国际市场也是如此。少儿类图书是
英国尼尔森公司2012 年上半年统计的四
大类别中唯一销量同比增长的类别——
同比增长了2%，达到1.246亿英镑；销量
排名前 20 位的出版社中仅有 4 家业绩好
于去年同期，而他们都得益于少儿类和
教育类。

刚刚结束的北京国际图书博览会上，
童书的版权引进输出的热闹景象，更是佐
证了这一市场的勃勃生机。

2012年大半年已过去，国内少儿市场
呈现出哪些新变化？又将向何处去？

“系列”老品牌势压新品单品

新书是零售市场的主要推力，无论读
者还是书店对“新书”的关注程度都大大
高于“老书”。从商报·东方数据2012年上
半年少儿榜单前20名看，2012年出版的新
书中，仅有一本6月上市的《永远的西瓜小
丑/笑猫日记》（明天出版社）占据榜单第5
名的位置，其余均为往年力作；而2011年
度同期有5种当年新书上榜。

不难发现，今年上半年少儿板块新品
竞争力大幅减弱，“老书”牛过“新书”成为
整个图书市场中的另类现象，一方面说明
少儿市场的相对稳定，另一方面也预示着少儿新品越来越难
做的趋势。

在少儿板块中，系列作品运作已经成为主流，今年这一趋
势更加明显。商报·东方数据2012上半年少儿榜单中，除历年
畅销作品《窗边的小豆豆》、《夏洛的网》等引进版常销品种外，

“植物大战僵尸”系列、“笑猫日记”系列、“查理九世”系列、“曹
文轩纯美小说”系列、“动物大王沈石溪”系列以及“阳光姐姐
小书房”系列等占据榜单70%以上的席位，每个系列少则1~2
本，多则5~6本，表明我国有市场号召力的儿童文学作家凤毛
麟角，新生力量成长性不强。打破老牌作家品牌长期“统治”
市场，形成多作家品牌“百家争鸣”的市场格局已成为提升少
儿图书市场活力亟待解决的问题，而这离不开对年轻儿童文
学作家的重视和培养。

不仅是少儿文学类，在少儿百科、挂图等方面也是如此。
《动物小海豚宝宝圈圈书》（广州出版社）以及《小企鹅水晶挂
图——颜色形状》（山东美术出版社）等往年力作持续表现不
俗，而同类产品少有新作上榜，更不用提在少儿读物总榜单有
所斩获了。

细分市场初显“变线”端倪

在专业少儿出版阵营激烈厮杀于少儿文学类这一主战场
之时，非专业少儿出版阵营则把目光转向了多类别产品，一些
新的细分领域值得关注。

在上半年的少儿榜单中，幼儿教育类的图书的销售排名
较去年同期有所提前，如《幼儿园练习——数字练习1～5》（现
代出版社）、《20以内的加法/小海星·幼小衔接每日一练》（吉
林大学出版社）均位列榜单前10名当中，此现象是否是少儿图
书市场细分类别“变线”苗头尚未可知。近两年学龄前儿童数
量激增、入园入学压力骤增的报道频频见诸报端，无形中推动
了家长对此类别图书的消费力。 （下转第5版）
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商报讯（记者 田丽丽）9月5日，新
闻出版总署副署长阎晓宏、北京市人民
政府副秘书长戴卫共同为“新闻出版总
署质检中心绿色印刷检测实验室”揭
牌。实验室由总署质检中心和北京印刷
学院共建，新闻出版总署质检中心主任
齐相潼和北京印刷学院校长王永生代表
双方签署战略合作协议。

根据协议，双方将展开四方面的合
作：一是为新闻出版行业提供专业、公正
的第三方检测服务，为全国各地质检分
中心的技术升级和质检管理体系完善提
供技术指导和支持，加快实施绿色印刷

步伐，逐步将实验室建成国内一流，具有
国际影响力的绿色印刷质量检测实验
室。二是双方以多种形式联合培养新闻
出版业高素质的质量检测、质量管理及
质量技术人才。三是双方共建新闻出版
产品质检标准与质检规范研发基地，联
手开展绿色印刷、包装装潢印刷等多领
域质检标准体系和检测方法研究，承担
相应标准、规范的制定工作。四是共建
全国出版产品质检技术服务中心，为总
署质检中心各地分中心以及新闻出版业
内相关企业提供质量检测技术支持与咨
询服务。

绿色印刷质检“孵化器”亮相

商报讯（记者 渠竞帆）从6月底开
始，Dorchester出版公司所有人约翰·巴
克为偿还 340 万美元贷款，作出了拍卖
的决定。经过两个月竞拍，8月28日，亚
马逊将该公司的 1000 多种图书版权收
入囊中。

在 6 月参与竞标时，亚马逊就开始
向 1900 种图书的作者发出购买版权邀
请，但有 225 位作者拒绝了亚马逊的请
求，而其他作者由于联络信息丢失或陈
旧而无法联系上。为争取到Dorchester
公 司 的 作 者 ，亚 马 逊 将 向 作 者 支 付
Dorchester公司后面几个月拖欠作者的
版税。据悉，Dorchester公司为作者提供
两种选择，可以加入亚马逊的出版项目，
并获得更高的版税，也可以收回作品版
权。“在拍卖期间与Dorchester公司的作
者进行联系是一次非常了不起的经历”，

亚马逊出版部商业发展总监菲利普·帕
特里克如是表示。

Dorchester 公司的图书将被划入亚
马逊相应的出版品牌下，如科学小说、
奇幻小说、恐怖小说都并入 47North，
浪漫小说并入 Montlake Romance，神
秘和惊悚小说并入 Thomas & Mercer，
新作者的小说及其他图书并入Amazon
Encore。 这 些 图 书 将 同 时 有 纸 本 和
Kindle电子书。

就在两周前，谷歌也收购了威立公
司 旗 下 的 弗 罗 默（Frommer's）旅 游 品
牌。据悉收购价为2500万美元，与亚马
逊横向扩大出版品类和规模的策略不
同，谷歌则意在打造垂直化的经营模式，
依赖弗罗默有价值的旅游信息，结合去
年其推出的飞行预订服务，为游客提供
旅游一站式服务。

亚马逊谷歌竞相收购传统出版社

少儿图书馆有了馆藏“指南”

主营业务发展平稳
政策补贴左右业绩

上市书企
半 年 报

本期特别推出
全国少儿图书交易会专刊2012

海
飞
：
少
儿
图
书
的
﹃
黄
金
时
代
﹄
远
未
结
束

P
9

社
长
总
编
谈
少
儿
书
版
贸
大
风
向

P
9 ~

1 1

出
版
社
搭
建
少
儿
图
书
作
者
新
型
培
养
平
台

P
1 4

数
字
新
业
态
下
作
者
培
养
方
式
圆
桌
谈

P
1 5

发
行
部
谈
实
体
网
店
双
渠
道
畅
销
书

P
1 8

密
切
社
店
信
息
沟
通

加
强
卖
场
终
端
维
护

P
1 9

关
注20 1 2

少
儿
图
书
交
易
会
潜
力
畅
销
新
书P

2 2


