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近年的少儿图书引进版挖掘得较
为深入的板块主要集中在奇幻冒险题
材的儿童文学、科普、游戏益智、图画
书等板块。大部分出版社引进的重点
也集中在上述板块。那么，今后还有
哪些领域具有更大的商业价值？

下一个“引进”热点

中国少年儿童新闻出版总社社长
李学谦认为，从品类上说，目前儿童文
学、图画书引进相对较多。公版的经
典儿童文学作品，比如格林童话、安徒
生童话等开发有些过度，对于新经典
作品的挖掘还有待加深。而与国外同
步出版反映当代阅读新取向、新思潮
的引进作品还相对较少，需要培养编
辑的眼光。至于，“国外图书衍生品的
开发则是另外一个范畴”，“由于市场
的差异等多种原因，风险还比较大”。
李学谦觉得，近年比较值得欣喜的是，
少儿图书的出版渐渐回归到“出版”这
个本位。出版机构正在由过去单纯的

加工向制造转变，对原创书市场的重
视开始加强。

接力出版社社长黄俭认为，儿童
科普板块随着国内市场的不断升温相
信将会进一步挖潜，与此同时，儿童职
业生涯规划类、儿童哲学类等可能还
有很大的潜力空间。

新疆青少年出版社社长徐江觉
得，“灌输孩子友善、分享、同情、亲情
理念的图书板块被挖掘得比较深入，
介绍人与自然和谐相处、科普、探险、
自立自理方面的图书还有引进的空
间。”江苏少年儿童出版社总编辑王泳
波认为，学前教育类比较有市场潜
力。目前国内原创童书的选题撞车严
重，图书的内容创新还有待进一步提
高。天津出版传媒集团副总经理、新
蕾出版社社长纪秀荣预测，哲学、艺术
和教育等板块还有一定发展潜力。

二十一世纪出版社可以说是国内
专业少儿社中最早成功尝试，将引进
图书成功转换成自主开发产品，实现
反向书输出的出版机构。中文天地出
版传媒股份有限公司副总经理、二十
一世纪出版社社长张秋林在2003年引
进德语儿童文学作品时，就意识到必
须打造一个品牌来整合这些引进版作
品，于是创立了“彩乌鸦”。历经8年时
间打造，该社引进出版了20本德语国
家优秀的儿童文学作品。在引进的过
程中该社借鉴国外童书在文本创作、
装帧、插图等优秀的呈现方式，开发了

“彩乌鸦”中文原创系列。该系列目前
已出版13种，形成了规模效应，输出多
国版权，法文版、日文版、韩文版即将
出版。开创了中国童书从“引进、借鉴
到原创，再到走出去”的新模式，也见
证了中国童书市场的三个转变：从以
编辑为本位到以读者为本位转变；从
品种推销向品牌推广转变；从国外引
进向国内原创转变。这样的例子还有
引进自韩国的《我的第一本历史探险
漫画书——寻宝记》系列后自主创作
了《我的第一本大中华寻宝漫画书》已
成功反向输出韩国。

针对越来越深入的版权贸易合
作，黄俭认为，引进版童书所占市场份
额比重的下降只是个时间问题，它必
然会伴随着原创作品水平的提升和出
版社营销力度的增大而改变。由于国
内出版社出版引进版图书时没有自主
知识产权，而国外出版方在向国内出
版社授权图书版权时，往往是非全权
授权，这会造成国内的出版社进行该
品牌的后续开发时受到一定限制。此
外，国外出版方现在越来越希望和国
内的出版社开展深度合作，合作模式

的多样化也会给外版书授权带来新的
问题。

引进版市场是否会出现瓶颈？

不论是大量新力量在试水少儿出
版时的首选方式，还是老牌社进一步
夯实自己基础的重要手段，童书引进
一直备受重视。这个领域在未来是
否会遭遇瓶颈已成为出版人关注的
话题。

在童书版权引进方面，一些国际
大社、大品牌总是备受青睐。由于知
名动漫、儿童文学、绘本等板块能给出
版社带来巨大的经济和社会效益，成
为出版社争相抢夺的“香饽饽”，对于
国内出版社来说，很多图书产品已经
做到极致，但是图书以外的很多内容
都还没有涉及到。安徽少年儿童出版
社对外合作部副主任古宏霞认为，目
前我国的引进版图书市场还不够成
熟，出版社应重视引进版图书的市场
状况，不能盲目跟进。注重引进品牌

的产业化方向，大力拓展儿童出版产
业链，打造以内容为核心、以创新为抓
手的儿童文化产业平台，加强宏观布
局，是未来品牌引进的趋势。

纪秀荣则觉得，引进版图书在不
久的将来遭遇瓶颈是必然的事情。一
方面由于较容易实现本土化的图书资
源已经被迅速瓜分；另一方面，引进版
图书出版节奏快，很多国外的大套系在
中国可以在很短的时间内实现出版，
而外国作家的创作速度较慢，这势必
造成中国出版社在未来引进国外图书
时碰到“等米下锅”的局面；此外，中国
原创能力在不断加强，中国出版人将
更青睐完全符合自己编辑思路的图书
出版，而且引进版图书电子版权授权
的限制也将成为它不可弥补的缺憾。

浙江少年儿童出版社社长傅里甫
则预计，国内引进版童书的市场份额
会受到影响，毕竟市场的容量有限，
但引进版始终会是图书类别中相当
重要的一部分。突破瓶颈之道，需要
在引进的时候坚持自己的原则，把握
标准，引进真正适合自己出版社的产
品，在选择的过程中真正做到“以我为
主”。从出版物个体来说，“应该永远
都有适合自己的精品，所以，也无须为
这个担心”。

明天出版社总编辑傅大伟则认
为，目前国内出版的引进版童书，从品
种数量上来说，以图为主的童书占有
较大比例，其次是在国外图书市场上
取得成功的畅销书和具有持久影响力
的童书名作。国内出版社引进国外童
书的原则无非是考虑社会效益和经济
效益。对于童书来讲，社会效益往往
又是取得经济效益的前提。让孩子看
的书首先内容必须健康、积极向上，这
样才能让孩子的家长和老师接受，才
具有推广宣传的基础。

事实上，从当前现实来看，国内的
童书市场早就扭转了引进版童书所占
比重大于原创童书比重的情况。目前
从畅销书榜单上就能看出，原创作品
占据的榜单数量远远大于引进版童
书。只是在一些细分类板块中，如图
画书板块，引进版童书比原创童书市
场份额高。未来图书市场上引进版童
书的品种是增多还是减少，取决于读
者的阅读喜好和国内童书原创能力的
发展。单从品种比例上来讲，很难说
引进版童书就存在瓶颈，国内少儿图
书市场的规模将随着经济发展水平的
提高而进一步扩大，引进版童书的数
量在持续增长的市场当中究竟会发生
怎样的变化，还有待于进一步观察。

（下转第10版）

■商报记者 孙 珏

事实上，针对近年少儿图书市
场的高速增长，有人在去年就提出，
少儿出版的“黄金时代”即将终结，

“白银时代”很快会到来。海飞对此
并不太认同。他说，少读工委曾组
织多场研讨会讨论相关议题，而根
据今年1月份至今各种渠道发布出
来的包括商报·东方数据在内的数
据都在显示，少儿出版依然是中国
图书市场的“一枝独秀”，并保持着
两位数的高位领涨态势。

海飞的预判是，中国少儿出版
的“黄金时代”还将持续7～10年，
前提是中国经济社会的大盘整体保
持健康向上。当然，得出这样的结
论并非草率。海飞认为，至少有三
个理由可以支撑这个“黄金时代”的
延续。其一，从参与竞争的出版机
构来说，数量并没有减少，反而有所
增加。各种部委专业社、大学社、民
营公司力量的加入，填补了专业少
儿社没有能够涉及的出版领域，市
场的大淘汰期还没到来；其二，广大
农村地区的少儿图书占有率相较于
城镇还相当低，潜力巨大；其三，从
出版品类上看，儿童文学、科普在近
年已有长足发展，但低幼图书、原创
图画书、动漫图书等还尚未进入到
高阶的开发阶段，正处于上升期。

与此同时，海飞认为今年少儿
书市场所呈现的几个势头也能够让

“黄金时代”的含金量得以提升。
首先，原创图书创作势头强

劲。除了老牌的畅销书作家杨红
樱、曹文轩、伍美珍、沈石溪等都有
新作问世并且销量依旧“笑傲”市场

外，一批新作家也在迅速成长。比
如，中国少年儿童新闻出版总社旗
下的《儿童文学》杂志培育起来的由
中青年作家挑梁的幻想文学创作渐
成潮流。“这些年轻作家创作的作品
也相当符合当下儿童的心理和口
味。”另外，海飞也留意到诸如新疆
青少年出版社签下“00 后”作家，

“虽然有点剑走偏锋”，但“在原创上
下功夫的精神是可嘉的”。他觉得，
国内少儿图书的最大潜力和希望就
在“原创”二字上，不管是从国家层
面诸如“三个一百原创出版工程”等
奖项的设立，还是从微观市场主体
的出版机构来看，原创的宗旨已经
深入到出版人的理念中。

其次，国际交往对外版权合作
有新突破。近年，少儿书引进版市
场一直占国内引进书整体份额很大
比重，少儿图书市场对国外资源的
包容性也是其他图书门类不可比拟
的。但与往年少儿图书版权交易的
常规操作模式——版权买卖不同的
是，今年少儿出版机构在国际合作
上的深度和广度空前加深。比如，
今年二十一世纪出版社与麦克米伦
出版集团共同投资成立麦克米伦世
纪咨询服务有限公司，首批作品已
经在今年的北京国际图书博览会上
盛大发布。2010年，凤凰出版传媒
集团和法国出版巨头阿歇特图书出
版集团共同注资成立的凤凰阿歇特
文化发展（北京）有限公司也在少儿
图书市场小有斩获。海飞觉得，这
批企业的成立，将童书出版由原来
的内容合作扩展到了资本合作、市
场合作、销售合作等更广泛的领域，
是未来少儿出版领域高端合作模式
的标杆。

再次，专业社在少儿文化产业
链的延伸上开始发力。不论是二十
一世纪社与香港利奥集团联手进军
玩具书市场，安徽少年儿童出版社
探索电影、电视、网络等产业发展还
是中少总社的青少年阅读体验大世
界的渐成气候，都让海飞觉得，少儿
出版人的视野已经变得开阔。

最后，数字出版的探索渐入佳
境。据海飞介绍，此次的全国少儿
图书交易会已经将论坛议题锁定在

“少儿数字出版商业模式”上，不是

探讨内容和技术的可行性，而是深
入到更接近内核的市场运营层面。
而此前，中少总社、新疆青少年出版
社、接力出版社等专业社都已在数
字出版上小获收益。前不久，在北
京召开的“全国少儿出版社社长总
编年会”也将会议主题拟定为“少儿
数字出版论坛”。虽然少儿数字出
版的盈利模式还需进一步探索，但

出版人对于这个板块的重视，让海
飞深感欣慰。

海飞觉得，尽管眼下的少儿图
书市场仍然有很多问题，“抢资
源、重复出版、单品效率降低、库
存增加、利润压薄，但这都是前进
中的问题，‘黄金时代’不是靠规
模就能取胜的，更是拼‘质量和利
润’的时代”。

■商报记者 齐宝

今年的全国少儿图书交易会于
9月10日到9月12日在河北承德召
开，拟有 36 家全国专业少儿出版
社、170家书店，近400名左右会议
代表参加此次童书盛会。

温廷华说，此次交易会既是对
国内童书过去繁荣发展的总结，也
是对我国童书未来发展走向的展
望，是一次新的集结、新的出发。这
一届少儿图书交易会和以前几届相
比有几点不同。其一是参加展商踊

跃，人员较多，参会人员达400人左
右。其二，时代特点明显，这次图书
交易会除进行图书交易外，还将围
绕“少儿图书数字出版的商业模式”
举办研讨会。其三是，新书多，出版
社都比较重视，准备了一批新书推
介给参展商。对于2012年全国少
儿图书交易会由河北少儿社承办，
温廷华深感，“机不可失”。成立于
1985年的河北少儿社至今已走过27
年历程。近年，正处于上升期的河
北少儿社出版规模逐渐扩大，精品
出版成效显著，特色板块基本形成。

精品出版创优势品牌。社里先
后推出的《国际安徒生奖获奖作家
书系》、《讲给男（女）孩子的故事》系
列、《中国古典文学学生读本》、《一
天一个好故事》系列、《当代儿童文
学名家名作导读——成长的书香》、

《中国儿童文学大师书系》、《郝月梅
幽默儿童小说》等系列图书多次重
印，畅销多年成为了该社的畅销书
和常销书。

抓好名家名作，实现品牌效
益。多年来，尤其是近年来，河北少
儿社把名家名作的出版当作提升出
版社和品牌影响力的一件大事来

抓。该社先后出版了《国际安徒生
奖获奖作家书系》、《讲给男（女）孩
子的故事》系列、《成长的书香》系
列、郝月梅幽默儿童小说之《不一样
的杜小都》和《王闹一定有办法》两
个系列、伍美珍的《阳光姐姐总动
员》（三季）和《阳光姐姐美绘馆》系
列、谢鑫的《课外侦探组》系列等一
批有影响力的儿童文学精品图书。
今年，该社又相继推出了高洪波、李
东华主编的《当代儿童文学作家原
创书系》（8册）、张炜的《半岛哈里哈
气》系列（5册）、陈丹燕的《女中学生
三部曲》（3册）、郁雨君的《辫子姐姐
灵感写作营》（3册）、谭旭东的《冰心
奖获奖作家书系》等一批名家作品，
儿童文学类图书已在全国同行中形
成一定的优势。

优化图书结构，追求精品图书
的品牌化、系列化和规模化。温廷
华认为，出版社要保持生存和良性
发展，光有几本精品是不够的，必须
在品牌化、系列化和规模化上去追
求、去实践，追求图书规模化效益。
近年，河北少儿社通过整合出版资
源、优化图书结构，对一些有市场发
展潜力和特色的产品进行筛选，进

行系列化、品牌化打造，延伸产品生
命力和市场销售周期，保持自身特
色和品牌，逐步形成了一个完整的
产品链条。比如，相继拓展了儿童
文学之“男孩子、女孩子”系列、《成
长的书香》系列、《郝月梅幽默儿童
小说》系列、《阳光姐姐小说总动员》
系列、《一天一个好故事》系列、《课
外侦探组》系列等；绘本类的有《爱
与分享》系列、《心灵成长（潜能开
发）双语绘本》、《幼儿版十万个为什
么》、《李秀英绘本阅读新经典》、《我
和我的世界》、《爱的礼物》、《小蓝狗
大发现》等系列绘本；有声读物和动
漫类的图书有《快乐音乐书》、《神探
狄仁杰》等形成了规模，形成了品
牌，培育出了自己的畅销书、常销书
和特色书。2012年，该社的图书结
构得到进一步优化，常规图书出版
规模和品牌优势进一步显现。

温廷华表示，将珍惜承办此次
会议的机会，近距离学习其他兄弟
出版社先进的出版、营销理念，集体
探讨当前少儿出版的形势，探寻少
儿出版未来可能的发展模式、经营
模式和商业模式，共谋童书出版新
发展。

海飞：少儿图书的“黄金时代”远未结束

全国少儿图书交易会
专

刊

虽然还未到年底，但关注少儿图书市场发展的业界人士已经迫不及待想要了解，这个最“热”板块呈现出来的各种变化及趋势。就在本届全国少儿图书
交易会前夕，记者连线正在湖南出差的中国版协少儿读物工作委员会主任海飞，请他为今年的少儿图书市场及未来走势把脉。

温廷华：这次办会是河北少儿社向全国同行学习的机会
中国少儿出版是目前整个出版界中最具活力、最具潜力、发展最快、竞争最激烈的一个出版板块。每年的全国少儿图书交易会无疑是童书出版界、

乃至整个图书市场的风向标，会议传达出来的信息牵动所有关注这个板块成长的出版人。

谈 ■商报记者 孙 珏

引进篇

海海 飞飞

温廷华温廷华


