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商报讯 日前，一场盛大的“麦
克米伦世纪童书年度成果发布会”
在北京临空皇冠假日酒店举行。新
闻出版总署副署长邬书林，新闻出
版署原署长于友先，中宣部出版局
副巡视员张拥军，新闻出版总署出
版管理司司长吴尚之、版权管理司
司长于慈珂，中国版协少儿读物工
作委员会主任海飞，麦克米伦教育
出版集团全球总裁西蒙·艾伦，麦克
米伦教育出版集团大中国区董事、
总经理刘珺，中文传媒副总经理、二
十一世纪出版社社长张秋林等出席
发布会并发表了精彩致辞。

成立于2012年初的北京麦克米
伦世纪公司借此盛会亮出了自己的
第一份成绩单。北京麦克米伦世纪
公司是由全球最大的综合性出版集
团之一麦克米伦出版集团和国内少
儿出版的领跑者二十一世纪社共同
投资设立的。它的诞生首创了国内
品牌出版社与国际著名出版集团在
资本层面合作的范例，其创新的经
营模式业已成为国内外出版资源优

化整合的典范之作——一方面，实
现了中国出版与国际高端出版的对
接，二十一世纪社获得了麦克米伦
出版集团全球少儿图书的优先选择
权，便于其第一时间将国际高品质
图书系统地引进出版；另一方面，借
助于麦克米伦集团在全球各地的分
支机构和销售网络，二十一世纪社
将为国内图书“走出去”打造出一
条“黄金通道”。历经三年谈判终于
得偿所愿的麦克米伦集团和二十一
世纪出版社，志在必得将“麦克米伦
世纪”打造成为一个旗舰版的优秀
童书品牌。

在回溯了与麦克米伦前总裁雷
德辛的醇厚友谊后，邬书林对麦克
米伦集团和二十一世纪社此番强强
联手、各施所长表达出高度赞赏和
殷切期望。随着彩条礼花的欢响，
与会领导与嘉宾共同掀起了覆盖在
25种图书书模上的红布，这一别出
心裁的“麦克米伦世纪童书年度成
果揭幕仪式”将现场气氛推向高
潮。麦克米伦世纪首批推出的25种

图书，分大奖绘本、大奖小说等四大
套系，其中包括最新凯迪克大奖绘
本《阿莫的生病日》和《格林爷爷的
花园》；英国最著名绘本作家埃米
莉·格雷维特的《兔子的 12 个大麻
烦》和《小野人》；畅销30多年的玩具
翻翻书经典之作《亲爱的动物园》；美
国教育协会推荐的“20世纪100本最
佳童书”之一的《不老泉》；登上美国
多个畅销书榜的儿童小说《会飞的女
孩儿》和《杰作》；以及畅销欧美的美
国最新青少年版乔布斯传记《非凡
乔布斯》。这些书或屡获大奖、或系
出名门、或雄踞畅销榜达数十年之
久。25 种图书的中文版面世仅数
月，已取得不凡的市场口碑与销售
佳绩。

三届美国凯迪克大奖得主、著
名美籍华裔儿童图画书绘本大师杨
志成、国内著名儿童文学作家曹文
轩、著名儿童文学评论家梅子涵、北
京师范大学陈晖教授等嘉宾，分别
围绕“跨国界分享阅读”这一主题，
就引进版儿童读物在国内的出版现
状与发展趋势发表了精彩演讲。

二十一世纪社社长张秋林表
示，与麦克米伦合作是二十一世纪
社精心布局的国际化出版战略的重
要一步。他们目前还在积极筹划在
日本组建自己的出版社，与我国香
港利奥集团合作组建玩具书出版基
地等。在吸收国外先进的产品运营
经验并实现本土化消化后，二十一
世纪社最终目标是要实现从版权输
出到实体书输出的突破。

发布会在二十一世纪社形象
代言人、2010 年中国红歌会冠军郑
璐一曲大气磅礴的《太阳颂》中落
下帷幕。 （宇 澜）

■商报记者 宇 澜

日前，中国少年儿童新闻出版
总社（以下简称“中少总社”）隆重
推出“安徒生金质奖章”获得者、永
远的童话外婆林格伦女士的儿童
文学全集（全套共14册），并携手瑞
典驻华大使馆共同举行林格伦儿
童文学全集中文版首发暨世界经
典汇聚中少总社发布会。

阿斯特丽德·林格伦是世界级
的儿童文学大师，是“国际安徒生
奖”获得者，被亲切地称呼为“童话
外婆”。其作品被译成多种文字，已
出版90多种版本，发行量达到1.3亿
册。中少总社作为中国唯一一家获
得林格伦图书出版权的出版社，具
有唯一性和不可替代性。中少总社
极其重视林格伦图书的出版，把出
版林格伦图书作为一个长期工程，
全面开发。从1999年起，中少总社
开始出版林格伦作品。2006年与版
权方又重新签订了一系列合同，开
发了包括“林格伦作品选集”、“林格
伦精品绘本”等5种图书，共33册，
累计销售总数近150万册，其中代表
作《长袜子皮皮》已成为中国中小学
生阅读推荐书目的经典代表。

自2006年开始，中少总社先后
出版了《长袜子皮皮》、《淘气包埃
米尔》、《小飞人卡尔松》、《大侦探
小卡莱》、《米欧，我的米欧》、《狮心
兄弟》、《吵闹村的孩子》、《疯丫头
马迪根》、《绿林女儿》等9册林格伦
作品。2012年8月，又出版了《海滨
乌鸦岛》、《叮当响的大街》、《铁哥
们儿擒贼记》、《小小流浪汉》、《姐
妹花》等 5 册。至此，全部 14 册的

《林格伦儿童文学作品全集》正式
奉献给中国孩子。

除了14册的“林格伦儿童文学

全集”，中少总社近几年已经成功
出版了包括比利时的《丁丁历险
记》（22册）、意大利的《罗大里经典
作品》（6 册）和《洋葱头幽默童话》
绘本（5 册）、法国的《小淘气尼古
拉》（4册）及珍藏版、荷兰的《安妮·
施密特经典作品》（4 册）、比利时

《布尔和比利》（6册）、德国的《雅诺
什经典绘本》（2 册）、英国的《麻辣
女生基地》（8 册）、德国的《劳拉的
星星》（7册）、日本的《小妖怪童话》
（8册）等众多世界经典儿童文学作
品，真正实现了“世界经典汇聚中
少”的出版目标。

中少总社图书中心总监缪惟
在接受记者采访时表示，“世界经
典汇聚中少”的工程项目在1999年
拉开序幕，直至今日，整个项目的
框架已经搭建起来，但作为一个开
放性出版项目，它的生命力还很旺
盛。目前，中少总社已经将目光
投向更为广阔的全球经典儿童文
学，包括印度、埃及、土耳其以及
拉美、南美等国家和地区。中少
总社还会创造一些条件推出大师
们的全集作品，社里除了考虑经济
价值，也会在乎它们的“学术和文
化价值”。

而对于这种世界经典性文学
品种的打造是否仅仅限于引进图
书版权，缪惟也给出了答案。他表
示，针对“林格伦作品全集”，中少
社正在接洽购买其中的经典形象
的版权，打造学习类、认知类图书，
让中少总社的编辑介入到产品的
深度开发中，从而创造出更多的产
品，行销到世界的其他国家，进行
反向输出。而对于林格伦本身，该
社也打算进一步引进其自传、戏剧
作品，向中国读者更为全面地展示
一个世界级作家的风貌。

麦克米伦世纪童书年度成果盛大揭幕

中少社重构版贸新模式
欲造“林格伦产品王国”

世界经典汇聚中少形象

21世纪庆典

密切社店信息沟通 加强卖场终端维护
华东六少社小分队调研发现2012

组建传统的小分队形式是六
少联合体的专有特色之一，六社共
同上阵，各省地市新华书店都非常
重视，在督促卖场陈列、沟通感情
和加强渠道建设方面很有成效，成
为出版社掌控渠道的好方式。六
少社抱团营销的效果明显，这是任
何一家出版社单打独斗完成不了
的。经过小分队调研之后，有一些
图书品种的销售有了明显增长。
例如7月16日至20日记者亲历的
小分队调研山东市场，就达到很好
效果，沟通社店信息，向书店推荐
重点图书，增进社店友谊。作为东
道主山东省的明天出版社副社长
李文波介绍，六社社领导及发行人
员与山东省店及各地市店经过此
次调研，达成了多项共识以及今后
的合作计划，书店和出版社表示将
通过合作，将六社图书产品的市场

占有率提高到一个新高度。通过
调研了解到，目前各少儿出版机构
对书店卖场面积及货架的争夺尤
为激烈。华东六少社品牌图书众
多，但在少儿柜组联系及卖场促销
手段上不够灵活。今后，六社将定
期联手开展华东六省少儿出版联
合体卖场柜组人员的培训会，并通
过统一的形象宣传，进一步提高市
场占有率，李文波表示。

山东省店还组织了临近区域
店，潍坊市店、淄博市店、东营市店
共同参会。书店业务以及卖场、基
层店人员，与小分队进行了面对面
的全方位的沟通，全面分析了六社
在各店的销售情况，并提出了一些
中肯而宝贵的建议。例如调研中
发现，一些门店少儿书销售额偏
低，仍有很大的提升空间。民营书
商的快速灵活和折扣优势，也对六
社的发行造成了冲击等等。对此，
六社分管领导均表示要研究对策，
制定具体跟进措施，加强业务与采
购之间信息互通。

浙江少儿出版社市场营销部
主任沈伟忠谈到，在山东省店、济
南市店、烟台市店、青岛市店，浙少
社的销售都有不同程度的增长。
浙少社超级畅销书“查理九世”、

“小虎队”系列、“沈石溪动物小说”
系列及汤素兰“笨狼”系列、“杨红
樱樱桃园”、“非常校园”系列、张秋
生的“小巴掌”系列等重点品种在
山东地区的销售都有上佳表现。

多次小分队之行，也让浙少社
深刻感受到需要直面少儿图书市场
竞争挑战，需要进一步走进图书卖
场，下沉分销渠道，挖掘更多市场机

会，必须重视业务增量，重视暑期推
荐活动、重视农家书屋、馆配等工
作，从而发现更多业务增长点。

在调研中发现，很多书店制定
了完善的门店营销奖惩办法和员
工日常行为规范细则，对营业员的
日常行为规范、每天销售业绩进行
统计考核，并及时兑现奖惩。对畅
销排行榜、重点书推荐、营销活动、
库存控制等工作，落实到班组进行
考核，利用奖惩引导员工行为，激
发了班组的积极性和创造性。设
立单项考核奖和优秀班组奖，对在
营销策划、导购服务、店外销售等
方面工作突出的员工及班组进行
表彰奖励，每季度评选一次，以提
升员工的工作积极性，这对出版社
策划营销活动很有帮助。

二十一世纪出版社图书发行
公司总经理吴镝提出，各社应该实
行“个性化合作”，根据当地读者特
点，出版社将制定不同的营销方
案，以应对不同层次的读者需求，
从而提升销售份额。

据悉，今年8月中旬，应南国书
香节组委会邀请，华东六少社以统
一形象参加了第六届南国书香
节。在这届书香节上，华东六少邀
请了伍美珍、王一梅、晓玲叮当等5
位儿童文学名家开展读者见面暨
签售活动。同时，承办方广东发行
集团也单独对华东六少社的产品
进行了码堆展示，进行重点宣传。
借助这次参展，六社还分别与广州
购书中心、深圳市新华书店进行了
调研和座谈。安徽少儿出版社市
场营销部主任丁凌云表示，通过调
研座谈发现，无论是广州购书中心

还是深圳市店，虽然书城零售环境
越来越严峻，但华东六少的市场份
额在这两大店都呈现出增长态势，
且占份额比较大。如在广州购书
中心，华东六少累计动销品种达2
万 多 种 ，占 少 儿 零 售 比 重 达
21.6%。在深圳市新华书店，华东
六少社的增幅高于该店平均增幅
3%。具体如安少社的表现，在《迪
士尼立体挂图》、《喜羊羊立体挂
图》、“常春藤”、“赛尔号大电影”、

“小鸟3号”等一系列品牌图书的带
动 下 ，安 少 社 销 售 增 幅 高 达
40.68%。其中“常春藤”系列1~7月
销售码洋达5万多元，该系列中的

《武器大百科》、《法布尔昆虫记》在
六一活动期间仅10天就销售1.3万
元以上。《迪士尼汉语拼音》《金葫
芦双面挂图——九九乘法表》等挂
图系列单品销售都在百张以上。

在调研的座谈会上，华东六少
社还与书店就下一步共同社店营
销、开展更深入的对接工作进行了
充分的交流与研讨，书店方面在通
报门店上半年整体销售状况、少儿
类销售状况、六社各自销售状况等
重要数据的基础上，对六社产品及
市场作了针对性的分析。另外，各
家也根据市场趋势和读者需求，积
极建言献策，表示华东六少社作为
少儿出版领域重要力量，将给予更
多的关注和支持。书店报告数据
显示，少儿品类在实体店销售中占
比呈增长态势，但少儿品种则相对
过剩，导致该类别竞争激烈，图书的
生命周期缩短。且在少儿图书的细
分类别中，科普图书呈逐年上升态
势，但缺少精品科普图书支撑。实
体门店受电商冲击明显以及各实体
店名家签售等营销资源的迫切需要
等等都在调研报告中体现。江苏少
儿出版社大众图书营销部主任朱红
玮表示，密切社店信息沟通，加强终
端维护，营销宣传的多样化及形式
的创新等等都是一些跟进手段。调
研同时，六社协商确定每年由省级
店牵头组织，开展华东六省少儿出
版联合体卖场柜组人员的培训会也
是调研成果之一。

由六少社共同创建的小分队联

合营销模式在上世纪 90 年代就开

始，当时对建立渠道、维护销售网络

起到了良好的作用，20多年来，小分

队活动一直坚持进行，近年来由于图

书市场的变化，六社发行部门认为有

必要加强联合发行，近两年又开始强

化这种小分队模式。各地新华发行

集团实行连锁后，出版社与省店、连

锁总部加强了沟通，但与地市及基层

店联系减少。如今书店卖场面积增

长有限，同时又在开拓多元化，而图

书品种又大幅增加，书店更注重精选

上架图书，优化图书结构，出版社针

对书店需要，持续不断地去施加影响

才能促进销量。

■商报记者 张 岱

金波诗配世界知名儿童文学形象“莎拉公主”
商报讯“莎拉公主”感恩绘本丛书近日由人民文学出版社和天天出版社联合出版发行，丛书

由《亲亲我的小花》、《收获的季节》、《陪伴》、《愿望》、《温柔的小医生》、《爱心晚餐》6个绘本组成。
该套丛书通过莎拉公主这个可爱小女孩的日常生活小事，从感谢自然、感谢生活和感谢亲友

这几个角度，为小朋友们讲述了6个动人的感恩故事。感恩故事的插图，精选了莎拉·凯笔下的经
典的艺术形象，配以美丽精致的小花边，可以给孩子们带来美的熏陶和艺术启蒙。6个故事分别

包括感谢植物、动物、劳动、节日、生病等温情动人的情节，教会孩子们如何心存感恩、关爱自然、热
爱生活、照顾亲友。

值得一提的是，全书内容由著名儿童文学家金波老师审读，并为每一本书配诗一首，不但让绘
本的文字更具美的色彩，而且让整本书更具诗情。

作者莎拉·凯是澳大利亚知名的插画家，她的画风温暖素雅，让人感受到儿童的纯真“莎拉公
主”是莎拉·凯笔下的著名人物形象。她已出版的图书作品销量超过百万，被翻译成法语、西班牙
语、意大利语等多种语言。 （张 岱）

全国少儿图书交易会 专 刊


