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鹰目户外媒体网上线运行

商报讯“鹰目网——网尽天下户外媒体”。一句响亮而充满豪气的广告词标志着我国最大的户外媒体网
正式上线。8月28日，鹰目户外媒体网上线新闻发布会在北京钓鱼台国宾馆隆重举行。网站开发商——紫晶
环影文化传媒有限公司邀请了世界杰出华商协会、中国广告协会和中国广告传媒协会有关负责人，航美传媒、
北大青鸟集团等20余家知名企业代表以及80余家新闻媒体单位见证了中国户外媒体行业这一重要时刻。

随着城市化建设的加快和私家车的猛增，道路人口更加密集，户外广告牌已成为人员流动时最吸引眼球的

主要广告载体，已被越来越多的国内外企业所青睐，在广告市场的营销活动中起到了越来越大的作用。紫晶环
影正是基于目前户外媒体广告经营和发展过程中存在的问题，组织了18名广告行业的专家、86名户外媒体行业
与互联网行业的精英，经过1年多的研发，倾心打造出户外媒体行业的旗舰产品——“鹰目户外媒体网”。目前该
网络平台已整合户外媒体信息18万余条，覆盖了全国31个省（市）自治区和港澳台地区，资源总价值近1000亿
元，是目前国内户外广告资源最丰富、信息容量最大、互动性最好，信息真实可信度最高的专业户外媒体网站。

在当天召开的新闻发布会上，航美传媒集团、北大青鸟等企业还与鹰目户外媒体网站签订了战略合
作协议书。 （晓 雪）

数字新媒体的发展，使传统阅
读方式经历深刻转变，同时也为传
统期刊再造自身核心资产和提升
竞争力提供了机遇和条件。文摘
期刊的核心资产包括内容品质、作
者资源、读者群、编辑团队以及品
牌形象 5 个方面。作为一种特点
鲜明的传统出版物，在数字出版大
潮中，文摘期刊必须下决心花大力
气再造自身的核心资产，从而谋求
在媒体变革以及文化产业转型的
环境中有所作为。
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利用数据库技术再造内容平台

当前，国内广播、电视、报纸等内容制作
领域已基本普及基于互联网的信息化采编系
统，在图书出版，特别是期刊行业也已经有很
多刊社采用了相关技术。在采编流程软件以
及文档数据库方面，相关技术也已非常成熟，
无论是基于 C/S 或 B/S 架构的采编、发布系
统，还是以SQL Server、Oracle、Sybase等为核
心的大型数据库，都为期刊社的内容管理和
制作，提供了更好的解决方案。特色鲜明的
大众文摘类期刊，将这些成熟的信息技术运
用到自身的编辑实践中来，必将会极大地推
动编辑创新。

对文摘期刊来说，内容资源数据库本质
上是一个稿件的统一发布、检索、存储平台。
凭借内容资源数据库可以有效避免编辑的重
复劳动，克服稿件同质化难题，突破“缺乏创
新，亦步亦趋，形同克隆”这一文摘期刊的通
病，更加高效、便捷地凸显自己的内容特色。
更重要的是，内容数据库的建设可以为稿件资
源多次使用奠定基础，突破发展数字化阅读产
品时所遭遇的内容瓶颈。

基于内容资源数据库平台，不仅传统的
出版部门内部可以互通稿件资源，重要的是
数字新媒体部门将藉此拥有源源不断的海量
内容支持。不仅为刊社推出专题图书、增刊、
MOOK书提供便利，而且内容网站、电子杂
志、手机报，以及各种移动终端应用程序等新
媒体产品也藉此具有了强大的内容后台。

内容数据库的建设，为理论上无限的阅
读产品品类扩张打下基础。这样便能够十分
便捷高效地利用各种文章内容进行拆分、整
合、编辑、策划，做出“长尾”的产品，最大化地
满足最多的读者，从而实现克里斯·安德森所
说的“长尾”效益。

围绕版权经营凝聚作者资源

缺乏原创内容以及版权授权一直是文摘
期刊的短板，这一点在数字出版环境下尤其
突出。数字阅读产品的版权直接关系到数字
出版的盈利模式。围绕数字内容的版权之争
已经上升为未来出版业发展的关键之争。对
于传统刊社而言，“内容为王”始终是不二之
选，而现阶段“内容为王”已进一步明确为“版
权为王”。

在发展新媒体阅读产品的实践中，文摘
期刊和渠道商、硬件商面临着同样的版权缺
失困境。没有自身拥有版权的内容，在推出
数字化阅读产品时必然举步维艰，并伴生巨
大的法律风险，最终难以有效赢利。在数字
出版的激烈竞争中，文摘期刊似乎没有什么
不可替代的资产和独一无二的竞争力。相
反，数字出版所带来的知识产权立法甚至可
能“误伤”文摘期刊，从而大大提高文摘期刊
的内容成本和行业门槛。

面对如此困境，文摘期刊必须努力转换
自己的身份，赋予自身新的角色功能，从过去
单纯的作品使用，拓展到版权代理和经营，尤
其是“经营”数字出版环境下相关文字作品的
数字版权。2012年4月公布的《著作权法》修
改草案由于引入“著作权集体管理组织”这一
新的利益主体引起广泛争议，而相关专家随
后则建议，可以适当引入竞争机制，即著作权
人有权委托其他组织转付使用费，以避免单
一代理组织形成“垄断”，最终提升著作权集
体管理行为的效率和水平。之后《中华人民
共和国著作权法（修改草案第二稿）》的公布，
对著作权集体管理行为有了进一步的限定和
规范，但并没有明确集体管理组织成立的相
关规定，在引起争议的同时，也让我们对未来
文字作品的版权运营空间产生无限遐想。

重视读者体验强化用户粘性

亚马逊创始人贝索斯曾不止一次宣称：
亚马逊的企业宗旨就是不断提升“客户体
验”。对于期刊出版企业来说，“客户体验”就
是“读者体验”。这不简单等同于过去业内针
对书报刊内容常说的“阅读体验”，而是一个
涵盖了宣传策划、内容编辑、品牌传播、发行
销售、阅读反馈等消费全流程的立体体验。

对文摘期刊来说，具体的做法是在提供
丰富而精彩的阅读内容的同时，一方面强化
传统的服务方式和渠道，另一方面充分利用
互联网技术以现代企业的管理模式建立专门
的“客服”团队，管理好建立在真实有效用户
资料之上的“读者数据库”，通过对用户行为
即“读者行为”的分析，有针对性地对每份期
刊、每个客户端、每个数字阅读产品背后的每
一位消费者展开服务和营销。

“用户”不仅是读者，更包括“作者”。支
付转载稿酬和就作品内容进行及时而充分的
沟通是服务作者的应有之义。同时还要致力
于为作者享有著作权的作品谋求经济效益和
社会效益的最大化。和作者一起寻求数字出
版环境下文字作品著作权保护和价值实现的
最佳路径，是提升期刊“自有内容”的关键，也
是增强“作者粘性”的根本路径。

数字出版时代，文摘期刊最核心的资产是
“用户”，与此相关联的核心竞争力是服务。不
同的期刊社明里是拼“资源”，实质上是比服
务。数字时代的文摘期刊，如果要向互联网发
展，那么首先应该培养近似于互联网公司的服
务意识，以此来留住读者、发展读者、成就读
者，增强自身的用户粘性，最终拥有数字出版
时代蕴藏无限商机与财富的“用户资源”。

创新品牌形象引领文摘发展

品牌给予期刊创新的空间，期刊的创新
同时又在反哺品牌。《青年文摘》30年最核心
的品牌文化之一便是创新。创新求变一直
是摆在一代又一代《青年文摘》编辑人面前
的重大课题。2004 年以来，《青年文摘》开
始关注新媒体的兴起以及青少年阅读趣味
的新变化，通过竞合与自新，实施编辑创
新，不断满足读者个性化、多元化的阅读需
求。2007 年至今，借助网络新媒体的发展，

《青年文摘》不断升级改版自己的官方门户
网站，形成了由主站、论坛、在线阅读三个
平台组成的立体空间，目前注册用户超过
50万，日均访问用户约6000人次，内容超过
10 万条，不仅服务于企业信息和产品的展
示，而且也成为内容分享、社交互动的社区平
台。

此外，电子杂志《青年文摘·快点》、有声
杂志《青年文摘·播》，也在统一品牌下得到了
飞速发展，通过借力腾讯读书频道、汉王、悦
读网、龙源期刊网等互联网以及终端媒介走
到了广大读者身边。同时，通过强强联合，

《青年文摘》与中国移动浙江阅读基地合作推
出的《青年文摘手机报》，运营近2年来，累计
订阅用户超过 100 万，目前每月固定订阅用
户近20万，形成了强有力的品牌辐射力和富
有潜力的营销空间。

无论是电子杂志还是手机报产品，这些
新媒体阅读产品在自身广泛推广的同时，也
进一步传播并丰富了“青年文摘”这一母品牌，
使广大读者认识和感知到“青年文摘”品牌中
不仅有“情感”和“励志”，而且也具有“时尚”、

“流行”等崭新的“创新”元素。

数字环境下

再造文摘期刊核心资产
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■商报记者 晓 雪

2010 年 6 月 18 日，《纳米研究》得到了
第一个影响因子4.370。在114种被SCI索
引的国内期刊中，排名第2位，成为一匹真
正的“黑马”；2011年6月28日，影响因子为
5.071，比 2010 年增加了 0.701；2012 年 6 月
29日，又大踏步向前迈进了一步，影响因子
上升为6.970。

《纳米研究》是由清华大学主办，施普
林格出版集团（Springer）和清华大学出版社
共同出版和发行的一份英文学术期刊，创
刊于2008年7月。主要发表纳米研究领域
世界一流科研机构原创性的科研论文和世
界一流科学家撰写的权威性、全面性的评
论文章。主编为斯坦福大学教授、美国艺
术与科学院院士戴宏杰和清华大学薛其坤
院士，清华大学李亚栋院士和浙江大学彭
笑刚教授任副主编。

《纳米研究》从创刊就定下了成为国际
一流期刊的目标，第一步就是要进入SCI，
为此，采取了国际化出版的现代模式，编
委、作者和审稿人均实现国际化。

2007 年，清华大学出版社与施普林格

公司签订了关于合作出版英文期刊的协
议，由清华大学出版社承担期刊的组稿、编
辑及出版工作，施普林格负责期刊在海外
的发行。经过和施普林格商讨，确定 2008
年和 2009 年的两年时间内，期刊采用开放
获取（Open Access，OA）模式。《纳米研究》成
为我国国内第一份在国际上采取开放获取
模式的期刊。所谓开放获取，即由作者、出
版者或者机构出资维持期刊的网络出版，以
便读者免费下载。在开放获取模式下，期刊
的读者量比没有开放的期刊大，因此，开放
获取对扩大期刊的影响有很大帮助。

创办国际高水平的英文学术期刊，编
委会要有三分之二以上的成员来自于中国
之外的大学或者学术科研机构。因此，《纳
米研究》在确立编委会之前，考虑哪些国家
和地区在该领域研究工作比较先进，就从
这些国际和地区中选择编委。这些编委均
是该研究领域的领头人、该领域学术前沿
的专家学者，有能力影响到一批人投稿、吸
引到一批人愿意投入一定的时间和精力做
期刊工作、给期刊提出好的意见和建议、为
期刊投稿、帮助期刊约稿等。创刊时，期刊
编委会人员共 39 人（不包括主编和副主

编），其中来自中国内地的编
委 7 名，其他编委分别来自于
美国、德国、英国、韩国、日本
等，所有编委均是工作在世界
纳米研究前沿领域的顶级科
学家。

同时，《纳米研究》也吸引
了一批世界一流的审稿专家
和作者。1600 多名审稿人来
自世界近 40 个国家和地区。
从作者单位看，很多来自于世
界一流的大学和研究机构，如
麻省理工学院、伯克利、斯坦福
大学、剑桥大学、汉堡大学、香港科技大学、
南洋理工大学、清华大学、北京大学、中国
科学院等。

国际上的英文学术期刊一般都采用网
络投稿系统、数字出版和销售平台；期刊文
章主要通过互联网销售，而不是采用纸版
的方式。《纳米研究》采用网上投稿系统，全
部稿件均须通过互联网提交。利用该系
统，期刊的任一编辑、作者、审稿专家等均
可实时获知任一稿件的状态，从而保证期
刊所有文章都能在较短的时间内得到处

理，不会造成稿件处理的延
误。

作为《纳米研究》的出
版方，清华大学出版社以转
企改制为契机，全面提高期
刊出版的运作水平。清华
大学出版社在转制的过程
中，牢牢把握打造精品这条
主线，坚持把《纳米研究》打
造为精品科技期刊，并持续
投 入 了 大 量 的 物 力 和 人
力。为了办好期刊，在出版
社内部，编辑、设计、印制、

营销、网站等多个环节都始终保持了高度
的衔接和高效的运作，相关工作人员加班
加点工作，配合国外的主编、编委、作者，使
时差的影响几乎不存在。为了《纳米研究》
进入SCI并且保持高影响因子，出版社还补
充招聘了纳米学科的专业编辑，目前仍然
在补充相关人力资源。出版社的企业运作
模式保障了期刊初创期的高强度运转，使
一些好的措施能在第一时间得以迅速贯
彻，并始终把国际化的精品意识渗透到整
个出版流程。

国际化模式助国际化模式助《《纳米研究纳米研究》》走出国门走出国门
2010 年 1 月，《纳米研究》接到汤森路透科技信息集团的通知，期

刊被 SCI-E(SCI 扩展版)收录，被收录的文章追溯到创刊号。此时，《纳

米研究》创刊仅仅一年半。

商报讯 日前，新华文轩旗下的数字
内容投送平台“九月网”（www.9yue.
com）新版宣布正式上线。新版历经近
半年的电子书市场分析及用户网上购书
体验的研究，对网上购书需求进行细分
和挖掘，打造一个以用户为中心的全新
电子阅读导购平台。

传统的电子书网站虽然有图书分
类，要了解其最新动态也须层层点击，到
处搜寻，真正的购书者想要找到适合自
己的图书需要很大的耐心和技巧。电子
商务网站在导购上如何找到新的突破
点，给用户更简单更有价值更加引导式
的体验，新版九月网独特的体验功能让
人耳目一新。

九月网首页的“当下热点”栏目，在
商业、健康、生活、科技、文化、娱乐六大
板块下，根据时下最热门最IN的话题、
事件等，林林总总的书籍被赋予了各种
文化的标签。九月网分析读者心理，按
读书的目的、读书的阶段、读书的地点、
人生的各个阶段进行书籍的细分推荐，
让读者根据自己的需求定位对号入
座。新书推荐部分采用的瀑布流形式也
让首页显得丰富而错落有致，这也是电

子书行业内首家采用该形式。瀑布流展
示对于选书的价值，就好比亲自去书店
选购，读者大都是被书籍封面吸引，而开
始翻阅。

九月网还推出了对比框功能，标志
着选书模式从枯燥的单本书籍数据陈列
走向了全新的图形化操作界面，不仅更
加直观，也更贴近读者的实际需求。当
读者将所选的图书加入对比框中，无形
之中，他们已经选择了将这两款书进行
对比，包括封面、目录、内容、试读等直观
的对比。

据悉，九月网目前拥有注册会员20
万余，日均PV浏览量8万次，图书品种超
过20万，预计今年年底上线正版电子书
将超过30万种。九月网总经理庞里洋表
示，即将同步推出客户端软件支持智能手
机、平板电脑。第一阶段将推出 PC、
Andriod、iPhone客户端，随后将陆续推出
Windows Phone等系统客户端，以及适
配各类手持阅读器的客户端。九月网客
户端可以完成线上购买、支付、下载、阅
读、收藏等操作，具备可评论、可转发电子
书链接的分享功能，并做到单一用户多个
设备之间的阅读信息同步。 （刘东杰）

■
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江
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》
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）

新华文轩九月网新版上线新华文轩九月网新版上线

纪录片纪录片《《帝陵帝陵》》开启陕版集团全媒体之路开启陕版集团全媒体之路

商报讯“江南的才子，北方的将，
陕西的黄土埋皇上。”近日，由陕西出版
集团数字出版基地投入巨资拍摄的新
型纪录片《帝陵》，将全面、真实地重现

“关中自古帝王州”这一独特的中国历
史区域性文化映像。

“溯宗追源、历史再现”是拍摄这一
文化大片的目的。《帝陵》主要采用了模
型与实景“实拍”、古代皇帝“穿越”、传
统陵墓壁画“拟动”等方式，更科技、更
生动地演绎陕西帝陵文化，展现华夏民
族在陕西这一方热土从形成到鼎盛约
3600年的历史。

纪录片《帝陵》第一部分为汉、唐
两部分，共29集，每集15分钟，其中汉

代 11 集，唐代 18 集。第一部分以强
大、统一的西汉王朝帝陵为主线进行
讲述；第二部分以中国历史上最强盛
的唐朝帝陵为主线进行讲述。从“帝
陵”这一独特视角展现 29 座汉、唐帝
陵主人的励精图治及其王朝的兴衰成
败，从而起到“以史为鉴、启迪今人”
的作用。

据悉，该项目将于2013年与观众见
面，目前已经受到海内外各方关注。
制片方已与中央和地方有关主流传播
媒体达成了合作、播放的初步意向，加
拿大华语微电影节组委会、澳大利亚
太平洋电信等海外机构亦表示了合作
意向。 （刘东杰）

神界漫画《聊斋》越南版本成功授权

商报讯 日前，由中国原创漫画领
军企业天津神界漫画有限公司创作出
品的《聊斋》系列漫画作品成功与越南
金童出版社签约，正式完成越南版授
权。这是该作品首次进行海外出版授
权，预计将于2013年中正式出版。

随着电影《画皮2》票房打破国内纪
录，《倩女幽魂》再次翻拍，《聊斋》故事一
次次被搬上银幕，热度不断上升。《聊斋》
系列漫画作品是神界公司继全球成功推
出中国原创新漫画“四大名著”系列之
后，改编的又一部我国古典文学名著。
该作品由中国著名漫画家、神界公司创
始人陈维东领衔进行编创，将清代著名
志怪小说家蒲松龄的古典文学名著《聊

斋志异》全新演绎为漫画版本。神界漫
画版《聊斋》在故事选取上突出感情线索
的描写和刻画，在剧情上延续“聊斋”故
事精怪陆离、反讽社会的特点。

该作品的中文简体版已在中国大
陆地区出版发行，自2011年起同步进行
韩文版、泰文版、越南文版推广，并多次
参展国际大型漫画展会，受到东南亚粉
丝的大力支持。此次《聊斋》漫画作品
率先打入越南地区，得到越南漫画出版
社的认可青睐，是中国古典名著类作品
在东南亚市场大受欢迎的又一力证，再
次证实了以漫画语言为载体是传播中
国优秀文化内容行之有效的良好手
段。 （刘东杰）

●全媒体●编者人语

●学术期刊


