
中国新闻社

庆生60华诞
中国新闻社成立60周年庆祝酒会10月10日晚在

中国驻俄罗斯联邦大使馆举行。中国驻俄罗斯大使李
辉、中新社副社长夏春平、俄通-塔斯社总编辑阿布尔哈
金、俄罗斯新闻社执行董事安德烈耶夫出席酒会并致
辞。“俄罗斯之声”广播电台台长贝斯特里茨基、“今日俄
罗斯”电视台台长尼科洛夫、《俄罗斯报》副总编辑多尔
戈波罗夫、国际文传电讯社第一副社长阿布杜林、俄中
友协主席季塔连科，以及俄外交部、中国驻俄媒体、中资
机构、使馆外交官代表等近百人出席酒会致贺。中国新
闻社当晚在活动现场举办了“中新社成立60周年摄影作
品展”，展品展示了中新社与新中国风雨同舟的成长历
程，其强烈的时代特征和真实生动的艺术魅力受到与会
者的广泛称赞。

《三秦都市报》推出

中国首份4D房地产报纸
日前，由《三秦都市报》与紫薇地产共同打造的中国

第一份4D房地产报纸正式亮相西安，这是继《三秦都市
报》2010年7月8日的3D房地产周刊后，又一科技创
新。10万份附带有4D专用定制眼镜的报纸在西安市范
围内统一发行，这份4D房地产报纸，除了所有版面均由
铜版纸印刷，图片都进行了3D立体影像处理外，还加入
了淡淡的牡丹花香，让读者在戴上随报赠送的眼镜后，
不仅可以看到立体跳跃的楼盘，还能感受到沁人心脾的
香气，真正将传统的房地产报纸做到好看、好闻、好读。

哈利·波特的魔法报纸成真：

交互式新闻纸
日前，据国外媒体报道，类似《哈利·波特》小说中的

魔法报纸即将成真，英国剑桥的 Novalia公司与中央兰
开夏大学、邓迪大学、萨里大学合作，正在向新闻行业推
广他们数字化的新型交互式新闻纸。虽然听起来有点
科幻，但一部分当代地球人类确实已经能看到靠谱的
样品。约翰斯顿出版社用这种技术印了份“带按钮的
兰开夏晚报”。你去这份样报上戳戳按钮，就可以播放
内容的音频版、分享到Facebook、打分、投票。另外，这
项技术可以用于收集点击量、关注时长和等待信息等，
供出版者和营销人员进行分析，拿来印刷交互式广告
也不错。

《泰晤士报》

三年后重向谷歌开放
日前，据国外媒体报道，三年前新闻集团董事长兼

首席执行官默多克曾经视谷歌为“寄生虫”、“内容剽窃
狂”，禁止谷歌搜寻新闻集团旗下媒体的网站内容，并阻
止谷歌免费挪用新闻内容供读者浏览。但是，三年之后
默多克开始将自己旗下的《泰晤士报》向谷歌开放了，或
许这只是新闻集团向谷歌开放的第一步。早在2009
年，默多克在接受旗下澳大利亚天空电视台采访时指
出，新闻集团旗下《华尔街日报》等网站的收费新闻若由
谷歌搜寻链接，即可阅览全文，成了收费制度的漏洞。
对此，默多克痛斥搜索公司“剽窃了我们的内容”。但
是，近日默多克表示要改变了自己的态度。新闻集团很
快将会允许《泰晤士报》出现在谷歌和其他的搜索引擎
的检索页中。新闻集团希望此举能够提高《泰晤士报》
的读者数量并以此提高其广告收入。

美《读者文摘》

加大数字化力度
美国《读者文摘》总编辑利兹·瓦卡雷洛(Liz

Vaccariello)日前表示，该杂志已经展开了一场力度前
所未有的“数字转型”。瓦卡雷洛称，《读者文摘》希望借
此通过平板电脑吸引更多读者。《读者文摘》近年来一直
表现不佳，2009年其发行期数从12期减少到10期，保底
月发行量也从800万减少到550万份，甚至申请了破产。
但今年1月起，该公司又重新改回每月发行一期。瓦卡
雷洛称，《读者文摘》今年12月有望卖出21.1万份数字刊
物，达到2011年8月6.5万份的三倍，有望超越印刷版。
《读者文摘》目前是亚马逊Kindle Store中第二畅销的杂
志，也是苹果商店同类产品中收入最高的应用，目前《读
者文摘》已经在Facebook上吸引了115万次Like按钮点
击量，在Klout中也获得了88分的高分。除此之外，该公
司还针对数字版推出了视频和富媒体内容。

●天下传媒 品牌期刊如何应对挑战
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●国际

2012年美国刊业编辑薪酬调查

品牌营销费用是如何分配的

《综艺》2500万美元卖给了Penske媒体 P15

●市场

体制改革带来品牌裂变
——卓众出版改制5周年的变化

方正电子、联想、外研社共推教育信息化 P16

●综合

漫画创作进入“微时代”——第五届中国国际漫画节暨

第9届金龙奖颁奖盛典举行

学术期刊竞相投入品牌培育 P14

2011 年 3 月新闻出版总署颁发
了第二届中国出版政府奖，其中 20
种期刊获政府奖，39 种期刊获提名
奖，9家期刊社获先进出版单位奖，17
名个人获优秀期刊人物奖。在创建
品牌期刊的过程中，他们积极探索创
新之路，在体制改革和机制创新方面
积累了成功的经验。为了让这批品
牌期刊的典型事迹发扬光大，彰显品
牌期刊力量，推进品牌期刊建设，中
国期刊协会决定以《中国期刊年鉴》
增刊的形式编辑出版《中国品牌期刊
报告》。

中国期刊协会石峰会长在《中国
品牌期刊报告》“序言”中说：“期刊品
牌是期刊业发展水平的重要标志。
然而，我国目前近万种期刊，真正称
得上品牌的还不多，有国际影响力的
品牌期刊则更是屈指可数。因此，在
提升国家软实力，促进文化大发展大
繁荣的进程中，加强期刊品牌建设迫
在眉睫。”品牌期刊建设意义重大，品
牌期刊建设任重道远。

社科期刊老树新花，品牌效应彰
显。从第二届中国出版政府奖期刊
奖获奖期刊来看，10种获奖刊都是拥
有30年以上历史的老品牌期刊，《三
联生活周刊》的历史传统可以追溯到
1925年在上海创办的《生活》周刊，最
年轻的期刊《读者》、《瞭望》也有 30
年的历史。新闻出版总署新闻报刊
司司长王国庆认为，这些老品牌期刊
在新的时代里焕发出新的生机，一是
在办刊理念、选题策划等方面下足功
夫，提升品牌影响力。二是致力于于
拓展市场，提高自己的经营水平，让
品牌接受市场的检验。

交流会上，《读者》杂志副总编辑
宁恢介绍，《读者》目前月发行量800
万册，居世界综合性期刊第四位，已
经成为中国大众人文期刊的标杆。

《读者》作为一份文摘，在选取文章时
始终以高雅的人文关怀为主调，融思
想性、知识性、趣味性为一体。《读者》
有有效的质量保障及反馈机制，层层
把关，多重保障。《读者》发展了一批
在地狱、性别、年龄、职业、受教育程
度等方面具有广泛代表性，常年阅读

《读者》且有评刊能力的读者作特约
评刊员，充分利用网络平台，如论坛、

微博等，增强与读者互动，收集反馈
信息，作为调整和完善编辑思路的依
据。面对数字化浪潮，《读者》于2011
年成立新媒体事业部，做出了全方位
的数字化努力，《读者》杂志App在苹
果商店图书类长期名列前茅。《读者》
拥有成熟的市场意识通过各种手段
进行品牌营销。《读者》一直奉行低价
位策略，牢固笼络青年学生核心读者
群。凭借“远离腥膻色，阅读人性真善
美”的优秀品质，《读者》目前行销80多
个国家和地区，并成为大陆第一本获
准进入台湾地区公开发行的杂志。

湖北知音传媒集团拥有《知音》、
《新周报》、《知音漫客》等百万大刊，
董事长胡勋璧表示，《知音》杂志已经
止住了发行量下滑趋势，并略有上
升。知音传媒集团经过三次战略布
局，在肯定《知音》杂志核心地位的前
提下，将动漫产业（《知音漫客》）和新
媒体（“中国女网”）纳入战略发展目
标，取得了良好成效。

胡勋璧始终坚信“内容为王”，
《知音》、《新周报》一直保持很高的稿
件淘汰率，一线编辑承受巨大压力。

《知音》的编辑每月需联系上百名作
者，寻找数十个选题，才能发一二篇
稿件甚至一篇也发不了。《新周报》每
期刊发主要稿件 20 多篇，编辑上报
的稿件大约600多篇，30篇以上稿件
才能选用一篇，最大限度地保证发稿
质量。具体到每个编辑，每周需上报
60篇以上稿件，对阅读量提出了非常
高的要求，且所选文章并非简单拿来
即可，而要进行深度加工，包括角度
的选择与修饰，材料的综合与取舍，
以及标题制作等，这样编辑出的文章
带有《新周报》的特色和风格，有时千
把字的稿件可能是从数千字甚至上
万字的材料中综合编辑而来。

《特别关注》2011年单期发行跃
上362万份高峰，全年实现利润3000
万元，人均年创利高达 115 万元，在
中国期刊界罕有其匹。社长朱玉祥
认为中国期刊市场的真实需求还远
未得到满足，而诸多期刊的发行量在
下降，生存空间日益萎缩，这种矛盾
现象不能以市场竞争激烈、新媒体冲
击等原因一以蔽之，聊以自慰。

（下转第14版)

媒体和娱乐产业高管们正在纷
纷学习和了解社交媒体、平板电脑和
智能手机，认为它们将是未来业务增
长并连接客户的重要利器。

来自安永公司（Ernst & Young）
今年9月进行的一项针对全球娱乐与
传媒公司 CEO 的调查显示，在数字
化增长方面，社交媒体扮演了重要的
角色，许多高管对未来手机和平板电
脑带来的业务增长更有信心。

调查中，当被问及社交媒体在公
司业务中扮演的角色时，84%的公司
高管表示，他们主要是通过这类媒体
来连接消费者；69%的高管则是通过
社交工具来拓展用户；此外，有63%的
公司高管强调社交媒体对企业品牌发
生了怎样的作用；近一半的高管同时
表示，社交媒体已经成为重要的分销
平台，同时已经成为一种收入模式。

但是，值得注意的是，在连接消
费者和拓展用户方面，基于手机技术
的社交化发挥了重要的作用。对此，
高管们认为，未来 3 年，手机将对传
媒和娱乐产业带来巨大的影响。此

外，大约有79%的高管表示，平板电脑
同样也会产生更大的影响；而62%的
高管则认为，相对而言，智能手机带
来的变化将更加深远；社交媒体的作
用则逐渐减弱，只有44%的高管认为，
未来社交媒体对产业依然能产生巨
大变化。

此次调查还发现，传媒与娱乐产
业高管一致认为，未来3年驱动内容
消费增长的第一引擎是移动设备，几
乎所有的被调查者均提到了移动设
备，包括智能手机和平板电脑。其
次，约有53%的受访者还提到，带宽和
移动网络的结构与稳定性是推动内
容消费的另一个驱动力。

在娱乐和传媒产业，社交化媒体
仍然在技术进步和内容消费方面扮
演了重要的角色。但是，未来3年，社
交媒体的这种作用将逐渐被移动设
备和移动技术取代，由于后两者的关
系非常密切，随之带来的移动和社交
对媒体和娱乐产业产生的影响也将
更加明显，未来将呈现出两者共同增
长的主流趋势。 （一 鸣）

媒体高管看好
智能手机平板电脑带来的机遇

●国际看台

9月28日，由新闻出版总署和广东省
人民政府主办，广州市人民政府和广东省
新闻出版局承办的第 5 届中国国际漫画
节于广州中山纪念堂盛大开幕。次日，作
为第5届中国国际漫画节主体项目之一，
第 6 届中国漫画家大会在广州东方宾馆
举行，海内外动漫产业领军人物、著名漫
画家、动画导演、动漫企业代表等近 200
人共聚一堂，围绕“微动漫·大产业”这一
议题，结合自身从业经验，以嘉宾主题演
讲和高峰对谈等形式展开研讨，为中国原
创漫画如何走上专业化、国际化、市场
化、产业化、多元化道路出谋划策。

会上，著名漫画家 BENJAMIN 做了
题为“中国漫画如何走向欧洲”的主题发
言。作为国内新锐漫画家的一张国际名
片，BENJAMIN 的传奇经历就像他的画
作一样，充满着浓烈的激情、飞扬的青春
与难言的震撼。他是中国首位在世界顶
级艺术博物馆蓬皮杜现代艺术中心展览
作品的动漫艺术家，其漫画与插画作品在
法国、意大利、西班牙、瑞士、比利时、德
国、荷兰、美国、加拿大、阿根廷、马来西
亚、日本、韩国等十几个国家翻译和出
版。2007 年，他的作品《橘子》在法国出
版，一经推出便被法国读者票选为最受欢
迎的中国漫画，更于次年获得法国图卢兹
漫画展的最优秀漫画奖。

法国作家、出版人、漫画研究学者、法
国昂古莱姆漫画节亚洲区总裁尼古拉斯
则以“浅谈法国及欧洲漫画（连环画）”为
题深入浅出地介绍了法国和欧洲的漫画
（连环画）创作。尼古拉斯提出“漫画即
艺术”的观点，他表示在法国和欧洲人眼
里，漫画不仅仅是给小朋友阅读的，成人
漫画在法国和欧洲接受范围很广，拥有庞
大的读者群。尼古拉斯也指出成人漫画
的读者应该是具有成熟认知水平的读者，
而不是单纯以年龄来划分。尼古拉斯认
为，漫画的天职是向所有人讲述一切，这
里所说的所有人是不分年龄、文化、品味
或志向的。

成人漫画，狭义指含有色情（情色）和
暴力内容的漫画，在很多国家和地区，成

人漫画的封面上都有特定的标志标明并
且有透明塑胶膜密封，多在专门的商店销
售，而且不得出售和转让给未成年人。同
时，成人漫画又指针对年满十八岁成年人
创作的漫画，不完全带色情和暴力色彩，
内容延展到众多成人感兴趣的话题，比如
婚姻、战争、就业等，甚至已经风行网络
的悬疑、穿越、玄幻题材。目前在国内出
版的成人漫画以这一部分为主。

金龙奖组委会主任、国内动漫出版与
运营专家金城，韩国漫画大师金童话，我
国 台 湾 大 辣 出 版 社 总 编 辑 黄 健 和 与
BENJAMIN、尼古拉斯在现场进行了“中
欧及中法成人漫画一席谈”，借海外成人
漫画发展现状及成功经验，为中国成人漫
画的创作与出版提出了针对性建议。

近年来，媒体数字化趋势愈演愈烈，
借力微博、智能手机、平板电脑等新兴数
字载体，“微动漫”大行其道，为原创动漫
内容的推广与商业化运作提供了广阔的
蓝海。大会安排的第二场高峰对谈邀请
到国内多家知名数字动漫出版平台商共
聚一堂，以“搭建数字动漫开放平台，助
力原创动漫腾飞”为议题，研讨如何搭建
有利于“微动漫”成长的开放平台，助力
原创动漫在新媒体领域大展拳脚，同时为
动漫创作者及出版机构提供可行性建议，
以求合作共赢。

参与对谈的动漫研究专家、广东奥飞
动漫总经理谢坤泽，中国移动手机动漫基
地副总经理曾达峰，中国电信动漫运营中
心副主任李鸿年，新浪网微漫画副总裁刘
小朋，著名漫画家、杭州夏天岛影视动漫
制作有限公司总编创姚非拉等嘉宾一致
认为，借力国家扶持动漫产业及“三网融
合”的契机，数字动漫大有可为，使用各种
新媒体手段，把单纯的平面出版同时转化
为游戏、手机动漫、数字出版等形式，实现
载体与形式的多维度输出，将有助于进一
步加强漫画在产业链中的基础作用和地
位，促进动漫产业链和市场进一步完善，从
根本上构建中国动漫产业的绿色生态体
系，对国内动漫产业的可持续发展产生巨
大影响。

中国漫画家大会把脉国产成人漫画
●聚焦

■商报记者 刘东杰

品牌的价值对于产品、
企业和行业都十分重要，期
刊品牌成熟与否、有无影响
是考量期刊业发展水平的
重要标准。日前，由中国期
刊协会主办的《中国品牌期
刊报告》出版发布暨经验交
流会在京举行。据了解，以
《中国期刊年鉴》增刊形式
编辑出版的《中国品牌期刊
报告》，是目前第一本集中
宣传推广我国品牌期刊的
行业报告。《中国品牌期刊
报告》设有“特稿”、“品牌期
刊建设综论”、“品牌期刊颁
奖综合报道”、“部分获奖期
刊经验介绍”、“吉刊现象启
示”、“湖北百万刊群雄风”、

“品牌期刊领军人物风采”、
“期刊创品牌之路”、“品牌
期刊经营之道”、“品牌期刊
建设研讨”、“品牌期刊概
览”共 11 个栏目，20 多万
字，60多幅图片。探讨了品
牌期刊建设的方法和途径，
总结了品牌期刊建设的经
验和体会，40多家期刊社撰
写经验介绍、理论文章和心
得体会。《报告》还收录了7
位品牌期刊领军人物的办
刊感悟。

■商报记者 刘东杰


