
来自中国、美国、德国、英国、日本、印度、意大利、印度尼西

亚、巴基斯坦、韩国等10个全球主要发达国家和发展中国家印

刷协会的组织领导人5月13日聚首北京参加第三届国际印刷

工业发展论坛，介绍了各自国家印刷工业的发展情况及其对印

刷工业发表的看法。这项始于2005年，4年一届的论坛，每届选

择5～6个发达国家和5～6个发展中国家印刷协会的主席或总

裁发展演讲，现已成为世界印刷界顶级国际印刷交流大会，也是

每届CHINA PRINTR的重要活动之一。

全美印刷、出版及纸品加工技术供应商协会总裁拉尔夫·佩
尼发表了“美国印刷业的演变”的演讲，介绍了近十年来美国整

体印刷市场的发展概况，数据统计至2011年美国印刷产品总额

仍居世界首位，其中包装印刷占市场份额的46%。德国机械设

备制造业联合会印刷和造纸设备及用品制造商协会总裁凯·本

特梅尔发表了“德国印刷工业和从德国看世界印刷工业”的演

讲。他表示，德国的印刷市场产值居世界第4位，但是总量增长

缓慢。就其产品分类来看，其中40%的份额被包装印刷占据，

而图书印刷只占到3%；从工艺分类来看，胶印仍是主流占到

42%，而新兴的数码印刷已占到了12%。日本印刷产业机械工

业会专务理事木通口恭司认为日本市场的整合重组仍将存在，在

某些特殊领域如提高印刷生产工艺效率和环境安全方面的资金

投入将呈活跃状态。

英国出版、印刷及媒体技术供应商协会会长彼得·莫里斯表

示，当前印刷有三大趋势：小产业化、数字化和包装印刷快速增

长，并提出“印刷是一个弹性的、适应性强的行业，在今天的多渠

道的世界里具有独特的力量。”意大利印刷造纸及纸品加工机械

制造商协会秘书长基多·考贝拉表示，在全球经济形势尚未好转

的背景下，印刷业组织者应该关注技术改变和市场适应，关注包

装印刷和纸品加工领域，提出“包装是全球消费发展的主角，包

装印刷和加工主导全球印刷业”的观点。

全印度印刷商联合会总裁高文德·布哈嘎瓦表示，拥有12

亿人口的印度是具有巨大长期发展潜力的新兴市场。自2006

年以来，印度的印刷生产增长率达到73%，印刷市场排名也跃

居世界前十的行列。印度图书市场保持每年30%的增长率，得

益于印度不断上升的识字率，识字率比例已从2001年的65%

上升到了2011年的74%。演讲的最后，布哈嘎瓦先生表示“只

要人类思维模式和思想仍保持不变，印刷永在”，印度尼西亚印

刷协会总裁吉米·朱尼安托介绍了印度尼西亚印刷行业概况，尤

其是包装产品的增速远高于报纸杂志等其他印刷领域。巴基斯

坦印刷协会会长穆罕迈德·伊斯梅尔·梅蒙表示，印刷及包装是

巴基斯坦的第二大产业，基于其出口潜力很大，巴基斯坦正致力

于建立行业标准，并始终坚持着眼于印刷的技术层面。

从演讲嘉宾的发言可以看出，在世界范围内，包装印刷占据

越来越重要的位置，数码印刷也显示出巨大的发展潜力，印刷业

以转型面对危机，更加注重产品的质量和个性化服务，打造了崭

新的行业发展蓝图。
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中国印刷工业转型中快速发展

■徐建国（中国印刷及设备器材工业协会理事长）

受国际国内经济环境影响，未来一段时期中国印刷

工业将面临比以往更加迫切的转型升级压力，印刷工业

的发展将从主要追求速度和规模的粗放式增长逐步转变

到更加注重质量和内涵的集约型发展模式上来。

近年来，中国印刷工业虽面临诸多深层次矛盾和问题的挑战，

但仍保持了持续快速的发展态势。“十一五”期间，中国印刷工业总

产值平均增速达到19.3%，高于国内GDP增速。据原新闻出版总署

统计，截至2011年底，中国共有各类印刷企业10.25万家，同比下降

1.8%；从业人员 356.67 万人，同比减少 2.7%；印刷工业总产值

8677.13亿元，同比增长12.59%。出版物印刷企业6821家，包装装

潢印刷企业47377家，其他印刷品印刷企业44868家，专项排版、制

版、装订企业2676家，专营和兼营数字印刷企业799家。

与印刷企业相比，中国印机企业总体市场表现不尽如人意。

据统计，2012年全国印机行业64家骨干企业共实现工业总产值

66.19亿元，同比下降14.41%。其中，胶印机市场下滑最为明显，中

国 10 家主要胶印机制造企业销售收入普遍下降，平均降幅达

22.4%。2012年，中国印刷设备、器材进口总额为30.38亿美元，同

比下降4.89%。同期，中国印刷设备、器材出口总额21.49亿美元，

同比上升11.05%，

中国印刷工业发展具有4大特点：1.行业集中度不断提高，大

企业数量增长较快。2011 年，中国印刷工业总产值同比增长

12.6%，而企业数量和从业人员同比则分别下降1.8%和2.7%，规模

以上企业（年产值5000万元以上）2439家，同比增加292家，占全

行业企业总数的2.4%。2.包装印刷增长迅速，出版物印刷增速放

缓。2011 年中国包装装潢企业的总产值占全国印刷总产值的

73%，同比增长20.6%，出版物印刷产值同比仅增长0.94%。3.绿色

印刷引起业内重视，环保措施效果明显。截至2012年11月，中国共

有153家企业通过绿色印刷企业认证。4.数字印刷增长较快，但总

量仍然偏低。截止2011年底，中国数字印刷机装机总量2145台，共

有数字印刷企业799家，实现总产值39.74亿元，仅占行业总产值

的0.46%。

另外，中国印刷工业发展面临着3大问题：1.结构性产能过剩

明显，传统发展模式遭遇挑战。目前中国市场的在部分印刷企业

由于设备能力和技术水平的原因，局限于中低端印刷品的生产，造

成了低端产能过剩，高端产能不足的结构性矛盾。2.自主创新能力

不足，部分高端设备和器材依赖进口。部分国产印刷设备、器材在

科技含量，质量稳定性等方面与国际先进水平还有较大差距，需要

依靠进口满足国内市场对高端产品的需求。3.人工成本快速上升，

企业转型压力增大。随着人口老龄化和年轻一代就业观念的变

化，劳动密集型企业普遍面临用工成本快速上升的压力，迫使包括

印刷工业在内的制造企业加快转型升级的步伐，摆脱对低成本劳

动力的过度依赖。

受国际国内经济环境影响，未来一段时期中国印刷工业将面

临比以往更加迫切的转型升级压力，印刷工业的发展将从主要追

求速度和规模的粗放式增长逐步转变到更加注重质量和内涵的集

约型发展模式上来。为更好地应对竞争环境的变化，未来中国印

刷企业将会在绿色印刷、数字印刷和印刷数字化方面进行更多的

探索和尝试，同时通过采用更加智能化、自动化的设备，实现从劳

动密集型向技术密集型的转变。同时，随着市场竞争的加剧，印刷

工业企业之间的整合、重组将会加速，印刷企业数量的减少和印刷

总产值的增长可能成为行业常态，印刷工业的集约化程度将进一

步提高。细分市场中的包装印刷将继续保持较快增长，产值比重

将进一步上升；出版物印刷增速将逐步放缓。在区域竞争中，中西

部地区的崛起将逐步改变中国印刷工业“东强西弱”的传统格局，

全国印刷产能的分布将更加均衡。

以质量提升产品竞争力

■凯·本特梅尔（德国机械设备制造业联合会印刷和造纸设备及
用品制造商协会总裁）

德国的印刷业有两大特点：追求最高可能的质量，这

是德国保持行业地位的前提条件；强大的竞争力，确保设

备让印刷买家生产出非常具竞争力价格的产品。

德国是世界第4大印刷市场，位于美国、日本、中国之后，印刷

产业总产值为389亿美元，受经济危机影响，在生产总值不断提高

的市场背景下，产值增长率下降，整体增长缓慢；同时印刷销售价

格不断下降，销售总额增长有限。德国是欧洲最大的印刷市场，德

国印刷行业共有9700多家公司，从业人数15万人，但平均每家公

司仅有16人，平均年营业额约400万美元。这些印刷企业中，中小

型、微型企业占总数的70%，营业额仅占14%；3%的企业有超过

100名员工，占德国印刷总营业额的40%；其他27%的企业员工人

数在10～99之间，他们有着先进的设备与很强的竞争力，销售占总

营业额的46%。

按照印刷产品所占市场份额来看，德国的包装印刷占总产值

的40%、广告印刷占20%，商业印刷占19%、杂志印刷占15%、图书

印刷占3%、其他4%，图书印刷的比重逐年下降。从印刷工艺来

看，胶印市场份额最大占42%、柔版印刷占21%、凹版印刷占13%，

数码印刷与其他各占12%。2012年，德国印刷出口额为41亿欧元，

出口前5位国家分别是瑞士、奥地利、法国、荷兰、英国；进口额为

18亿欧元，进口前5位国家分别是中国、英国、法国、波兰、奥地

利。中国是德国最大的印刷品出口国，其中图书印刷市场，中国所

占的市场份额较高，增长较快；中国也是德国印刷技术最大的进口

国，进口额为4.14亿欧元。

德国推动印刷产业发展的动力是：高度竞争的零售行业和非

常健康的图书市场。图书印刷是德国传统的印刷项目，但近年来

所占份额有所下降。德国也是世界上许多顶级品牌的发源地，对

包装印刷要求很高。德国零售行业竞争激烈，印刷业在其中的作

用重大。总体而言，德国的印刷业有两大特点：追求最高可能的质

量，这是德国保持行业地位的前提条件；强大的竞争力，确保设备

让印刷买家生产出非常具竞争力价格的产品。

德国质量顶级、竞争激烈的印刷行业是由德国印刷和造纸技

术供应商支持的。目前，德国印刷和造纸设备及用品制造商协会

共有130个会员，占印刷和造纸设备制造商的90%，涵盖了印刷设

备、纸张加工设备和造纸设备领域，拥有37000名员工，2012年的

销售收入为90亿欧元，营业额从2008年的金融危机以来不断下

降，现在还未恢复到原来水平。

如今，世界的印刷业正在经历很大的变化，中国印刷市场在不

断加强。对于那些在印刷市场上经营的人们来说，未来的发展将

面临诸多挑战，但在印刷市场和印刷机械市场，不可否认的是：质

量永远是第一位，价格是建立在质量的基础之上，这也是一切市场

竞争的基础。

印刷产业发展整体趋缓

■木通口恭司（日本印刷产业机械工业会专务理事）

未来两年，由于经济停滞及信息媒介多元化而带来

的对于印刷媒介不稳定的需求，日本对于印刷机械市场

的资本注入将持续采取谨慎观望态度，但在某些特殊领

域如提高印刷生产工艺效率和环境安全方面的资金投入

将呈活跃状态。

长期的经济停滞、各种信息媒介的流行、下降的出生率与社会

老龄化以及2011年的日本东部的大地震等严峻的外部环境，造成

了日本印刷市场的不景气并将持续下去。根据日本政府部门所作

的产业统计数据显示，2011年拥有4名以上从业人员的印刷企业的

业务量较上一年下降7.5%，产值减少到5.6万亿日元。根据日本印

刷产业联盟的研究报告，日本印刷市场交易额将会从2010年的7.9

万亿日元下降到2020年的7.4万亿日元，比2010年降低6%。在未

来，那些因不能够适应市场变化而倒闭的印刷公司还会不断出现，

围绕着产业商业模式改革和以适应数字与电子媒介为核心的创新

行动的争论一直不断，同时各种相关活动正在开展。

与2012年比较，日本印刷机械设备生产总量下降了2.1%，产值

降到1573亿日元。与去年比较，印刷设备出口总额下降了11.9%，外

汇数额减少到1333亿日元。对欧洲和东亚地区，包括中国和韩国出

口的下滑对日本印刷设备出口产生了巨大影响。审视不同类别的

印刷机械产品的产值，印刷设备下降了2.7%，制版设备下降了3.3%，

图书装订设备上升了2.2%，纸张加工设备上升0.8%。印刷工业在包

括生产、出口的各个方面都受到市场萧条状况的影响。未来两年，

由于经济停滞及信息媒介多元化而带来的对于印刷媒介不稳定的

需求，日本对于印刷机械市场的资本注入将持续采取谨慎观望态

度，但在某些特殊领域如提高印刷生产工艺效率和环境安全方面的

资金投入将呈活跃状态。在海外市场，包括东南亚等一些国家正在

逐渐崛起，市场活跃；北美、西欧地区的经济也正在从最糟糕的时期

复苏，这些都是对日本印刷机械市场复苏的积极推动因素；近期日

元外汇交易市场情况也让日本制造企业备受鼓舞；此外，中国印刷

业的强大需求，也让日本印刷机械制造业对中国的期盼逐渐增加。

传统与数字印刷将平衡发展

■高文德·布哈嘎瓦（全印度印刷商联合会总裁）

每家印刷企业的发展都需要在传统和数字生产方式

之间寻求平衡。未来，传统印刷方式如胶印、柔印、凹印

和网印等将以更重要的方式继续发展，而数字印刷也将

在自己的应用领域中快速成长起来。

印度印刷业近年来依然保持着较高速度的增长。实际上，印

度印刷行业也受到了全球经济低迷的影响，印度政府已经采取了

很多举措进一步加强经济的对外开放，如允许外资直接投资于民

航，开展多品牌零售等，同时还降低了银行利率，这在整体上促进

了经济的复苏。印度的GDP现在恢复到了预期的增长，随着经济

的增长，外商投资（包括直接的和间接的）也在稳步上涨，未来印度

的包装印刷行业将会实现进一步的增长。

在印度所有的印刷技术中，数字印刷的增速最快，高达22％，

甚至超过了标签印刷，但其在印刷生产总量中的占比却仍不足

2％。未来几年，印刷企业都会关注数字印刷的发展。当今世界IT

技术和数字革命的普遍影响为每个人提供了某种印前处理的机

会，不可否认的是：在多数生产情况下，尽管所有的软件和计算机

应用程序均具有图像质量增强功能，但仍有大量低质量的图片通

过糟糕的分色后被印在昂贵的承印材料上，行业内整体成像质量

正在降低，超出了一般印刷机的可控范围。相对而言，胶印应用将

会因“方便”和“成本收益比”的优势而继续发展（图书或杂志只要

比替代产品使用起来更方便，就会继续存在）。这取决于印刷企业

在提供纸张绑定产品时的创意等能力。

目前，印度约有14万家中小型印刷企业，其总产出与汽车工业

一样多，足见此行业生产力的庞大。如世界上其他地区一样，无论

跨国公司是否进入这个市场，企业的联合与兼并都不可避免。印

度预期的经济增长能够轻松地吸纳所有这些变化。到那时，摆在

印刷企业面前的选择会有三个：改进技术，提高质量标准，使之达

到国际水平；与跨国公司紧密结合，共同创造利润；离开这个领域，

给其他人让道。至于要如何抉择，则要看企业的智慧。

人才与环保是印刷企业永远不可忽视的两个方面。印度印刷

业一个不可忽视的问题是人才的流失，2012年印度印刷业所经历

的重大变化或挑战主要在于熟练技术工人的变化。许多其他并行

行业开始以更少的努力和更多的金钱提供就业机会，导致很多印

刷人员迁移到其他领域。这种情况造成了印刷行业中，合格的、高

技能的和熟识软件开发的人才的短缺。总体而言，印度的印刷业

已做好了迎接未来挑战的准备。在这些方面，全印度印刷商联合

会（AIFMP）在培训和支持印度印刷企业方面发挥着巨大的作用，

可助其迎接这些挑战。这些举措都将帮助印度为印刷行业创造良

好的人力资源环境。 （下转第12版）

转型升级压力下的全球印刷市场展望

首届中国国际标签印刷工业论坛在京召开
商报讯 由中国印刷及设备器材工业协会主办，中国印刷及设备器材工业协会标签印刷

分会、《印刷工业》杂志社有限公司承办的首届中国国际标签印刷工业论坛于2013年5月13日

在北京举行。中国印刷及设备器材工业协会特别顾问许锦枫、荣誉顾问谭俊峤以及多家企

业、媒体代表参加会议。

中国印刷及设备器材工业协会标签印刷分会成立于2008年，5年来一直致力于在标签印

刷领域推动行业发展和提高行业整体水平。据中国印刷及设备器材工业协会标签印刷分会

名誉理事长谭俊峤介绍，我国印刷工业从业人员已达356万人，2011年全国规模以上印刷企业

2439家，其中标签印刷虽然只占产值总额的3%，但20%的增长率显示出标签产业形势喜人。

此次论坛邀请到国内外知名专家参加，通过介绍全球和中国标签行业发展现状及趋势，

为标签设备材料供应商与标签印刷企业、标签终端企业搭建了一个近距离交流的平台。亚洲

国际标签印刷展览会顾问Andy Thomas、北京凌云光技术有限责任公司、中山富洲胶粘制品

有限公司、北京北大方正电子有限公司等公司代表分别发言。当晚，“2012年中国标签行业优

秀企业家”颁奖晚宴在北京中国职工之家一层隆重举行。该论坛得到了标签行业产业链相关

企业和人员的广泛关注，会场座无虚席，取得圆满成功。 （少 波）

第三届国际印刷工业发展论坛演讲精粹
■商报记者 倪 成 实习记者 王少波


