
创办时间：2011年4月26日

出版周期：每月出版

出版定位：集中报道馆配市场动向和图书馆馆

情，搭建沟通图书馆-馆配-出版商之间的专业

平台。

主打栏目：市场观察、馆长问答、“商报·卷藏数

据”、全国十大公共图书馆中文图书借阅排行

榜、专栏和观点等。

《中国馆配》档案

创办时间：2011年4月19日

出版周期：每月1期

出版定位：在新技术与网络时代下为图书编辑提供一个沟通交

流平台；发现当下最优秀的编辑，为广大编辑提供一个学习成

长的标杆；为延伸出版业产业链的研究提供具体指导；为当代

编辑学研究提供一个崭新的视角。简言之，即瞩目“编业”，聚

焦“编术”，关注“编客”。

主打栏目：特别策划、编客学堂、专栏、编客荐书等。

《中国编客》档案
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·品牌专刊·

更新纪·品之卷·价值

《中国阅读周报》的前身

为《中国图书商报·书评周刊》

与《中国图书商报·导购周刊》

的组合。《中国图书商报·书评

周刊》创刊于 1998 年，第一任

主编为陈年（现为凡客创始

人）。《书评周刊》创刊的最初

动机有两个，商报当时在业内

风生水起，产业深度文章受到

业内关注，同时也萌发了两条

腿走路的念头，一条腿是产

业，另一条腿是产品；另外是

受到《纽约时报》书评的启发，

试图在学界、读书界扩大自身

的影响。在1990年代，以每周

8 个大版面的篇幅报道好书，

在国内实属开先河之举，编辑

选好书，同时大量向专家约

稿，在很短的时间内在学界产

生了重大影响，一些著名的专

家和学者，如葛兆光、陈平原、

梁小民、陆建德、徐友渔，巴曙

松、李长声、刘兵、江晓原、梅

子涵、陈来、王铭铭，展江、吴

岳添、陈子善、赵世瑜、陈岸瑛

等人，或长期为本报写文章，

或开专栏。在相当长一段时

间内，《书评周刊》是大众媒

体竞相模仿的对象。《中国图

书商报·导购周刊》的思路则

来自渠道，商报对国内的渠

道有着权威的影响，针对渠

道推荐图书产品的想法也就

自然产生。2002 年《中国图

书 商 报·导 购 周 刊》创 刊 ；

2003 年进行调整，增加了文

化观察和市场深度报道的内

容；2004年，《书评周刊》和《导

购周刊》合并为《阅读周刊》；

2008 年《阅读周刊》再更名为

《中国阅读周报》

对于阅读推广，《中国阅

读周报》常年坚持不懈。2008

年，《中国阅读周报》担纲商报

推出“30年中国最具影响力的

300 本书”大型系列推展活动

的任务，翌年，《中国阅读周

报》主编的《30 年中国最具影

响力的 300 本书》一书出版；

2009 年，又推出“60 年中国最

具影响力的 600 本书”系列推

展活动，翌年，《60年中国最具

影响力的 600 本书》出版。这

两个连续的系列推展活动，把

新中国成立以来出版的具有

影响力的图书一网收罗，不少

新华书店和图书馆在当年都

以我们推出的两本书作为指

南，开展主题活动，取得了极

大的社会效应。由《中国阅读

周报》牵头负责，商报和中央

电视台在2009年合作的“公共

文化阅读论坛”，2012 年和河

北卫视合作的“2012 读书盛

典”，2013 年和新华社新华网

合作的“中国影响力图书评

选”等活动，在业界以及在大

众心目中赢得了好口碑。不

但如此，《中国阅读周报》把读

者的阅读趋势调查作为一项

责任，除了政界官员的大型阅

读调查之外，我们几乎做过各

行业从业人员和各年龄段人

士的大型阅读调查：如国内公

务员、海外留学人员，企业人

士、蚁族、军队普通士兵、女性

写手、手机阅读者和 90 后、小

学生、大学生等等，这一系列

阅读调查报告的发表，为出版

者提供了一个可做选题的决

策参考，同时也深刻挖掘出了

国民阅读的现状，为国民阅读

的深入持续发展提供了很好

的指南。

推荐和报道好书，开展大

型的阅读活动，继续调查读者

的阅读现状和趋势，是《中国阅

读周报》还将继续坚持做下去

的事情，而且在今后一段时间

内，我们还将推进全国“阅读城

市·城市阅读”大型阅读年推展

活动，以及继续推进“亲子阅

读·书香中国”激励计划等。

价值点评：作为商报的子

刊，《中国阅读周报》重点承担

了产品报道的任务，同时也担

负着商报在业外扩大自身品

牌影响的责任。长期以来，

《中国阅读周报》一直秉承“关

注文化，倡导阅读”的理念，关

注出版文化大环境出现的各

种现象可能给出版报道的影

响，报道的重点始终聚焦于阅

读市场的终端可能出现的各

种变化——发现和品论时下

也许并不畅销，却绝对有品位

能够沉淀下来的好书；以文化

的眼光，借用专家的视角，专

业的书评，为上游的出版商向

渠道和读者推荐好书，同时我

们也为新书寻找舆论关注的

焦点。如2006年，我们独辟蹊

径，深入报道过盗版市场产业

链条的形成以及运营黑幕，并

在 2007 年获得全国“扫黄打

非”工作小组颁发的“2006 年

反盗版百日行动有功集体”称

号；2007 年，我们联合《 望

东方周刊》在黑龙江、江苏、

重庆、广东、陕西五省市，选

取了 100 名从厅局级到县处

级官员作为样本，围绕阅读

问题展开调查，调查报告刊

发后，在业外产生了强烈影

响，网络纷纷转载，《人民日

报》也做了整版的转载；并在

2011 年获中国出版集团第五

届出版奖的优秀设计奖。

瞭

当下中国出版

界的变化是新中国

成立以来最为剧烈

的一次：其一，新技术

勃兴的力量给业界带

来巨大冲击。其二，民

营书业的壮大和成长，成

为业界一个不可忽视的新兴

力量。其三，出版体制的改革

浪潮汹涌，出版业正在大幅度地进

行结构调整。其四，出版集团的组建，彻

底改变了出版业的生态。其五，业外资本

进入，整个出版业处于重新洗牌的阶段。

在这样一个大变革时代，曾一直作为出版

业的主体和中坚力量的编辑，却有着被边

缘化的危险，编辑的声音有可能被忽略。

时下对一些大的出版集团来说，如

何挺拔主业一直是一个需要解决的现实

课题，而这个课题主要的研究对象还是

编辑：编辑如何在技术发展的当下，完成

自我的转变？编辑在出版业动荡之中，

如何坚守文化传承的责任？编辑在出版

业结构调整中如何创造性地发挥自己的

能力？如何利用网络时代的新技术，出

版更多有深度的作品？如何利用网络新

技术发现更好的选题，如何利用新媒体更

好地传播产品的影响？……对于这些问

题，老的编辑学刊物不能解决，需要到出

版第一线去发现、去研究、去解决。因此

《中国编客》从诞生那一天开始即是全新

的：理念全新、内容全新、语言风格全新、

形式全新。

《中国编客》自2011年4月19日创刊

以来，先后推出了《中国编辑出版从业者

职业状况独家调查》、《全能型营销编辑

是怎样炼成的》、《民营书业老总们聊编

辑那些事儿》、《出版社老总们聊编辑那

些事儿》、《五代图书编辑学人的理念碰

撞》、《出版伦理：编辑不可忽视的本分》、

《文人皆矜持时，编辑如何与作者谈钱？》、

《关于畅销书的一切，你可能都错了》、《畅

销书封面制作的13条军规》、《畅销书腰

封制作的12条法则》等一系列有广泛社

会影响力的特别策划或专题。同时，《中

国编客》凝聚了几乎是国内顶尖级的专

家人才，如金丽红、黎波、白冰、和龑、邹东

涛、王为松、张镇、尹奎友、刘瑞琳等优秀

出版人，他们或撰稿、或接受采访，或出

谋划策。

2012年，我们还以《中国编客》为平

台，组织了“编客学堂”，搭建国内出版界

顶尖高手与普通编辑对话与交流的平

台。我们寻找、挖掘和邀请业内最成功、

最有经验的操盘手，与编辑面对面交流，

分享他们轻易不外传的高手经验，学到

真实本领。如金丽红的“多媒体和资本

环境下的畅销书运作”、杨文轩的“互联

网环境下，如何低成本培养畅销书作

家”、华楠的“消费者的四个角色”及于殿

利的“数字化和全媒体环境下的编辑转

型”等讲座都受到了编辑们的一致好

评。同时，“编客学堂”的历次协办方也

都给予了良好反馈，认为协办“编客学

堂”，给编辑提供了一次难得的学习机

会，使广大编辑获益匪浅。去年9月，我

们还在出版社邀请下，成功地把“编客学

堂”办到了上海，进一步扩大了影响。同

时，我们也从活动中了解了读者需求、与

出版大家们深度交流、有了更多更好的

策划选题，堪称一举三得。

每次《中国编客》出刊，都会受到读

者热议，甚至很多出版社如接力出版社、

陕西未来出版社等领导都会复印相关版

面给编辑学习。有一位读者这样认为，

从“编客学堂”开始，《中国编客》开启了

“三位一体”的架构：“报纸、互联网和线下

互动一个都不少……进一步深化与中国

编辑人的互动，依托于名家编辑举办线

下互动沙龙，为广大中国编辑人带来了

最新的资讯和实战经验，是为中国编辑

人2012年最大幸事！”

价值点评：“编辑全方位参与、编辑

互动、即时沟通”——这是《中国编客》一

个崭新的尝试。《中国编客》带着全新的

问题，研究编辑的现状和未来的发展，站

在整个出版产业发展挺拔主业的高度，

研究产业链条出现的新变化。从我们的

调查反馈看，编辑群体需要这样一份出

版刊物，市场需要这样一份刊物，变化中

的出版业需要这样一份刊物。更名后的

《中国出版传媒商报·中国编客》，将扩大

对全媒体编辑的关注度，主动承担起出

版产业与传媒、创意产业交融的角色。

馆配市场作为近年来需求稳定的

图书市场领域，逐渐被出版产业各方重

视。尤其近两年国家大力实施文化发

展战略，作为政策利好，图书馆事业首

当其冲，馆配市场也持续升温。同时，

图书馆界也比过去更加主动关注出版

商的产品动态和业界的变化。可以说，

该怎样更好地满足读者需求，是图书馆

界的热点问题；而如何服务好图书馆市

场，也是作为行业权威媒体的我们的重

要关注点。因此，2011年《中国馆配》的

创刊，属应时而生。

《中国馆配》的报道重点，是图书馆

界的信息资源建设，我们在提供馆配市

场数据与分析的基础上，致力于对馆配

市场的深度跟踪与解析，报道各地市场

的动向和起伏、馆配商的发力与举措和

出版社的馆配服务。同时，我们也呈现

图书馆界之新举措和新面貌。总之，专

刊致力于报道图书馆界和馆配市场之

变，以及图书馆业遇到的新挑战。

可以说，馆配市场的数据与分析，

这是做好馆配服务和报道的基础。从

创刊伊始，我们就推出“商报·卷藏数

据”，这一数据由本报和武汉卷藏信息

技术有限公司联手发布，这也意味着商

报正式连通新华系统和民营两大市场

渠道。我们在每年年中和年末都会以

整版或多个版面推出全国馆配市场概

况分析和发展趋势变化，而且从 2011

年起，每年在上海书展期间，在中国书

业馆配年会暨图书馆高层论坛，本报社

长、总编辑孙月沐都会受邀发布以当年

中文图书馆配市场分析为题的商报·卷

藏数据，深受业界欢迎和好评。这一数

据有助于研究馆配领域中文图书的分

布特点及市场的竞争格局，有助于馆藏

机构及出版机构掌握馆配市场的形势

动态，有针对性地开展馆配工作。有相

关业者表示，得数据者，得天下，知己知

彼，精准定位，才能有的放矢，才能以己

之长克人之短。

在发布市场数据的同时，我们还联

合国家图书馆、上海市图书馆等十家公

共图书馆共同推出“全国十大城市公共

图书馆中文图书借阅排行榜”及榜评，

这一榜单以每馆前十名中文纸质图书

借阅榜单为主，展现全国各城市市民阅

读的取向和风格。因为各城市的“阅读

风格”是由独特的城市文化与整个全媒

体时代的“商业生产”所决定的，因此，

这份阅读榜单对出版从业者来说，可作

为一份重要的出版参考；同时，榜单中

网络文学的上榜，也引发了公众对于流

行阅读与经典阅读的热议。

在数据之外，深度展示馆配市场的

生态和动向，是我刊的报道重点和特

点。每逢春、秋两季馆配会，以及每年

年中、年末，我们都要对馆配市场进行

及时盘点和展望，关注馆配市场变化，

并发表了诸如《馆配商该如何活下

去？》、《盈利愈靠规模 公共馆成新增长

点》等一系列深度报道。我们关注馆配

商之喜怒哀愁，并针对馆配市场乱象，

呼吁“市场规范”，呼吁馆配市场的竞争

应处于一个有序的竞争环境之下，同时

针对扎堆开会的馆采模式，我们呼吁各

馆配商间能资源共享、互惠互利，协同

办会。

我们还关注对相关文化政策的研

究和解释，同时开设馆长问答栏目，这

些业界翘楚对图书馆未来的思索以及

精彩观点的分享，甚至对目前馆界坦率

的批评，都在刊发后引发图书馆人众

议。我们也关注馆界新理念、新动向和

热点话题，比如数字图书馆的建设，比

如图书馆界的阅读推广等等，刊发了诸

如《图书馆不转型，便是死》、《从世界阅

读日看图书馆阅读推广“挑大梁”》等文

章，希望在讨论中窥见图书馆的未来发

展，积极促进图书馆的扩展和转型。

我们从 2005 年起，都会以全国文

献采访工作研讨会会刊的形式，协办由

中国国家图书馆主办的全国图书采访

工作研讨会，展现图书馆市场的现状，

探讨图书馆市场的未来发展趋势。每

两年一届的全国图书采访工作研讨会，

已经成为立足图书馆界和出版界，辐射

文化界的盛会。

近几年来，馆配市场一直经历着用

户之变、环境之变、需求之变等种种变

化及由此而引发的激烈竞争和市场格

局之变，我们会继续密切关注这些变化，

并继续为读者带来有市场价值和有深度

的前沿报道，持续为读者提供先锋、专业

的馆情报道，并希望能以更广阔的视野、

更有开拓力的眼光，带来精准和实用的

专业报道服务。希望与各界携手合作，

共同建设高效有序的馆配市场和更有生

命力的中国图书馆事业。

价值点评：《中国馆配》改变了过去

本报对图书馆配市场和图书馆界进行

零散报道的局面，我们对这一领域的集

中报道，意在搭建一座沟通图书馆-馆

配-出版商之间的专业平台，力求破解

彼此之间的界限与偏见，共同应对未

来。我们对市场的持续关注和报道，也

让很多从业者将其作为了解业态和开

展工作的重要参考资料。

《中国馆配》致力于报道图书馆界
和馆配市场之变，以及图书馆业遇到
的新挑战，志在搭建沟通图书馆-馆
配-出版商之间的专业平台，力求破解
彼此之间的界限与偏见，共迎未来。■中国出版传媒商报记者 任志茜

■中国出版传媒商报记者 岛 石

关注文化 倡导阅读

《中国阅读周报》重点承担了产品报道的任

务，同时也担负着《中国出版传媒商报》（原《中

国图书商报》，以下简称“商报”）在业外扩大自

身品牌影响的责任。

《中国阅读周报》

《中国阅读周报》档案
创办时间：2008年1月1日

出版周期：每周1期

出版定位：关注文化、倡导阅读。就整个产业链条而言，聚

焦文化，关注产品，研究终端，力图推动出版文化产业的变革

和发展。

主打栏目：文化聚焦、一周观察、书评等。

针对业界这几年出版传媒业编辑工作日渐

“边缘化”甚至“空壳化”的现实倾向，商报创办

了《中国编客》专刊，一炮打响，在出版业界引起

广泛反响，成了商报的一个品牌专刊。

瞩目“编业”聚焦“编术”关注“编客”
《中国编客》

■中国出版传媒商报记者 潘启雯

搭建馆社沟通平台
《中国馆配》
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中国出版传媒商报 获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
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