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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国行业报品牌十强

再次跻身“中国品牌媒体百强”

2011~2012

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国品牌媒体百强

跻身“商报品牌十强”

2010~2011 2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体
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城市新华书店应对三重冲击转型升级成大势 P2

地科社找准差异运作品牌 P6

大学社大盘活中精细发展 P7

第九届海峡两岸图书交易会第十八届两岸四地华文出版年会

探求两岸合作拓展与创新 P8

国产动漫的 种盈利模式 P9

手游概念横行资本市场 P13
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山东世纪金榜科教文化股份有限公司是我国民营出版的佼佼者，

拥有全国出版业唯一被国家工商总局全品认定的中国驰名商标。从

提出“让教辅像名著一样可读”到陆续推出少儿类、名著类、社科类、国

学类、动漫类图书，再到对数字出版、网络出版等新兴业态的大胆探

索，世纪金榜在产品研发的创新之路上，不断开拓。 （详见第4版）

今年9月份，亚马逊在美国推行的纸质书电子书捆绑项目“MatchBook”不

幸遇冷，美国5大出版商中唯有哈珀·柯林斯加入该项目，大多数出版商不愿

讨论这个项目，更遑论尝试捆绑销售。国内，捆绑销售所遭冷遇更甚，相关讨

论报道极少。通过采访，记者发现经销商、出版商对此并非没有想法，而是诸

多疑虑让他们举棋难下。

■中国出版传媒商报记者 张 攀

美国打折批发销库存有妙招
中国出版传媒商报讯（记者 渠竞帆/编译）美国芝加哥将于10月29

日~11月1日举办国际库存书展。该书展创办人之一的布拉德·乔纳斯

认为，虽然书店数量在减少，但这个行业仍很健康。

将打折批发与直销实现无缝链接的最佳案例应属Daedalus Books

公司。这是美国一家成立有23年、以销售库存书为主的图书批发与零售

兼营的公司。该公司高级副总裁海伦·哈里斯表示，2011年，即鲍德斯倒

闭那一年，他们低价采购了许多图书，同时由于有数量可观的客户群，因

此直销获得了快速增长，占到总销售的65%。2012年，Daedalus公司的

消费者部送出了近50万份订单。“消费者在寻找好的独立书店来购买好

书”。此外，该公司的手表、老花镜和贺卡等非书商品也卖得不错。

Daedalus的成功缘于图书种类范围广，包括过往出版的历史、文学

小说、励志类和传记都有售。尽管消费者有iPad等电子阅读设备，但他

们仍愿意购买纸质读物。

Daedalus公司的销售主要由邮寄书目来拉动，每年该公司向顾客或

潜在顾客寄出900万份书目，明年预计还会增加。今年将邮寄13种大众

书目，其中包括CD和DVD书目、音乐书目、童书书目和其他非书商品书

目等，邮寄业务有150位员工，他们要为书目上的每本书写推介、拍照、编

写目录，以保持统一风格。

尽管Daedalus的邮寄方式奏效，但哈里斯表示，大多数消费者是55

岁以上的顾客。为吸引年轻消费者，Daedalus公司今年引入了一系列在

线论坛，从1月的“唐顿庄园”论坛（Downton Abbey）开始，夏季开辟了

“健康英国——健康生活”论坛（Healthy Brain-Healthy Life），有关间谍

题材的“平地风云”论坛（Hidden in Plain Sight）论坛等，将一直举办到11

月。这些论坛以讨论组、新闻和视频等形式，向年轻读者推介范围很广的

过往图书和从英国进口的图书。第4个论坛将在明年一季度举办，之后

Daedalus公司将评估这些项目并决定是否继续推出新的在线论坛。

中国出版传媒商报讯 记者在10月 28

日在京举行的2014北京图书订货会招展会

上获悉，第27届订货会将于明年1月9日至

11 日在北京中国国际展览中心（老馆）举

行。订货会组委会主任、中国版协常务副理

事长兼秘书长刘建国，中国书刊发行业协会

副会长兼秘书长吴修书讲话，中国版协驻会

副理事长李宝中主持会议。

根据国家新闻出版广电总局转变政府职

能、突出专业协会作用精神，明年订货会不再

由新闻出版广电总局主管，改由中国版协和

中国发协主管主办。

在更新主管主办单位后第一年独立办会

的订货会组委会将紧紧抓住两个依靠：紧紧

依靠各地方出版协会和发行协会，紧紧依靠

中央各出版集团和全国其他各出版集团、发

行集团，充分发挥协会、集团作用，宣传动员，

招商组团，保证这次盛会办出特色，办出水

平，办出气势，办出成果，更好地为出版发行行

业服务、为会员单位服务、为馆配商服务、为全

民阅读服务，做好新版出版物订货，宣传企业

形象，展示出版成果，交流市场信息，拓展国外

市场，促进华文出版物走向世界。

据悉，新一届订货会将实行网上报名，简

化参展手续；实行民营公司独立招商；北京发

行集团主办馆配会议。在负责海内外参展商

报名、接站、登记、注册、预订酒店等方面，将

继续推进一站式服务。中国出版传媒商报作

为订货会协办单位，将与组委会合作，继续办

好订货会高层论坛和会展报道。 （方 菲）

北京图书订货会明年 月 日举行2014 1 9
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●商报快递

中国出版传媒商报讯 20年前，在中国

出版业正处在改革开放的关键时期，由我国

北京、香港、台北和新加坡、吉隆坡五地商务

印书馆共同投资的商务印书馆国际有限公司

应运而生，成为至今国内唯一的一家合资出

版机构。20年后的10月22日，商务国际同

仁召开纪念会，大家济济一堂，面前摆放着的

是228本最新出版的各类图书，以简朴而独

特的形式纪念这个重要的日子。

中国出版集团公司党组书记、商务印书

馆国际有限公司前任董事长王涛，商务印书

馆总经理、商务印书馆国际有限公司董事长

于殿利在会上高度评价了商务国际成立的意

义，并勉励大家要提振精神、勇于担当，要把

眼光放得更加远大，把产品做到全国最好，争

取在业界内、在历史上做一个光荣和自豪的

商务人。

据悉，商务国际20年来一直致力于中外

语文工具书的出版，现在已经形成了汉语工

具书、英语工具书、学生工具书和文学艺术鉴

赏类工具书4条产品线。《新华大字典》、《成

语大词典》、《汉语成语大全》等大部头重要辞

书共同构成商务国际的辞书品牌形象，同时

也进一步巩固了“大商务辞书王国”的地位。

商务国际还出版了不少优秀的社科图书，近

两年开发了家教类和成功励志类等大众文化

图书产品线，此外，公司在电子出版上也早有

探索。近4年来，商务国际的出版码洋、发货

码洋以及销售收入都翻了一番，利润更是增

长了4倍之多。 （玛）

商务国际二十年 而今迈步从头越

中国出版传媒商报讯 10月28日，中国

出版集团公司向西藏自治区文化厅捐赠图书

仪式在西藏自治区图书馆举行。西藏自治区

党委宣传部副部长、区文化厅党组副书记、厅

长尼玛次仁与中国出版集团公司党组成员、副

总裁李岩共同签订了中国出版集团公司与西

藏自治区文化厅战略合作协议，李岩与西藏自

治区文化厅党组书记、副厅长邹立共同为“中

国出版集团公司西藏图书选题开发中心”揭

牌。中国出版集团工会主席王云武代表集团

公司捐赠图书，西藏自治区文化厅党组成员、

文物局局长桑布接受捐赠，并回赠了感谢牌

匾。西藏自治区文化厅党组成员、副厅长任淑

琼主持仪式。

尼玛次仁在致辞中说，中国出版集团公司

向西藏自治区文化厅捐赠价值40余万元的高

品质图书，同时双方签订战略合作协议，充分体

现了集团作为优秀文化企业的强烈社会责任意

识。李岩在讲话中表示，今后中国出版集团公

司将每年持续向西藏图书馆捐赠图书，并通过

建立“中国出版集团公司西藏图书选题开发中

心”，进一步加强交流与合作，共同研究、开发西

藏藏文古籍、文博、历史文献和非物质文化遗产

等的出版工作，让西藏文化更好地走出去。

据了解，中国出版集团公司第一次集体向

西藏捐赠图书，第一次与包括西藏在内的各省

区市签订战略合作协议，第一次在京外建立图

书选题开发中心。“三个第一”说明中国出版集

团公司对西藏文化的高度关注，体现了“国家

队”的担当意识和战略思路。 （樱）

中国出版集团京外首设选题开发中心

需求有限谨慎捆绑

就一般性来讲，捆绑销售面对的

是消费者购买商品时延伸出的相关联

的需求，譬如买电脑时可能需要买电

脑包、鼠标、耳机、U 盘等。为此，卖

家以买赠、混批、混搭等形式完成需

求捆绑，在共生营销上达到“由此及

彼”的目的。

放之图书，当当网、京东商城、苏宁

易购等电商，在消费者买一本书时会配

上另外一本或几本“最佳拍档”待选，同

时还以“买过本商品的人还买了”等类

似噱头展开新推荐。不过此类捆绑仅

单独针对纸质书或电子书，且捆绑后的

总价仍为单品售价之和，本文要讨论的

“纸质书电子书捆绑销售”则无法实现。

消费者没有此类捆绑需求吗？对

此，记者在“知乎”上做了小调查——

你会同时购买纸质书与电子书吗？综

合各回答者及相关问题的答案后，记

者发现，愿意捆绑购买的读者主要分

两种情况：爱看纸质书的前提下也期

望得到携带更为方便的电子书；看完

电子书后认为该书有收藏或长期阅读

的价值而再去购买纸质书。在满足上

述两种前提中任何一种的情况下，纸

质书与电子书理论上不呈相互竞争关

系，且可互促销售。这也正是当当网

出版物事业部总经理阚敏看好捆绑销

售，认为其作为一种满足不同阅读场

景需求将大有可为的原因之一。苏宁

云商图书事业部总经理李好也看到了

其中好处，且表示苏宁已将此类捆绑

提上业务上线日程，最快年底就可一

见究竟。

然而同样是在“知乎”上，微博红

人东东枪分享了他自己阅读纸质书和

使用Kindle看电子书的经验。在这里，

纸质书与电子书的关系就不那么“和

谐”了。具体说来，纸质书更适合那些

有一定阅读难度的图书，且能满足不

同读者不同的阅读习惯，而 Kindle 尽

管在界面显示、功能设置上日趋完

善，然而目前仍无法媲美纸质书的阅

读体验，因此可能更适合阅读那些“很

可能只看一遍”或“不好看”的图书。

（下转第5版）

■中国出版传媒商报记者 马 莹

经过一段时间的试点，大连市新华书店将

图书、音像制品铺进中石油公司所属的加油

站，让有车一族在加油的空隙时间，也能随手

翻阅购买新书，给车加油的同时也给自己的头

脑“加油”。近日大连市新华书店与中国石油

天然气股份有限公司大连销售分公司正式进

行文化合作签约，大连市新华书店投资制作了

统一标识、统一规格的出版物陈列书架，建立

配套管理体系，实行专人分片管理，针对不同

区域、不同读者对象、不同消费能力进行有针

对性的出版物配货，并随时跟踪补货。

可以说，此举是新华书店进军中石油加油

站网络合作零的突破。大连市新华书店总经

理王延生介绍，目前，大连市新华书店已在三

源、老虎滩等6座加油站进行了合作尝试，将

图书音像销售覆盖到开发区、旅顺、金州的36

个站点，效果初显。计划在今年年底前，用最

短的时间将书店覆盖到中石油在大连的全部

三百余座加油站。王延生透露，以此为案例样

本，今后大连市新华书店将继续延伸到医药领

域的合作。

与加油站书店相比，将阅读与咖啡结合的

写字楼书店越来越受到都市白领们的欢迎。

今年5月，第一间中信咖啡书店落户北京环球

金融中心（WFC）。这家主打books与coffee的

城市商务版书店，成为中信集团继 2011 年在

北京京城大厦、证券大厦、农业总部大厦三家

1.0书店后在品牌及空间的一次升级。据了解，

升级版书店除了更有特色的室内设计，还提供

更多元化的服务，中/外文原版图书、各类杂志、

文创用品以及高品质咖啡。一位网名为好摄女的读者感慨，

“喜欢这里安静的阅读环境，喜欢这里的芝士蛋糕，喜欢这里

的下午茶时光”。

由此为缩影，不难看出，尽管传统书店在网上书店和电

子书的夹击下苦不堪言，无论是新华系统、出版机构还是民

营机构，都在各显神通、自辟蹊径，通过业态联合、加盟合作、

独立经营等方式将书店进驻一些公共场所，让读者在等候、

购物或参与必需消费活动的同时，顺便购买到自己喜欢的

书籍，寻找着打造“驿站书店”的各种可能。 （下转第5版）

图1，世纪金榜大厦正式启用；图2，世纪金榜
冠名主办的第七届国际儿童产业博览会；图3，
“世纪金榜”商标是全国出版业唯一被国家工商
总局全品认定的中国驰名商标；图4，世纪金榜国
学、动漫、名著、社科图书；图5，世纪金榜题库智
能组卷系统。

1

2 3

4

5

在加油站、机场、高铁站、高端写

字楼、银行，一家家不大的书店就好像

是读者的文化驿站，构成别致的风景，

在实体书店生存艰难的今天，提供了

另一种生存可能。
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