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数字出版是时代发展大趋势，高教社积极抓住国家深

入推进教育信息化、数字出版产业加速发展的重大机遇，

按照战略谋划、整体布局，把握规律、突出重点，积极推进、

务求实效的工作方针，加强数字化业务，推动转型升级。

经过近些年的努力，高教社在数字化产品体系、数字化业

务支撑体系、数字化运营服务体系及数字化管理服务体系

等四个方面做了积极的探索，取得了较好的成绩，为可持

续发展奠定了坚实的基础。

在高等教育领域，以基础课教材建设为基础，重点打

造配套的智能型教学软件、试题库、资源库、数字课程等数

字化资源，通过精品教材和高水平数字化资源的有机融

合，实现原有优秀品牌教材的数字化升级，创新课程教学

资源建设机制，不断巩固和提高市场占有率；在职业教育

领域，按照课程、专业规划，针对教学过程中各个教学环节

设计教学资源，提供全程教学服务，形成以应用型、技能型

精品教学内容为核心，纸质教材与数字化教学资源有机结

合的格局，并根据不同层次、不同地区的客户多样化的需

求，延伸开发、集成为包括纸介质教材、学习卡、网络学习

资源等在内的产品，形成了“教材+数字化教学资源+网络

平台”的教学资源体系；在学术出版领域,着力打造Frontiers

系列英文学术期刊，形成高质量学术内容数据库，为国内

外学者提供服务。

构建支持数字化转型升级的技术支撑体系。建设内

容管理平台，实现图书、期刊、多媒体素材、试题库、数字

课程等结构化内容和非结构化内容的统一存储、查询和

管理，支持数字化资源的社内共享和二次集成，提供对外

运营服务内容支持；根据教育教学需求和用户反馈，持续

建设网络教学平台，不断提高系统的开放性、灵活性和可

定制性，使之成为服务教育教学、承载优质资源、联结学

校师生的重要支撑平台；开发建设包括试题库管理系统、

电子图书制作工具等系列工具软件，支持多种类型数字

化产品的生产；不断完善 ERP 系统，以满足数字化转型升

级精细化管理的需要。

2013年高教社为进一步落实数字化战略，制定并开始

实施了《加强数字化业务，推动出版转型升级工作要点

（2013~2015）》，吹响了传统出版业务向数字化转型升级的

号角。《要点》狠抓落实，责任到人，强化资金投入，优化内

部组织机构，改进考核激励，加强人才队伍建设，新型数字

化出版业务模式日渐形成。

数字化蓝图绘就 业务转型呼之欲出

承接重大任务
不辱历史使命
高教社始终坚持正确导向，勇于承担社会责任，

特别是在中央提出文化强国、增强文化软实力的大政

方针后，更是责无旁贷地承担了以建设社会主义核心

价值体系为核心、以服务社会推动传播正能量为目标

的一系列国家重点攻坚项目，并在这些项目中打造了

系列精品力作，推进了向世界传播中国文化，形成了

较大的国内外影响力。

2004 年以来，高教社开始承担“马克思主义理论

研究和建设工程”重点教材建设项目，相继完成了思

想政治理论课等重点教材建设。2013年起，教育部所

有“马工程”重点教材建设拟全部由高教社承担，确保

实现“当代中国马克思主义最新成果的学科体系和教

材体系”的落实。对于“马工程”，高教社不仅将其作

为发展的重大机遇，更是将其作为承担的政治任务和

应尽的社会责任来严肃对待，调动全社人力、物力、财

力全面做好“马工程”重点教材的编辑、出版、推 广、

发行工作。十年磨一剑，如今“马工程”中出版的系列

教材，均已成为相关学科领域的精品力作，在业内享

有较高的知名度、影响力和示范性，更成为哲学社会

科学领域的学科体系标准与理论风向标。

高教社配合教育部实施了“国家精品开放课程建

设”项目，经过近两年努力，截至 2013 年 11 月 9 日，已

有 405 门国家精品视频公开课、801 门国家级精品资

源共享课上线，向世界传播了中国声音，实现了中国

文化与教育从网络上走出去。

高教社还配合教育部做好中国大学生在线建设

和全国高校教师网络培训工作。中国大学生在线网

站从服务学生入手，2013 年精心策划了“传递青春梦

想，共话民族复兴”大学生网上接力活动、“中国梦”

摄影大赛、全国大学生简历大赛、辅导员博客评选等

传播正能量的网络活动，吸引了近千所高校数百万大

学生踊跃参加，网站吸引力和影响力明显提升。全国

高校教师网络培训网面向教师发展建设优质培训课

程，满足学校和教师多样化培训需求，2013 年开展了

50 门网络同步集中课程培训，创设了全国高校微课

教学比赛，培训成效显著。
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●中国单体出版社竞争力名列前茅

●产品形态覆盖图书、音像制品、电子出版物、网络出版物、期刊

●产品以16个语种行销世界50多个国家和地区，版权输出国内领先

●1000余种出版物获得出版政府奖、优秀出版物奖、“五个一”工程奖、科技进步奖、优秀教学成果奖及优秀教材奖

●惟一获得“世界知识产权组织创意金奖”的国内出版社

高教社认真落实中央提出的“文化强国”战略，坚持

“请进来、走出去”，坚持服务教育出版主业，利用国内

外两种资源，开发国内外两个市场，以我为主，本土化

设计，形成积极主动的对外开放格局，国际影响力和竞

争力显著增强。近年来高教社 300 多种图书获得“中国

图书对外推广计划”、“经典中国国际出版工程”、“国家

社科基金中华学术外译项目”等出版资助，累计资助金

额 1600 多万元。高教社与施普林格出版公司等合作的

24 种中国学术前沿（Frontiers）系列英文学术期刊已有 6

种被 SCI 收录，1 种被 EI 收录，海外全文下载量已逾 130

万次，并仍在不断攀升，为中国学术期刊海外出版发行

提供了成功合作典范。自 2007 年起，高教社成为连续

入选全球出版 50 强榜单的中国出版社。2008 年，凭借

在版权产业发展和版权保护方面作出的突出贡献，荣获

“世界知识产权组织创意金奖——单位奖”，成为惟一获

奖的国内出版机构。在实物外销、版权输出和合作出版

等方面都取得了丰硕成果。截至目前，已与包括众多知

名出版商在内的全球 200 多家合作伙伴开展了合作，16

个语种版本的国际型产品行销世界 50 多个国家和地

区，版权输出数量在全国单体出版社中连年名列前茅，

海外收入已达数千万元。高教社的版权输出与合作出

版数量已达 700 余种。

在输出国内优质资源的同时，高教社也坚持通过学

习引进、消化吸收国外优秀出版资源壮大自身实力，实

现了引进工作的持续、稳定、良性发展。近年来，高教社

引进出版了一大批国际知名出版公司的优秀图书及教

材，涵盖高等教育、职业教育、学术、大众文化等领域。

依据国内高等院校的教学改革与教学需求，以及教材市

场发展趋势，对外版教材进行本土化改造。这些优秀图

书的引进，填补了国内特定图书领域的空白，受到了广

大读者的欢迎，同时为高教社创造了良好的社会效益和

经济效益。

以学术著作为例，作为打造品牌的重要手段，高教社

非常重视对国外优质学术资源的引进与翻译。短短几年

中，高教社已经通过版权引进，在数学、材料、生态和环境

等学科领域具备了一定的品牌影响力。其中，《材料科学

经典著作选译》系列已出版十余种，市场反响强烈。2012

年出版的《纳米结构和纳米材料——合成、性能及应用》

就是该系列中的一本。该书作为一本受众较小的学术类

图书，上市一年多即实现重印，并获得了第十二届引进版

优秀图书奖。

近年来，数字化对出版业的冲击日益显现，技术进步

使越来越多的出版商投身并实践着数字化，持续为出版行

业带来新的挑战与生机。究其根本，读者的需求就是我们

进行数字化的原动力。2013 年高教社与美国 Amazon

Digital Services, Inc.达成108种汉语图书的网络发行协议。

作为高教社与亚马逊的合作试点，此举在进一步探索电子

书销售的合作模式道路上迈出了坚实的一步。

半个多世纪以来，高教社一直以出版物的高品质享誉

行业内。近年来，伴随着出版行业的市场化改革和业态升

级，精品更是成为高教社转变经济增长方式和发展方式、

进一步做强做大出版主业、提升核心竞争力、实现产业升

级的重要基础。高教社新时期精品战略始终以优质精品

内容资源研发、生产、传播、服务为核心，以优质内容与先

进出版传播技术有机融合为重点，以重大项目研发为推动

力，不断优化产品结构，提高产品质量水平，打造以精品为

龙头的品牌产品线。始终坚持企业属性、教育属性、文化属

性相统一，坚持市场规律、教育规律、出版规律相统一，坚持

社会效益和经济效益相统一，利用发展来解决改革中遇到

的问题，利用体制机制改革来不断推动产业结构调整与创

新，实现企业基业常青，主业得到不断挺拔。

在即将过去的 2013 年，高教社继续深化改革与发展，

再上事业发展新台阶。一年中，出版新书 2600 余种，重印

近7600种，累计销售图书超过1.1亿册，全社主业实现净发

货码洋 29.2 亿，创造了历史最高水平；学术影响力大幅提

升，6 个中国学术前沿（Frontiers）系列英文学术期刊进入

“中国科技期刊国际影响力提升计划”；精品战略得到不断

深化，在精品力作建设方面取得重要突破：《你好，中国》大

型全媒体、多语言文化体验库获第四届中华优秀出版物奖

优秀音像出版物奖、入选2013年“北京市出版工程”，《认识

湿地》入选国家新闻出版广电总局2013年向全国青少年推

荐百种优秀图书、韬奋基金会 2013 全民阅读年会“全国图

书馆2012年度好书推选活动”，《中华大字典（彩图版）》入

选韬奋基金会2013全民阅读年会“全国图书馆2012年度好

书推选活动”，《乌尔都语汉语词典》、《现代日语教学语法

辞典的研究与编撰》、《中华语文大字典》、《中国高等植物

电子百科全书》等入选国家新闻出版广电总局 2013~2025

年国家辞书编纂出版规划，《敦煌石窟美术史（十六国北朝

上、下卷）》获得北京市新闻出版局2013年北京市文化创新

发展专项（产业类）资金资助，《思想的力量——企业家提

升领导力的6堂哲学课》进入教育部中国高校出版社书榜，

《经 济 物 理 学》、《复 杂 网 络 协 调 性 理 论》、Propagation

Dynamic on Complex Networks、《流形上的几何与分析》、《非

饱和土土力学》、《中国化石植物志》、《量子场论》等7种专

著获得2013年度国家科学技术学术著作出版基金资助。

全领域多层次的产品满足了数字时代多样化的阅读

需求，伴随着精品力作的不断涌现，立足教育、传播知识、

传承文化，高教社在我国文化出版事业的中坚作用将不断

得以显现。

高等教育出版社成立于1954年5月，是新中国最

早设立的专业教育出版机构之一。作为有着近60 年

历史的大型教育出版机构，始终坚持“植根教育，弘扬

学术，繁荣文化，服务社会”的办社理念，经过几代高教

人半个多世纪的奋斗，高教社已经发展成为以出版高

等教育、职业教育、成人及社会教育等教育类、专业类、

科技类出版物为主，产品形态涉及图书、音像制品、电

子出版物、网络出版物及期刊的大型综合性出版社。

主业挺拔 产品不断服务多层次学习需求

泰国副总理兼教育部长蓬贴·帖甘扎纳率领泰国教育部代表团访问高教社 2013法兰克福书展与外商会谈
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