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地区

北京

江苏

上海

吉林

山东

浙江

湖南

湖北

广东

广西

安徽

四川

陕西

河南

云南

河北

江西

辽宁

山西

新疆

重庆

福建

黑龙江

海南

天津

甘肃

内蒙古

贵州

宁夏

西藏

青海

综合指数

0.8978

0.1413

0.1211

0.1035

0.1018

0.0918

0.09

0.081

0.0790

0.0705

0.0649

0.0605

0.0578

0.056

0.0486

0.0448

0.0446

0.0422

0.0402

0.0362

0.0354

0.0249

0.0211

0.0204

0.0201

0.0184

0.0162

0.0156

0.0093

0.0036

0.0031
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全 国 出 版 能 力 排 行

全国出版十强排行：教育社占五席

我们对进入监测系统的566家出版社，进行图书

出版能力排行。从排名结果来看，教育类出版社实力

最强。如排行前10名中有5家教育类出版社（高等教

育出版社、人民教育出版社、江苏教育出版社、教育科

学出版社、浙江教育出版社），前50名出版社中，教育

社达 16 家，入榜数量为各类出版社之首。排行前 10

名，还有3家大学社，分别为北京师范大学出版社、外

语教学与研究出版社、清华大学出版社，以及2家科技

类出版社，分别是科学出版社、机械工业出版社。

在即将过去的一年，高等教育出版社继续深化改

革与发展，再上事业发展新台阶，出版新书 2600 余

种，重印近7600 种，累计销售图书超过1.1 亿册，全社

主业实现净发货码洋 29.2 亿，创造了历史最高水

平。可以说，高教社在出版规模、市场占有率、产品数

字化、国际化以及综合实力等方面都处于中国出版行

业的领先地位。

人民教育出版社作为我国基础教育出版行业的

龙头和我国中小学教材和教育图书的建设基地，已形

成全方位、多样化、系列化、立体化的出版格局，在出版

行业品牌及资源方面的优势得天独厚。随着人教数字

校园、人教 e 学、人教电子书包等数字产品的陆续推

出，以及人教网、人教学习网等在线学习和服务网络的

建立，人教社的发展更加顺畅加速。

教育科学出版社转企改制后，一方面明确战略方

向，断夯实主业，以优质的图书巩固“教科品牌”，另一

方面也不断谋求改革创新，确立了从单一的图书出版

向教育服务转型的发展思路，并通过重大项目的推进、

产业链的延伸和数字出版的发展等使得企业焕发出了

新的活力，不断推动着企业的转型和增长。

江苏教育出版社和浙江教育出版社是排行榜前

10名唯一的两家地方出版社。近年来，不少地方教育

社主动顺应文化体制改革和教育改革的新趋势新要

求，大力推进出版结构调整，摆脱地方教育专业出版社

市场竞争能力弱、过度依赖教材教辅出版的弊端。江

苏教育社始终坚持为基础教育服务，使“苏教版”品牌

成为同行中的佼佼者，同时，该社大力推进数字化进

程，全力打造幼儿教育信息化综合平台和基础教育数

字化题库。浙江教育社在 2012～2013 两年间，共出

版图书5000多种，其中初版图书2000多种，在出版和

经济总量连续多年快速发展的基础上，近两年又保持

了超过 10%的增幅，同时，按照现代企业制度的要求

对内设机构进行较大调整，进一步完善项目制、探索

和推行分社制改革，力求在坚持主业、延伸主业和做大

做强主业的基础上，走出一条地方社专业化、集团化的

发展道路。

社科类出版能力排行：大学社为主力

此次监测的全国社科类出版社计有231家，占出

版社总数的41.1%，是第一大类出版社。排名发现，大

学社是社科类出版能力排行的主导力量，如北京师范

大学出版社、外语教学与研究出版社、广西师范大学

出版社、北京大学出版社、中国人民大学出版社、华东

师范大学出版社、浙江大学出版社等，均列排行榜的

前列。

北师大出版社在社科社排行榜名列前茅，位列全

国总排行榜第3名。该社转企组建出版集团后锐意改

革，对人事制度、分配制度、营销体制、编辑体制、印制

体制、运营体制、管理体制进行了全方位改革，制度建

设取得明显实效，焕发出前所未有的出版活力，实现了

跨越式发展，销售码洋、经济规模和出版能力在全国出

版社中名列前茅。2012年，该社的品种、印数、定价总

金额等指标均有不同程度的提高，尤其是定价总金额

增幅明显，达近30亿。

外研社在大学英语教材市场一直拥有50%以上的

份额，在中小学英语教材市场的占有率超过30%，在外

语类一般图书市场上的占有率超过25%。即使在这样

的成绩面前，外研社不断谋求转型，在数字出版、教育

培训、市场营销等方面都作了大刀阔斧的改革。近年，

外研社坚持走以双语为特征的教育服务产业为主、以

国际化为特色的文化创意产业为辅的经营之路，从国

际化、数字化、本地化、集团化、资本化五个方面自我提

升，出版能力跻身全国前10名。

广西师范大学出版社是社科类出版能力排行榜前

5名中唯一一家地方大学社。该社走出的一条“自我

裂变、内涵发展”的新路，为缺乏强势资源支撑的地方

大学社提供了一个发展样板。

进入社科类前10名的商务印书馆和中国大百科

全书出版社等老字号出版机构实力不俗，在保持经

典、学术、精品的出版理念下，两家出版机构走出北

京，近年来不断在异地成立分支机构，如商务印书馆

的南京分馆、成都分馆、杭州分馆，大百科社的江南分

社等，让人们看到老牌出版社丰富出版实力的新发展

路径。

科技类出版能力排行：科学社领衔

此次监测的全国科技类出版社计有129家，占出

版社总数的22.82%，是第二大类出版社。近年，科技出

版力量发展稳定，科学出版社、机械工业出版社、清华

大学出版社、人民邮电出版社、中国地图出版社、电子

工业出版社、化学工业出版社、人民卫生出版社等全国

知名的科技类出版社依旧保持着领先的竞争优势，排

在科技类出版能力排行榜的前列。

科学出版社以0.5719的指数数值领衔科技出版军

团。该社2012年出书7498种（含重印书），集聚大量高

质量、高水平、高层次的科技内容，专业出版（STM）是

科学出版社的传统特色出版领域，教育出版（E）是该

社“立足科技、面向教育”战略的重要组成部分，大众出

版（H）是该社正在发展中的新增领域。近年，该社正

在实现由出版商向科技内容集成机构和科技信息服务

机构乃至知识传播型企业的转变。

机械工业出版社是科学社之外唯一一家出版指数

超过0.4的科技类出版社。据悉，该社2012年销售码

洋突破10亿，回款实洋6.3亿，同比增长5%。其中，机

械、电工电子、汽车类图书继续保持零售市场占有率第

一；建筑类位居第2名；在计算机领域和经管领域，销

售码洋排在国内图书市场前列；在少儿、教辅等领域

中，出现了畅销产品；考试、外语领域也有了历史性的

突破。2012年，该社馆配销售较去年有8%的增长，达

到1.3亿码洋。

清华大学出版社、人民邮电出版社、中国地图出版

社、电子工业出版社这四家出版社的出版能力指数均

超过0.3，化学工业出版社、人民卫生出版社的出版能

力接近紧随其后，以上6家出版社可以说是中央级科

技出版的领军企业。

江苏科学技术出版社作为科技排行榜前10名唯

一的一家地方科技社。该社年出书量超过2500种，设

三农、综合科技、科普、基础教育、信息研发等10个出

版中心和凤凰医学分社。近年，苏科社挖掘新增长点，

全额投资成立江苏达泰文化传播有限公司，合资成立

南京凤凰新联文化发展有限公司（控股）、凤凰汉竹图

书（北京）有限公司（控股）、上海凤凰颐合文化发展有

限公司（控股）等，出版规模不断跃上新台阶。

各类出版能力冠军榜

由于专业分工的不同，有些出版社尽管出版能力

排行指数并不在全国前列，却是其所属的出版类别的

佼佼者，这些出版社在其所属的专业市场上占有绝对

的竞争力优势。

值得一提的是，重庆出版社在综合类出版社中实

力突出，其在全国排行的名次相对其他类别的冠军社

排名最前，列全国 16 位。以重庆出版社为基础，转

制后的重庆出版集团经过内部扩张、自身裂变，勃发

出强劲的发展势头。集团所属教育、社科、文艺、少

儿、科技、美术六大出版中心和重点图书编辑室；成

立了北京、上海、广东宏图华章文化传播公司，北京

华章同人公司、天下图书公司等，出版的《碧奴》、《女

心理师》等图书获得了国家级大奖，渝版书业品牌正

在快速崛起。

在综合类别，青岛出版社、海南出版社、长春出版

社、武汉出版社也具有较强的出版能力。尤其是青岛

出版社以 0.2985 的出版指数列综合类第二，全国 18

名。2012年，青岛出版社出书品种接近2800种，定价

总金额 8.2 亿。如何走出一条专业化、特色化的城市

出版发展道路？青岛出版集团董事长、党委书记孟鸣

飞认为，只做几件事，有所为有所不为。在这一思路

引导下，青岛出版社在美食、健康、少儿、科技等重点

板块图书进行长线布局、做深做精，开创城市出版新

优势。

在少儿类别，湖南少年儿童出版社、接力出版社、

二十一世纪出版社、安徽少年儿童出版社、浙江少年儿

童出版社、明天出版社同样以其强劲的出版能力，位列

少儿类排行榜的领军阵营。湖南少儿社可以说近年一

直行驶在跨越式发展的高速公路上。2012年是该社

建设30周年，湖南少年儿童出版社社长胡坚表示，走

品牌发展之路是专业少儿出版社的大势。2012年，湖

南少儿社开始转换思路，将重点从获取资源逐渐转换

到维护资源上。9月30日，湖南少儿社与儿童文学作

家汤素兰联姻，成立汤素兰工作室便是其注重本土作

家资源、探索出版机制创新的举措。

在民族类别，位于吉林延边朝鲜族自治州的延边

教育出版社一直坚持朝文和汉文出版两条腿跑步，将

产品由白山黑水间源源不断地输送到全国各地万千学

子的课桌上。该社社长韩明雄提出“内涵式”发展的思

路，陆续在北京、武汉、南京等地设立了6家公司，形成

了以出版社为核心的一个教育出版集团公司框架。如

今，延边教育社的汉文图书已经在全国28个省、区、市

的图书市场全面开花，销售和租型码洋平均两年翻一

番，2013年扎实地向6个亿迈进。此外，民族出版社、

广西民族出版社、四川民族出版社虽然相对没有延边

教育社的优势教育资源，在民族出版领域同样有较好

的表现。

在文艺类别，译林出版社、湖南文艺出版社、江苏

文艺出版社、人民文学出版社、长江文艺出版社等近年

始终保持着良好的文艺出版优势，出版能力指数较为

接近。其中，地处江苏的译林出版社多次在文艺社排

行中拔得头筹，是国内最具品牌影响力的专业翻译出

版社之一。该社2012年出版图书逾1500种，有丰富的

选题开发经验和精干的作译者与编辑队伍，一直致力

于外国文学、人文社科、英语教育等领域的图书出版，

建设国内有重要影响的世界文学出版基地和人文社科

学术出版平台。

此外，美术类的湖南美术出版社、江苏美术出版

社、人民美术出版社、江西美术出版社，古籍类的黄山

书社、中华书局、凤凰出版社、上海古籍出版社、岳麓书

社，旅游类的中国旅游出版社、山东友谊出版社、旅游

教育出版社等，均在各自类别具有领先的出版能力。

全 国 出 版 地 区 排 行

京苏沪出版资源最丰

我们对各地区的图书出版能力依照 LM 指数进

行了排名，基本勾勒出我国图书出版能力的地域分布

（见表1）。

表1 2012年各地区图书出版能力排行榜

根据出版能力指数，我国图书出版可以划分为五

大地域板块，即第一板块，北京；第二板块，江苏、上海；

第三板块，吉林、山东、浙江、湖南、湖北、广东、广西；第

四板块，安徽、四川、陕西、河南、云南、河北、江西、辽

宁、山西、新疆、重庆、福建、黑龙江、海南、天津、甘肃、

内蒙古、贵州；其余为第五板块。第一板块和第二板块

提供了全国图书出版能力的47.13%。

一个地区的图书出版能力取决于两个因素：第一，

出版社的数量；第二，出版社平均的出版能力。就出版

社的数量而言，北京第一，上海第二，广东第三。就出

版社平均的出版能力而言，重庆、广西、江苏地区出版

社的出版能力连续列前三甲（见表2）。

根据出版能力指数，我国图书出版可以划分为五

大地域板块，即第一板块，北京；第二板块，江苏、上

海；第三板块，吉林、山东、浙江、湖南、湖北、广东、广

西；第四板块，安徽、四川、陕西、河南、云南、河北、江

西、辽宁、山西、新疆、重庆、福建、黑龙江、海南、天津、

甘肃、内蒙古、贵州；其余为第五板块。第一板块和第

二板块提供了全国图书出版能力的47.13%。

（下转第39版）

■中国出版传媒商报数据专题组执笔/马 莹

《中共中央关于全面深化改革若干重

大问题的决定》指出，要紧紧围绕建设社会

主义核心价值体系、社会主义文化强国，深

化文化体制改革，加快完善文化管理体制

和文化生产经营机制，建立健全现代公共

文化服务体系、现代文化市场体系，推动社

会主义文化大发展大繁荣。

这可以说是出版业继续深化改革、实

现跨越式发展的良好契机。刚刚过去的这

一年多时间里，中国出版业“实力版图”在

改革发展的新形势下，正更加健康的态势

向前推进，改革重组力度空前，“出版能力”

呈现新格局、新趋向 。

中国书业实力版图

●分报告●

□ 本报2006年以来刊发对全国出版社、出版集团图书出版能力、竞争力进行的排行分析，在业内

引起较大反响，并被广泛援引，成为本报持续着力打造的“商报数据”品牌的一个子品牌。

□ 本文所进行“出版能力数据分析”系对2012年全国出版社出版能力进行的一个监测报告。文

中所称出版能力指数，主要由图书品种、印数、印张、定价总金额等加权而得。

□ 数据取自新闻出版广电总局规划发展司编的《2013中国新闻出版统计资料汇编》（中国书籍出

版社，2013年9月第1版）。

□ 该汇编甫一发布，本报第一时间以最新数据对全国出版社及各地区出版业的图书出版能力进

行分析及排行，希望为每一个出版主体，找到自身在中国出版实力版图上的能力坐标，成为其在激烈

的市场竞争中定位自身、制定战略的“参照系”。

□ 通过与系统历年数据的可比性以及原始数据的科学性分析，发现因种种原因一些数据可能存

在偏差，本报与具体出版社进行了核实订正，共得到有效样本出版社566家，本文分析皆依此样本数

据为基础。

□ 出版能力仅是考察出版机构综合实力、运营能力与发展能力的一个方面的重要指标，对一个

出版单位的综合竞争力的评价还需要参考其他能力指标进行加权分析。

□ 限于版面篇幅以及数据重新核实修订等综合因素影响，本文对全国出版社出版能力总排行榜

各分类排行榜未能全貌刊出，有需要了解和咨询者，可与本报联系。

写
在
前
面

（2013年版）

（*北京和上海地区含中央出版社，就全国而言，

缺少台湾、香港、澳门地区的数据）

特刊中国书业
实力版图 市场竞争力

中国人民大学新闻学院等国内 家顶尖新闻学院、中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报 获誉 中国行业报品牌十强
再次跻身“中国品牌媒体百强”
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2011~2012（原中国图书商报）


