
多维度营销彰显品牌优势随着互联网时代的飞速发展，接
力出版社宣传推广不再拘泥于媒体发
布和新书发布会，而是整合多方资源，
深入终端读者，多维度、立体化地进行
营销。据统计，2013 年接力出版社推
广调研部共举办推广活动 518 场，发
布新闻稿件 3025 篇，有 23 种图书 156
次在广播、电视台进行宣传播出。

2013年，世界众多经典卡通形象登上了

中国的大荧屏：《巴巴爸爸》、《蓝精灵2》、

《富兰克林和朋友们》和《猫眼小子包达

达》。为了让图书宣传借势电影动画片，

接力出版社抢先出版了大批电影动画片

相关图书，其中包括：“巴巴爸爸新故事”

系列，《蓝精灵2 电影小说》，“蓝精灵电影

图画书”系列，“富兰克林和朋友们”系列。

在影视同期书策划出版的同时，接力

出版社还携手少年宫、书店、绘本馆、剧社

等机构启动了多场类型丰富、各具特色的

推广活动，有平媒、网络、广播电视等上百

家媒体进行了报道。

2013年6月，由著名儿童节目主持人

刘纯燕配音的《巴巴爸爸》中文版动画片

在央视少儿频道播出，接力出版社联手北

京少年宫共同举办“不一样的巴巴爸爸，

一样的难忘”主题阅读活动；在《蓝精灵

2》3D 电影上映期间，接力出版社和中央

电视台、南京少儿电视台等多家媒体联合

举办“读蓝精灵经典图书·让蓝精灵来

我家”的大型读者互动活动；此外，在《富

兰克林和朋友们》动画片上映期间，接力

出版社还首次尝试启动了“小手拉小手·
都是好朋友”的绘本剧大赛；2013 年 11

月，在“猫眼小子包达达”动画片首播之

际，接力出版社策划发起了“小侦探·大

动画—和葛竞一起揭秘动画片中的奥秘”

系列活动。这种图书、电影、动画片同期

出版发行的模式，再配合强有力的海陆空

媒体攻势，不仅让图书搭乘上了影视快

车，也让影视作品得到了更深度的解读，

丰富了读者的观看阅读体验，彰显了品牌

优势，大幅度提升了品牌知名度和作家影

响力。

婴幼读物事业部汇聚了接力出版社

独具特色的经典品牌童书，如法国经典科

普胶片书“第一次发现丛书”、捷克国宝级

童书“鼹鼠的故事”系列、风靡全球的“蓝

精灵”系列、法国经典童书“巴巴爸爸”系

列等。经典品牌童书的品牌维护和产品

拓展工作则成了他们2013年的工作重点。

法国经典科普胶片书“第一次发现丛

书”2009年由接力出版社引进出版，因其

内容的独特性受到了众多读者的好评，为

了扩大读者范围，满足读者的个性化阅读

需求，2013年1月，接力出版社出版了有助

于提升幼儿英语水平的“第一次发现·双

语版”系列；2013年10月，又出版了为2～

5岁儿童设计的海绵壳装幼儿科普情景认

知图画书“第一次发现·小百科”系列；在

2013年12月，还将推出首次为中国幼儿园

活动课量身打造的“第一次发现·幼儿园

课程”系列。

2013年，《蓝精灵2》3D电影在全球火

热上映，婴幼读物事业部在电影上映之前

便开始新产品的研发和策划，并于9月大

规模出版“蓝精灵”电影相关图书，比电影

内容更精彩的《蓝精灵电影小说》和“蓝精

灵电影图画书”、适合3～6岁儿童阅读的

《蓝精灵经典图画故事合集》、故事与益智

游戏结合，培养儿童的阅读兴趣适合2～6

岁阅读的《蓝精灵阅读起步书》、培养孩子

耐心和专注力的《蓝精灵经典视觉游戏

书》。

今年，《鼹鼠的故事》动画片在央视少

儿频道重播，小鼹鼠的形象引起了新生代

小读者的追捧，借此时机，接力出版社特

邀我国著名儿童文学作家金波、葛冰和白

冰对“鼹鼠的故事”进行译创，并出版了适

合3～5岁儿童家庭亲子阅读的“鼹鼠的故

事·妈妈讲讲版”。

2013年少儿读物事业部发货码洋达

到 1.13 亿，超额完成任务。在图书出版

经营管理上，少儿读物事业部一直坚持

着清晰的产品线，且非常重视细分产品

板块的搭建和畅销书的打造，尤其表现

在儿童冒险小说板块、动物文学板块和

数学益智板块。

全球悬疑大师R.L.斯坦创作的“鸡

皮疙瘩系列丛书”是接力出版社儿童冒

险小说的代表产品。2013 年，少儿读物

事业部联手青年读物事业部对“鸡皮疙

瘩系列丛书”进行重新整合，并从工艺、

设计、内容、附加值和读者互动五大方面

进行全面升级，出版“勇气进化版鸡皮疙

瘩·银魔杖”系列以及加入了儿童乐园情

景设置的“鸡皮疙瘩·惊恐乐园”系列，并

且推出作家新作“尖声尖叫”系列。2013

年底，还将出版“勇气进化版鸡皮疙瘩·
金魔杖”系列。

而少儿读物事业部出版的“怪物大

师”系列，不到一年的时间里销量突破364

万册，并荣登2013年少儿类图书畅销书榜

单。“怪物大师”系列是畅销书作家雷欧幻

像全新创作的新世界儿童奇幻冒险小说，

给予孩子冒险、勇气、友谊的三重激励。

同时，接力出版社近年来在儿童冒险

小说板块陆续出版了大批世界顶级童书，

其中包括：“冒险小虎队”作者托马斯·布

热齐纳献给全世界孩子的冒险小说“惊恐

小虎队”系列、全球最当红青少年小说作

家雷克·莱尔顿创作的“波西·杰克逊”系

列，以及畅销书作者詹姆斯·帕特森写给

全球少年的力量书“疾速天使”系列等。

以“草原之子”黑鹤创作的“黑鹤动物

文学”系列为代表的动物文学板块，2013

年新品不断，其中有：美国“奇幻小说女

王”凯瑟琳·拉斯基创作的“绝境狼王”系

列最新两册；韩国“动物小说第一人”金津

经创作的“奇境猫王”系列；2014年，还将

出版著名儿童文学作家牧铃的动物小说

新作。

接力出版社在数学益智板块的创作

已经初见规模，著名学前数学教育家、

“儿童数学思维训练”课程创始人何秋光

创作的“何秋光儿童数学思维训练”系

列，该系列销量已经突破 24 万册，2013

年“何秋光数学大课堂”在全国开展了30

多场。同时，引进出版的全球经典数学

童书，包括：“美国经典·学前数学准备”

系列，享誉欧洲的金奖图书“爱问熊·德

国启蒙益智金奖丛书”以及日本经典儿

童阶梯益智丛书“儿童IQ训练100题”系

列。2013 年 12 月，接力出版社还将出版

“挑战名著中的数学谜题”系列、“睡前数

学”系列等。

青年读物事业部则在励志图书产品

板块上另辟蹊径，不但将“刘墉励志”系列

图书进行改版升级，出版了“刘墉全新珍

藏”系列和“刘墉励志珍藏”系列，还策划

出版了刘墉专门为9～12岁青少年读者阅

读的“刘墉给孩子的成长书”系列，拓展了

读者人群，丰富了图书内容。由畅销书作

家吴甘霖携其子吴牧天共同创作的《管好

自己就能飞》一书以8个月销量突破24万

册的销售成绩，成为了2013年少年励志图

书市场上的一匹黑马，并为接力出版社少

年励志板块的拓展奠定了基础。

锐意创新激发产品活力2013 年，接力出版社婴幼读物事业
部、少儿读物事业部、青年读物事业部根
据各自的产品细分板块特点，扬长避短，
多维度进行品牌产品维护和新产品研
发，锐意创新，打造强势品牌图书。截至
发稿，三个事业部都创造了良好的出版
业绩，其中，少儿读物事业部超额25.48%
完成既定任务指标。

『刘墉励志书系』销量突破 674万册，销售
码洋达到 1.37亿

『鸡皮疙瘩』系列简体中文版销量突破
908万册，销售码洋达到 1.59亿

『淘气包马小跳』系列销量突破 2600万
册，销售码洋突破 3.6亿

『鼹鼠的故事』系列简体中文版图书销量
突破 164万册，销售码洋达到 3656万

『小玻翻翻书』系列简体中文版销量突破
109万册，销售码洋达到 1920万

『I SPY视觉大发现』系列简体中文版销量
突破415万册，销售码洋达到5910万元

『第一次发现丛书』简体中文版销量已经
突破 414万册，销售码洋达到 7850万

『暮光之城』系列简体中文版销量突破
355万册，销售码洋突破 1.39亿

『蓝精灵』系列简体中文版销量突破 217
万册，销售码洋达到 3740万

『巴巴爸爸』系列简体中文版销量突破
226万册，销售码洋达到 3477万

『怪物大师』系列销量突破 364万册，销售
码洋达到 5460万

【图书销售超过百万册榜单TOP10】
（按照出版时间为序）
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2013年出版年度（2012年11月～2013年10月），接力出版社，

总发货码洋超过5.62亿；一般图书发货码洋2.82亿；

种书入选第四届三个一百等六项图书奖；

种图书完成版权输出工作,15种图书达成版权输出意向。
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接力出版社推出的根

据“第一次发现丛书”开发

的《瓢虫》、《森林》的iPhone

版和 iPad 版在 AppStore 上

线后，一年来下载量逾6万

次，付费下载量在 760 次，

获得用户五星评价，曾一度

取得 AppStore 分类榜排名

第三名，并被中央电视台新

闻频道给予重点报道。在

国 内 首 份 针 对 儿 童 App

（iOS 平 台）的 专 项 排 名

《2012年度十佳儿童App排

名》上，《瓢虫》一书以第八

名的好成绩入围前十。

2013 年接力出版社推

出了根据“蓝皮鼠大脸猫学

数学”系列改编的《疯狂的

机器人》iPad版，根据“我是

夏蛋蛋”系列制作的有声电

子书 iPad 版和安卓手机版

等；并将《我是夏蛋蛋》音频

内容作为广播剧在陕西、四川等地广

播电台送播，进一步扩大图书的公众

覆盖面和社会影响力。根据金波的

“中国传统童谣书系”、何秋光的“儿童

智力潜能开发”系列及黑荔枝的成人

绘本《呼吸的意义》等富媒体电子书也

都在设计开发之中。

在青少年在线读者俱乐部建设方

面，2013年12月“接力阅读时空App”

应用将上线，为11～30岁持有3G智能

手机的学生、青年、父母等提供在线阅

读、促销优惠、读书活动、阅读空间导

航等会员服务，满足用户碎片化阅读

需要；满足父母与幼儿睡前亲子共读

内容需求；满足读者享受在线阅读、新

书资讯获取、购书优惠，以及参加文化

活动体验等一站式阅读服务，并将随

着用户数的逐渐扩大，进行用户行为

习惯分析和数据挖掘，在2014年不断

更新，建立起基于移动互联网的，契合

不同地区、不同社会角色和不同阅读

喜好读者需求的青少年读者俱乐部。

在线读者俱乐部的客户端建成之

前，接力出版社运用既有宣传渠道和

合作资源，已率先建立了南方阅读培

训基地和北方阅读培训基地，并联合

各地市政府、公共图书馆、学校、媒体，

邀请作家、专家、学者，开展了以“美丽

中国，美丽阅读”为主题的公益讲座。

2013 年接力出版社举办了 30 余场名

家讲座，其中包括：著名两极科考学家

位梦华主讲的“关注北极就是关注我

们的未来”讲座、美丽教主伊能静主讲

的“美丽分享会”、著名儿童电台主持

人左晓群主讲的“蓝精灵阅读分享

会”、著名阅读推广人方素珍主讲的

“花婆婆带你发现绘本中的奇迹”、畅

销书作家吴甘霖主讲的“好学生就能

自我管理”等，为 2014 年将发力全面

建设的青少年读者俱乐部积累了宝贵

的经验和社会资源。

教育培训领域，接力出版社通过

扎实的市场调研和详尽的市场分析，

首先锁定了接力活力作文培训项目和

美国公立高中留学资格考试培训项

目。接力活力作文培训首先引进来

自台湾的方素珍绘本读写课堂课程

和子鱼创意思维作文课程，同时延请

了在儿童阅读、儿童教育、口才培训、

儿童戏剧表演培训、国际教学法方面

的专家学者参与到升级版核心课程

的研发中来。而和美国公立高中合

作留学资格考试培训的课程也在紧锣

密鼓的研发与教师培训中。上述两大

培训课程将于2013年底2014年初在北

京中关村的接力教育培训中心正式开

班授课。

品牌授权经营领域，接力出版社

目前已建立起品牌拓展经营部，招齐

人马，并开展了前期的市场调研和发

展规划，初步就“巴巴爸爸”、“鼹鼠的

故事”、“我是夏蛋蛋”等品牌与版权方

取得了品牌代理意向，和被授权企业

也进行了初步沟通，将于2014年全面

发力开展品牌授权经营业务拓展。

“自我否定的过程就是
自我调整的过程，只有敢于
自我否定，才能带来更大的
发展。”2012 年 10 月，接力
出版社总编辑白冰在“事业
部总监竞聘”会上吹响了接
力出版社的“第三次创业”
冲锋号。这也预示着接力
出版社“事业部制改革”的
全面起航。

2013 年，接力出版社在
“集中决策，分散运营”的基
础上，全速驶入“4+1”的经营
管理模式，即四个产品平台
加一个推广平台。四个产品
平台为：婴幼读物事业部、少
儿读物事业部、青年读物事
业部、产品创意开发部。一
个推广平台是：中国青少年
阅读推广平台。

2013 年出版年度（2012 年 11 月～2013
年 10 月），接力出版社总发货码洋超过 5.62
亿，同比增长 14.69%，其中，一般图书发货码
洋 2.82 亿元，同比增涨 10.58 %。据统计，有
10 余套（系）图书销量突破百万，同时，中国
青少年阅读推广平台正式启动，其子项目童
书数字出版、中国青少年在线读者俱乐部、
教育培训、品牌授权经营、中国儿童分级阅
读研究、图书电子商务已取得阶段性进展。
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接力出版社在保持出版主业
稳 步 增 长 的 同 时 ，2013 年 启 动 了

“中国青少年多媒体阅读推广平台”
建设，首先在数字出版、中国青少年
在线读者俱乐部、教育培训、品牌授
权经营等方面开展了大量基础性工
作，并取得了阶段性成绩。

原创精品驱动版权输出
2013 年，接力出版社积极推动原

创图书的出版，共出版原创新书 20 套
（系）、70 种，这新原创佳作凭借高品
质的内容赢得了市场和业界的认同，
有 46 种书入选第八届文津奖、第九届
全国优秀儿童文学奖、第四届“三个
一百”等六项图书奖。与此同时，有
31 种图书完成版权输出工作，15 种图
书达成版权输出意向。

其中，新锐作家葛竞创作的儿童悬疑冒

险小说“猫眼小子包达达”系列之《妖怪电

影院》，2013 年入选了国家新闻出版广电

总局发布的第四届“三个一百”文学类图

书，版权已经输出到韩国。著名出版人、

儿童文学作家刘海栖创作的长篇童话“无

尾小鼠历险记”之《没尾巴的烦恼》荣获第

九届全国优秀儿童文学奖；华人画家郁蓉

凭借《云朵一样的八哥》摘取了2013年布

拉迪斯拉法国际插画双年展的金苹果奖，

同时也成为了第二位摘取该奖项的华人

画家，随着获奖信息的颁布，多国少儿出

版机构提出版权输出意向，同时，在刚刚

闭幕的首届上海国际童书展上，该书还荣

获“金风车”最佳童书奖“中国原创图画书

奖”和“金风车”最佳童书奖“中国原创图

画书奖”评委会大奖。而著名阅读推广

人、幻想文学作家彭懿创作的幻想儿童文

学“我是夏蛋蛋系列”也荣获“金风车”最

佳童书奖“中国原创童书奖”。

2013年12月，接力出版社还将出版大批

精品原创图书，有著名儿童文学作家秦文

君创作的校园幻想小说“小鸟公主“系列、

动物文学作家牧铃创作的全新“动物小

说”系列，以及80后作家马嘉恺创作的极

具宫崎骏式动画电影风格的“童话幻想小

说”系列和黄宇的最新力作“哈皮皮快乐

成长”系列，这些作品将为中国少年儿童

带来新的惊喜。 （马 婕）

“4+1”的经营管理模式

特刊中国书业
实力版图 优案推介
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