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我国音像业在上世纪八九十年代有过辉煌的业绩，中国唱片上海公司出版
发行的《红太阳——毛泽东颂歌》录音带就创造了发行1200万盒的纪录。进入
新世纪以来，随着硬件播放设备和数字技术的发展，出版载体和传播手段不断翻
新，盗版和非法下载成为制约音像电子出版业发展的最突出问题，音像电子出版
单位普遍比较艰难。在集团化等产业环境下，音像电子出版单位的范畴较过去
明显扩大。如何在内外夹击之下突破困境，如何抓住新机遇应对新挑战？一些
音像电子出版单位找到了出路，有的甚至开始探讨盈利模式，但更多的仍裹足不
前。尽管目前产值大的单位屈指可数，但其跨界的天然基因，为抢滩此轮产业融
合提供了可能。
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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国行业报品牌十强

再次跻身“中国品牌媒体百强”

2011~2012

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国品牌媒体百强

跻身“商报品牌十强”

2010~2011 2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

■中国出版传媒商报记者 李 丽

美国两大连锁书店巴诺（Barnes & Noble）和

百万书店（Books-A-Million），近日接连发布季

度财报，二者利润有升有降，而销售额整体都呈下

滑态势。实体书店的日子仍然不好过，两大书店

巨头目前都寄望于圣诞销售季，希望能扫除今年

以来的阴霾。

巴诺书店公司在截至10月26日的2013财年

第二季度收入增长，但其Nook 电子书业务销售

额下滑32%。截至10月26日的前三个月，巴诺书

店的息税折旧摊销前利润相比上年同期增长

13.7%，为7600万美元。尽管销售额下滑，二季度

整体收入比一年前同期减少8.0%，巴诺书店还是

保住了利润的增长。

巴诺书店说，其 Nook 媒介产品部，包括内

容、配件和硬件设备在内，二季度的销售额下跌

32.3%至1.09亿美元，硬件和配件的下滑比内容更

为严重，这二者的销售直线下跌41.3%至5100万

美元。单独看数字化内容，销售额下滑了21.2%

至5700万美元。尽管Nook的销售遭遇重挫，但

因为压缩了成本和推出更低标配的电子设备，

Nook 媒介产品部的亏损额还是缩减了600万美

元，降至4500万美元。

巴诺书店总裁兼Nook 媒介产品部首席执行

官迈克尔·侯赛伯说：“公司目前正集中精力执行

圣诞假期销售计划，我们的店员们正准备着欢迎

为节日做采购的顾客上门，将根据顾客的购物单

向他们推荐贴心实用的礼品创意。”

第二季度，巴诺实体书店和网站的销售额共

计减少7.5%至9.21亿美元，巴诺方面将这一减少

归咎为部分店铺的关闭和在线销售额的下降。

巴诺公司的大学书店业务也下滑了4.6% 至7.38

亿美元。

而截至11月2日，美国另一大连锁书店百万

书店（Books-A-Million）2013财年第三季度的销

售额下跌3.5%至1.004亿美元，净亏损进一步加

大至710万美元。这一结果已经比第二季度有所

改善，二季度的总销售额下滑了 8.6%。第三季

度，百万书店关闭了一家门店又新开张了两家超

级书店。今年以来，百万书店已经关闭了三家门店。

百万书店总裁特里·芬利说：“我们正为圣诞销售季做准

备，印刷版图书的销售继续表现稳定，而电子书的销售已经

放缓。”芬利指出，电子书销售放缓对百万书店的整体影响其

实是积极的，因为Nook 阅读器及配件的销售也在减速，巴

诺书店为此受的打击更大。芬利说，杂志的销售也在变慢，

特价书亦销售疲弱。整体上，2013财年前9个月，百万书店

的销售额从3.358亿美元降到了3.135亿美元，净亏损从560

万美元扩大到了2000万美元。

●商报快递

国产网游不再进行实质性内容审查
中国出版传媒商报讯 为贯彻落实《网络文化经营单位内容自审管

理办法》，文化部相关负责人日前表示，文化部将采取分步实施策略：对

于网络游戏，采取审查备案制度不变，但优化流程设计的措施。其中

对于国产网络游戏，文化部不再进行实质性内容审查。同时为了简化

报审报备流程，还将于2014年年初启动“文化市场技术监管与服务平

台”的试运营工作，届时网络游戏报审报备工作将全面实现无纸化简易

流程，预计受理时间将缩短一半。进口网络游戏内容审查以及国产网络

游戏备案制度不变。对网络音乐的审查，则调整较大，将于2013年12月

1日至2014年11月30日，开展为期一年的网络音乐企业自审试点工作。

8月12日，文化部出台了《网络文化经营单位内容自审管理办法》，

要求网络文化经营单位应当建立内容审核制度，对拟上网运营的文化产

品及服务内容进行事前审核，确保文化产品及服务内容的合法性。《办

法》从12月1日起正式开始施行。 （禾）

华策影视牵手郭敬明打造青春系电影
中国出版传媒商报讯 华策影视股份有限公司与上海最世文化发

展有限公司近日在上海举行签约发布会，华策影视将以不超过1.8亿元

的价格获得郭敬明所持最世文化的26%股权，并将获得郭敬明作品的优

先投资权。双方将联手进军电影领域，打造新时代“青春系”电影。除了

即将开机的《小时代3》、《小时代4》之外，华策影视将在未来5年内与郭

敬明合作5部电影。下一步计划把郭敬明的成名作《幻城》搬上大银幕，

导演依然由郭敬明担任。双方合作将有助于拓展电影产业上游的编剧

资源，打通“文学”与“电影”的壁垒。 （白）
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中国出版传媒商报讯 河北省

新闻出版广电局近日正式挂牌，原

河北省新闻出版局党组书记、局长

李晓明任河北省新闻出版广电局党

组书记，原河北省广播电影电视局

党组书记、局长王景武任河北省新

闻出版广电局局长。新组建的河北

省新闻出版广电局加挂河北省版权

局的牌子，在职能转变、主要职责、

内设机构等方面进行了调整。其中

主要职责共 13 项，较改革前取消 18

项、承接 10 项、下放 6 项、加强 7 项。

河北省新闻出版广电局共设16个内

设机构，机关行政编制128名。（今）

中国出版传媒商报讯 11 月 30

日，由中国版权协会主办、中国联

通协办的第六届中国版权年会在

京召开，将“移动互联网时代下的

版权运营与保护”作为论坛主题。

国家新闻出版广电总局党组书记、

副局长蒋建国，中国作家协会主席

铁凝，国家互联网信息办公室专职

副主任王秀军致辞。国家新闻出

版广电总局副局长、国家版权局副

局长、中国版权协会理事长阎晓宏

等出席年会。

蒋建国在论坛上指出，行政保

护与司法保护相结合的双重保护，

是中国版权保护的一大特色。近

年来，国家新闻出版行政管理部门

和国家版权局在版权行政保护方

面做了大量工作，特别是针对网络

版权保护现状，联合公安部、工信

部和国家互联网信息办公室连续 8

年开展了打击网络侵权盗版“剑网

行动”，不断加大对网络侵权盗版

的打击力度。他强调，将一如既往

地重视和加强版权工作，进一步完

善版权法律政策体系；加大软件正

版化工作力度；保持对各类侵权盗

版行为打击的高压态势；强化版权

公共服务与管理；搭建有效的版权

市场交易平台；建立版权要素市场

流转秩序；扩大版权事务对外交流

与合作。

中国出版集团党组书记、副总

裁王涛，全国工商联副主席、百度

公司董事长李彦宏，诺贝尔文学奖

获得者莫言，中国联通总经理陆益

民，金山软件董事长、小米科技董

事长雷军，中国音乐家协会党组书

记、常务副主席徐沛东，腾讯公司

主要创始人、终身荣誉顾问陈一

丹，乐视网首席运营官刘弘等各方

嘉宾分别进行了演讲。针对高速

发展的移动互联网，权利人、内容

投 送 平 台 和 电 信 运 营 商 共 商 大

计，畅谈版权业的发展机遇，应对

问题与挑战。王涛指出，传统出

版面临数字出版、互联网出版和

移动互联网出版，一直未找到盈

利模式，这与自身存在一些问题

有关。但也不要悲观，首先要改

革现有的体制机制，建立适应市

场发展的治理结构。第二要与运

营商、互联网企业进行深度融合。

第三要加大版权保护力度，版权保

护要从单纯的版权管理向版权治

理发展过渡。

年会评选出一批对中国版权

事业和产业发展具有推动作用的

先进单位和个人。其中，首次进行

了“中国版权事业终生成就者”奖

项评选，宋木文、郭寿康、刘杲、谷

建芬成为首批获得者。“中国版权

事业卓越成就者”、“中国版权最具

影响力企业”奖也在年会上颁出。

来自全国各地版权管理部门、版权

企业和相关单位代表 500 余人参加

了年会。 （穆宏志）

第六届版权年会关注移动互联版权运营保护

河北省新闻出版广电局挂牌

■中国出版传媒商报记者穆宏志

内外因导致生存维艰

据新闻出版广电总局出版管理司

许正明处长介绍，音像电子出版物包

括音乐、电影、电视剧、动漫、戏剧、曲

艺、舞蹈、教育、科普、百科、游戏、数据

库产品等多个方面。音像电子出版业

具有几个特点：技术发展迅速，新介质

更新快。资金投入大，市场风险大。

产业链长，关联产业多，包含创意、录

制、出版、制作、复制、批发、零售和出

租等多个环节，涉及到广播、电影、电

视、网络、手机、演艺、卡拉 OK、家庭

娱乐、硬件播放、教育培训、版权交易

等多个行业，产业属性明显，对拉动文

化产业和经济增长作用巨大，在发达

国家和我国港台地区居于文化产业的

核心。市场化程度高，社会资本活

跃。复制容易，一直是盗版的“重灾

区”，目前网络非法下载逐渐成为盗版

主体，音像出版单位的市场环境没有

得到根本改善。导致投入减少，粗制

滥造的节目越来越多，形成了一种恶

性循环。

业内人士以“前有狼，后有虎，自

身孱弱，外援匮乏”形容音像电子出版

单位目前的处境，面临极大的生存与

转型压力。出版单位自身就存在着诸

多问题。首先，规模较小，产业集中度

不高。全国265家独立的音像电子出

版单位中，超过30人的不足100家，超

过100人的不足20家；年销售收入超

过3000万元的不足50家，超过亿元的

仅有十余家。其次，人才缺乏，原创能

力不足。有的音像出版单位靠“买卖

版号”维持生存，原创能力严重萎缩，

“空壳化”现象严重。从历年的音像制

品选题看，文艺类选题每年所占比例

约有一半左右，其中合作和引进的选

题接近70%；教育类选题大多集中在

英语教育节目，选题重复现象严重。

第三，活力不强，市场主体没有形成。

265家独立音像电子出版社虽已基本

完成转企改制，但多数还未按照《公司

法》要求，进行产权制度改革和建立现

代企业制度。纵向间的产业链还没有

完全打通，多数音像电子出版单位向

数字化转型缓慢，更没有实现跨地区、

跨行业重组。

此外，音像销售终端急剧萎缩，传

统音像制品赖以生存的产业链断裂。

过去音像制品销售以音像店、新华书

店渠道为主，自2004年下半年压缩碟

出现后，传统音像店特别是连锁租赁

性质的音像店纷纷倒闭，音像店由 8

万家迅速下降至6万家，至2008年底

降至3万多家，目前仅1万余家。上世

纪90年代中期，进口音像制品单品种

的发行量平均超过50万盒（张），目前

在销售终端急剧下滑的情况，进口版

畅销音像制品的发行量超过 10 万张

的已是少数。 （下转第4版）


