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制作：自导自演VS专业团队

日前，记者与天津凤凰空间

文化传媒有限公司营销部副总监

华娜交流出版近况时，对方表示

正在组织人员进行图书推广视频

的拍摄。这一行为立刻引起了记

者的兴趣与注意。经调查发现，

类似的做法已经在不少出版机构

间悄然兴起，有效地利用了网络

传播的特点与优势，为图书的推

广提供了一种新鲜模式。

“这是我们第一次尝试为图

书拍摄视频”，华娜表示，“公司陆

续会为各个板块的图书制作视

频，目前首先选择了执考类图书，

接下来会试水高码洋的图书视

频”。她提到，“我们有两位同事

出身影视动画专业，正好可以发

挥所长。其实宣传的重点就是

‘成功备考，要选凤凰空间执考类

图书’，视频制作出来后，将会在

一些合作良好的连锁书店播出，

并且计划覆盖各大视频网站和电

商平台。”

相较于这种“自导自演”，也

有出版机构尝试邀请专业团队进

行视频的制作。长江文艺出版社

在去年就专门为莫言的《盛典

——诺奖之行》、毕淑敏的《星光

下的灵魂》两部重点作品拍摄了

视频，该社营销部经理韩澍东介

绍，“视频先后登录社内微博和视

频网站，得到了不少读者的留言

肯定，通过转发，亦扩大了产品影

响力”。

这类图书视频，较显著的优

势之一在于制作成本相对“低

廉”。图书视频的时间长度一般

为3～5分钟，出版机构使用简易

的摄像设备拍摄30分钟以内的素

材即可，再利用 Premiere 等软件

进行剪辑即可。后期上传到网络

进行推广，成本几乎可以忽略不

计。即便是专业的广告公司参与

制作，对这种微型业务的报价也

是一部三分钟的录像型视频价格

约在上千到数万元之间不等。

在采访过程中，不少出版机

构提到，主要还是自行将图书视

频在网络平台加以呈现，鲜有将

图书视频上升到“专业广告”层面

的。海豚传媒股份有限公司市场

推广部负责人鲁文表示，海豚传

媒的德国少年儿童知识百科全书

《什么是什么》，其图书视频就是

专业广告，在央视多个频道循环

播放。华文天下图书公司营销总

监王溪桃亦提到，“我们最近与一

家文化公司合作，将图书视频广

告与他们的地铁广告时间相结合

进行推广”。尽管这样的做法还

稍显前卫，不过华文天下之前就

韩寒和饶雪漫的作品做过地铁广

告计划，具有相当的实践经验。

类似的“专业广告”模式或许都值

得更多的期待。

内容：剧情表演VS剑走偏锋

图书视频的内容，或许才是

读者关注的重点所在。纯粹的介

绍性文字和堆叠的书影显然不适

合“视频”这一呈现方式。

北京凤凰壹力文化发展有限

公司资深编辑田果告诉记者，凤

凰壹力的图书视频就是由营销推

广部门承担制作，“我们根据图书

的特色或剧情，在公司内部拍摄，

由编辑亲自参与表演”，一方面为

产品作了推广，另一方面也帮助

读者揭开出版机构神秘的“面

纱”，拉近与客户的距离。“这种手

段不会经常用，有合适的脚本才

行”，田果提到，“像我们为《我有

一个同事》（上海三联书店版）就

拍摄了视频，尽管它结集自性科

普专栏，但行文却诙谐有趣，具备

拍摄视频的先天优势”。

中国少年儿童新闻出版总社

市场部刘荍介绍说，该社组织人

员为“丁丁历险记”、“神秘的快递

家族”系列等拍摄过图书视频，

“以‘神秘的快递家族’为例，图书

内容涉及跑酷、快递，所以视频内

容避免出现单纯的产品介绍，而

是以跑酷、滑板、街舞类似的运作

元素加以呈现”。谈到图书视频

的宣传效果，她提到，“这只是全

方位推广的手段之一，该系列第

二册于9月上市，我们的视频同期

上传到网络造势，像当当网一个

月销售单册大概是2400册左右。”

除却上述围绕图书内容展开

的视频之外，同样不乏“剑走偏

锋”的案例。譬如在《小时代 2.0

虚铜时代》登陆市场前，长江文艺

出版社的图书视频率先登陆各大

网站，“14 家全国一级印刷厂灯

火通明；127 台高速印刷机轰然作

响；47 台胶订机器流水作业时刻

不停；3060 名印厂工人披星戴

月；……37 万余家大小书店；200

万名读者持续 156 天的热烈期

待”，该视频利用大量不断更迭的

数据，直观、形象、极具视觉冲击

力地传递图书制作与销售的火爆

信息，直接展现图书的影响力。

此外，还有以诙谐取胜引人眼球

的，例如北京读客图书有限公司

为了推介“藏地密码”系列图书

“大结局”《藏地密码 10：神圣大

结局》，“读客图书”打出“十扇敲

不开的厕所门，九个躲在里面看

《藏地密码》”的标语，编辑部男

女编辑集体“坐马桶”出镜，拍摄

创意视频。连董事长兼视频创意

人华楠也在里面客串了一个表情

痛苦，站在厕所外的绝望敲门人。

推广：思维定势VS技术瓶颈

经过深层次的交流，不少受

访人提到，特别是那些轻松、休闲

的文字更适合拍摄成图书视频。

相较于此，专业图书的内容则不

容易展现。法律出版社市场研发

部主任吴剑虹表示，“我们未来会

有单本图书的视频，目前正在积

极介入到这一领域中。不得不承

认，专业图书较难实现视频内容

的有效传递，‘如何表达’、‘表达

什么’都是难点所在，将来我们也

是拍摄偏重于社科类图书的视

频。”包括机械工业出版社、化学

工业出版社、人民交通出版社等

专业类出版机构都表达了相似的

观点。

不过，还是有专业类出版机

构已经进行了图书视频的探索。

人民卫生出版社卫生科普编辑中

心副主任沈承玲向记者透露，该

社曾经对常规渠道销售很一般的

《默克家庭医学手册》一书，探索

过图书视频广告的形式，效果与

反响颇佳。据记者了解，其与北

京电视台合作，广告在电视台播

出不到两个月就产生了上万册的

销售业绩。这一案例中的图书视

频，显然不是出版社自己制作、自

己推广，而是借助了广告公司和

电视台的力量之后的“升级版”视

频广告。

类似的成功案例并不多见，

大多数的专业类出版机构并没有

贸然地去进行图书视频的探索。

很多受访者甚至还不了解图书视

频可以作为一种推广工具，它能

否得到普遍认可还需要一段时间

的认知，这样的思维定势显然还

需要破除。另一方面，例如很多

地方性质的科技类出版社，人

员组成较为简单，鲜有具备视

频采编能力的技术人员，对录像

设备和剪辑软件等亦感到陌生，

从这一角度来看，不少出版机构

还无法独立完成图书视频的制

作 与 推 广 ，仍 需 要 培 训 与 学

习。最后一点，专业类出版机

构对图书视频的效果产出或许

仍怀有顾虑，一位负责人提到，

“自家出版社之所以没有贸然采

用图书视频的手段进行推广，也

是出于对读者接受能力的考量。

面对没有效果保障的营销，出版

机构往往不肯轻易投入”。

此外，值得注意的是，许多高

校都设置了影视编辑这一专业，

有部分在校大学生的制作技术和

水平已经达到了相当的高度，甚

至有电视台专门将视频片段外包

给他们。如果有出版机构对图书

视频的制作与推广这一模式仍存

兴趣，或许可以打开思路，充分利

用高校人才和设施资源，为自身

的产品推广开启另一片新境界。

中国琴学历史悠久、文献丰

富，几千年来绵延不绝，现存琴谱

百余种，琴曲3000余首，有大量关

于琴论、琴制、琴律、琴家、琴艺的

文献传世，遗存之丰硕为中国音乐

艺术之最。20世纪以来，虽历经战

乱以及特殊时期的洗礼，老一辈琴

家在抢救、发掘、整理琴学资料方

面，仍旧做了大量开拓性的工作，

对古琴艺术的传承与弘扬影响深

远。前不久，记者在卖场便发现了

不少关于“琴学”领域的著作，尽管

其读者市场十分狭小，但是对现有

的图书仔细观察，还是可以感受到

这一选题的“别有洞天”。

首先在文献典籍方面，中华书

局为满足琴学爱好者的需求，拟定

了“二十世纪琴学资料珍萃”的整理

出版计划。其中就包含了张子谦的

《操缦琐记》，查阜西的《溲勃集》、

《溲勃别集》，管平湖的《古指法考》，

姚炳炎的《琴曲钩沉》、汪孟舒的《乌

丝栏指法释》以及由查阜西主持编

纂的《存见古琴指法谱字辑览》、《历

代琴人传》、《幽兰研究实录》、《传统

的造琴法》、《传统的造弦法》等。同

时，中华书局还与中国艺术研究院

音乐研究所和北京古琴研究会合

作，推出了“琴曲集成”（30册）收集

了从六朝丘明传谱的唐代文字谱到

清末民初千余年间的142种琴谱。

这些琴谱是整理者对全国公私所藏

的古琴曲谱、各种文献中所著的琴

谱，进行多年搜集、调查、比较、鉴别

的基础上，汇集而成，颇具研究价

值。相似的，人民音乐出版社出版

了《古琴曲集》，中国书店出版社出

版了《风宣玄品》、《枯木禅琴谱》、

《神奇秘谱》、《松弦馆琴谱》、《梧冈

琴谱》，巴蜀书社出版了“岺南琴学

艺书”，湖南教育出版社出版了“杨

氏琴学丛书”等，均为琴学研究者

和古琴爱好者提供了珍贵的琴学

资料。

除却上述专业性极强的经典

之外，面向一般群体的“琴学”进阶

读物和普及读物亦不在少数。例

如中华书局与严晓星先后合作出

版了《近世古琴逸话》、《梅庵琴人

传》，前者讲述的是从十九世纪八

十年代《碣石调·幽兰》回归中土、

到二十世纪末的两个甲子之间琴

坛的轶闻趣事和名人掌故，后者则

专门记载了梅庵琴派，以已故的王

燕卿、徐立孙、邵大苏、程午嘉、刘

景韶、吴宗汉、陈心园、朱惜辰等四

十位琴人的跌宕人生，描绘出百年

来古琴艺术飘零传续的缩影。生

活·读书·新知三联书店则陆续推

出了古琴演奏大家成公亮的《秋籁

居琴话》、《秋籁居琴课》，特别是后

者是根据其在天津音乐学院讲课

的录音整理，针对具体曲目，围绕

琴曲音乐分析，详解了技法动作的

要领，不失为学术著作和琴学教材

的良好结合。类似的作品还有很

多，譬如人民音乐出版社的《古琴

考级曲集》，中国美术学院出版社

的《查阜西琴学文萃》，中央音乐学

院出版社的《古琴曲分析》，上海音

乐学院出版社的《尺八古琴考》、

《古琴美学思想研究》、《二十世纪

古琴文论目录》，上海文艺出版社

的《浙派古琴艺术》，上海音乐出版

社的《琴学备要》、《古琴实用教

程》、《<松弦馆琴谱>钩沉》，紫禁

城出版社的《故宫古琴》、《中国古

琴珍萃》、《蠡测偶录集》，学苑出版

社的《古琴书图考》，山东画报出版

社的《古琴丛谈》，古吴轩出版社的

《绝世清音》，同心出版社的《古琴

初级教程》等，以“学院派”特色领

衔，包括了学术研究、图录考证、赏

析指导、考试教程等多个类型，让

人惊讶这一领域的开发程度之深。

不过值得注意的是，“琴学”著

作出版具有很强的专业性和技术

性，从组稿到审稿到校对都需要具

备专业素质的人员。因此，尤其是

非专业出版社如果只是在图书出版

的某一环节邀请业内人士略作指

导，显然无法保证图书的整体质量，

导致某些“减字谱”在记载上出现

纰漏，无法准确地保存古曲，延误

学人，这一点或许是策划“琴学”著

作需要需要认真对待的要点所在。

中国出版传媒商报讯 人民邮

电出版社的《浪潮之巅》自出版以

来，在业界获得了巨大的反响。时

隔两年，Google技术专家、互联网

及IT行业浪潮亲历者吴军博士强

势回归。特此，在11月29日，人民

邮电出版社和 CSDN网站、《程序

员》杂志联合为吴军的《浪潮之巅

（第二版）》精装限量本举办了“硅

谷归来：start up新特点及中国企业

的机遇”的分享会。出席会议的有

人民邮电出版社信息分社社长刘

涛，CSDN和图灵公司总编刘江以

及该书作者自然语言处理和搜索

专家、硅谷风险投资人吴军。

在分享会上，吴军就“硅谷近

年风投和 start up 的新特点，硅谷

3.0”、“高科技和传统行业的结合

（医疗、能源、制造、教育等）”、“为

什么硅谷企业全球化很快，以及中

国企业走向世界的机遇”、“当前中

国经济调整带来的机遇”等议题与

读者展开了交流与心得分享。

据刘涛介绍，《浪潮之巅（第

二版）》在内容上纳入了关于甲骨

文的专门一章，而且以更大的篇

幅和深度探讨了后乔布斯时代的

苹果，杨致远离开雅虎事件及雅

虎总裁辞职、雅虎和阿里巴巴的交

易 ，Google 的 佩 奇 新 政 以 及

Google收购摩托罗拉，欧债危机，

Facebook 上市，微软和 Google、苹

果近年的竞争，云计算的进展，创

新工场和中国的天使投资等热点

事件或趋势，将为读者带来更多的

思想碰撞。 （山 鹿）

中国出版传媒商报讯 近日，

丁雪峰的《轻管理：让管理很简单

的真正秘密》新书发布会暨中国管

理创新研讨会在京举行。机械工

业出版社副社长李奇和中国人力

资源开发研究会副会长、首都经贸

大学学术委员会副主任、博导杨河

清教授先后为该书做了介绍解读

和发布。会议由机械工业出版社

经济与管理分社社长谢小梅主持。

会议中，作者丁雪峰发表了言

辞恳切、热情洋溢的“我是一只蜗

牛”的演讲，与广大读者、嘉宾分享

了《轻管理：让管理很简单的真正秘

密》一书的创作过程及自己从一名大

专生“逆袭”为博士生的奋斗历程。

随后，在举行的中国管理创新

研讨会上，与会嘉宾对中国管理现

状发表了自己的看法和建议，对中

国管理理论和实践创新存在的最

大挑战及应对策略阐述了各自的

精彩观点。各位嘉宾在分享中还

评价了丁雪峰的轻管理思想、轻管

理方法理论贡献、实践价值和下一

步改进建议。

据 悉 ，丁 雪 峰 博 士 还 将 在

2013年12月6日~7日在京举办的

第八届中国雇主品牌论坛(公益)

上，发表“轻管理——让管理很简

单的逻辑和秘密”的演讲。（山 鹿）

《孔府档案》法律史料研究出新成果
中国出版传媒商报讯 日前，中国人民大学出版社推出了《孔府档案的法律史料价值

研究》一书。作为国家社会科学基金项目，该书将存于一万余卷《孔府档案》之中具有法律

史料价值的档案归类整理，并对此进行分析研究，全面揭示了中国传统社会后期以孔府为

代表的大家族的地位、特权，及其与当时政府的关系，对国家政权、对当时社会发展的影

响。

《孔府档案的法律史料价值研究》的研究成果的主要内容包括六部分及附录：第一部

分研究与孔府的管理组织及其职权有关的档案史料；第二部分研究与孔氏家族宗族法有

关的档案史料；第三部分研究与孔氏家族政治特权有关的档案史料；第四部分研究与孔氏

家族法定经济特权有关的档案史料；第五部分研究与孔氏家族司法特权有关的档案史料；

第六部分研究与孔氏家族文化教育特权有关的档案史料等；附录部分，包括了具有法律史

价值的孔府档案4263卷卷目。此外，该研究成果既能为我国基层人民政府妥善解决当前

宗族（大家族）对地方社会治安及政府管理的影响等问题提供历史的借鉴，也可为我国立

法部门及时制定出有关的法律规范提供一定的参考。值得注意的是，该研究成果的部分

内容已经被认为有利于解决当前传统农村地区出现的家族问题。 （素 行）

●超细分市场

“琴学”专著涌现别有洞天

■中国出版传媒商报记者 刘志伟

人民邮电出版社新书分享会笑谈硅谷风雨

机械工业出版社发布新著揭示“轻管理”奥秘

■中国出版传媒商报记者 刘志伟

中国出版传媒商报讯 日前，

中信出版社出版了《罗马人的故

事》（15册），该书作者盐野七生以

一年一册的速度，历时15年写完

15 册的《罗马人的故事》，该书出

版，引起日本、韩国商界、政界、学

界巨大震荡。因为该书的出版，

盐野七生斩获日本“新潮文艺

奖”，“司马辽太郎奖”，“出版文化

奖”，并获得意大利政府颁发的

“国家勋章”，被日本评为“文化功

勋人物”。

在国内，《罗马人的故事》也

受到了许多知名企业家们的关注

与追随。例如王石、俞敏洪、王巍

等人都多次在微博、博客等 SNS

社交平台上，对该书赞誉有加。

罗马史被广泛应用在领导者论、

组织论、国家论中，领导者和政府

机关工作人员必读罗马史。古罗

马帝国的国家与民族、中央与地

方、自由与法制、君主与公民、宗

教与人性、权力与秩序、科学与技

术，每一项都与现代中国息息相

关。读懂了罗马，才能读懂过去

的欧洲和今天的世界。对于以超

级大国为发展目标的当代中国，

在欧洲历史上可作为借鉴的，唯

有古罗马帝国。古罗马人智力不

及希腊人，体力不及高卢人和日

耳曼人，技术不及埃特鲁利亚人，

经济不及迦太基人，但为什么能

够一一打败对手，建立并维持一

个庞大的罗马帝国？盐野七生在

书中都将一一作答。 （山 鹿）

不得不承认，对于出版机构而言，传统的出书业务，其实正在变得越来

越复杂，同时需要越来越有创意。在一些思维开放的出版机构看来，“视

频”正在成为图书推广中非常重要的部分，其作为一个“载体”提供了许多

独特的吸引力。他们为自己的图书产品拍摄介绍视频、作者访谈甚至是

专业广告，通过视频的方式给读者带来较为丰富的新体验，同时也为传统

内容的书写提供了一个新的视角。尽管拍摄和剪辑的技法不很成熟，但

相较于那些传统的宣传推广模式，视频推广在网络介质的推波助澜之下，

让更多的读者往来互动，“注意力马上被吸引过来”。中国出版传媒商报

记者围绕此类现象进行了采访调查，而为图书拍摄视频这样的做法亦具

备较为广阔的前景，非常值得业内同仁参考借鉴。

《罗马人的故事》：读懂罗马才能读懂中国

中国出版传媒商报讯 上海古

籍出版社日前出版了《闲堂书简

（增订本）》一书。该书为程千帆

与海内外友朋、家人、学生等的书

信集汇编，时间跨越了整整半个

世纪（1949～2000）。

这些书信，其中既有时代风

云的痕迹，也有人生的亲情、友情

以及对学生的关爱之情，对学术

的挚爱之情，充满了对人生遭际、

社会变迁和学术发展的感悟和深

见，反映出一位国学大师不平凡

的心路历程；贯穿了学术师承渊

源、学界掌故，委婉动人，尤为可

贵的是在对古代文学和民族文化

的认识上，有一种宏阔的大家眼

光，最具价值。

程千帆系我国著名中国古代

文史学家、教育家，他先后受业于

黄侃、吴梅、陈恭禄、虎臣、胡小

石、刘衡如、刘确杲、胡翔冬、汪辟

疆、商承祚、林公铎、汪旭初、王晓

湘、陈登原、王绳祖等前辈学人，

他治学广泛，在校雠学、历史学、

古代文学、古代文学批评领域均

有杰出成就，其代表著作有《校雠

广义》、《史通笺记》、《文论十

笺》、《程氏汉语文学通史》、《两

宋文学史》、《唐代进士行卷与文

学》、《闲堂文薮》、《古诗考索》、

《被开拓的诗世界》等，可谓当代

学界的“金陵大儒”。 （素行）

“金陵大儒”程千帆书信集面世

中国出版传媒商报讯 浙江

大学出版社近日出版了《美国心

电影梦：带着电影旅行去》，该书

系电影人黄作炎有关北美旅行

与观影经验的散文集。

作者从《西雅图夜未眠》到

《喜福会》，从《豪情四海》到《阿

波罗十三号》，从《心灵捕手》到

《欲望都市》——《美国心电影梦》

不仅是一场穿越诸多影像与实景的

冒险，更是一趟走下荧幕，从西雅图

至旧金山，再到拉斯维加斯、德州、

休斯顿、纽约的曼妙之旅。回忆太

平洋的湛蓝海水，彼岸土地上的光

影声色犹自生生不息，电影人黄作

炎信手写下了银色的北美旅行风物

志。在走遍北美大多数景点、尽情

游历世界之后，他不断忆起当年旅

行时的点点滴滴以及钟爱的电影

中出现的不同城市。在影像和实

景、幻想和现实、历史和未来间，真

真假假，假假真真，过去的旅行经

历与电影中的景物对应起来，超越

了时间和空间想像的领域。读者

可以借助奇妙的文字与影像体验

另一种异域风情。 （素行）

带着电影旅行去：透过文字与影像了解异域风情
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