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随着工信部近日正式发放4G牌照，“4G将进一步推动信息流从图文向视
频的演进、内容碎片化消费趋势会更明显”的观点得到了内容产业相关各方的
认同。与此同时，与互联网相伴相生的数字内容版权纠纷近期频频升级。移动
互联时代的提速，在对传统版权产业产生颠覆性冲击时，又将给数字版权运营
与保护带来哪些新的挑战和机遇？
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年价298.80元/半年价149.40元
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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国行业报品牌十强

再次跻身“中国品牌媒体百强”

2011~2012

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国品牌媒体百强

跻身“商报品牌十强”

2010~2011 2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国出版传媒商报讯 近日，作

为英国首相卡梅伦率商界代表团访华

的议程之一，外研社与吉尼斯世界纪

录签署全面战略合作协议，涵盖了图

书出版、数字出版、市场活动策划等一

系列合作，双方还将开展校园吉尼斯

的深度合作。

外研社社长蔡剑峰认为，“双方的

合作将为中国的教师和学生带来更丰

富的国际资源，从而更好地助力教与

学。与此同时，双方的合作还将为中

国万千儿童参与国际范围的纪录挑战

活动提供了更便利的机会。”吉尼斯世

界纪录总裁Alistair Richards 表示，“此

次合作将两个知名的市场品牌连结到

一起，不仅可以促使双方的教育资源

优势互补，同时也彰显了中英两国在

教育和文化交流上的巨大潜力。”

据悉，双方战略合作的第一步是

出版《吉尼斯世界纪录大全2014》（中

文版），囊括太空、环境、社会、科学、娱

乐、体育等多个大类近4000条精彩纪

录，将于2014年1月前推出。该书还

将包括一个专门制作的“中国特辑”，

介绍来自中国的吉尼斯世界纪录。该

书将采用“平面+3D”阅读的模式，读

者可以通过手机等移动设备下载免费

的带有AR（增强现实）技术的App应

用，身临其境地体验书中的丰富内

容。 （辛 文）

外研社与吉尼斯世界纪录战略合作

中国出版传媒商报讯 2014北京

图书订货会招商顺利，记者从12月8

日召开的2014北京图书订货会图书馆

馆配会参展商会议上获悉，2014北京

图书订货会出版界参展热情高涨，图

书馆馆配会受到下游采购客户的高度

关注，截至12月6日，订货会展台已预

订2220个，馆配会预订展架910个，很

多参展出版社还在追加展架数量。

据悉，本次图书馆馆配会设置看

样订货、业务接待洽谈、综合服务等四

大展区，中外 800 余家出版社将携 20

余万种新书参展，所有图书将于2014

年 1 月 7 日分类上架。组委会已向

2000余家图书馆发出邀请函，并得到

积极回应。人民出版社、中国科技出

版传媒股份有限公司、商务印书馆、机

械工业出版社、电子工业出版社、高

等教育出版社等参加参展商会议的

出版社表示，此次馆配会在展场设

计、图书数据制作、上下游信息沟通

等方面的周密组织，以及对参展商、

采购客户的多项人性化服务举措，进

一步坚定了他们积极参与，共同办好

馆配会的信心。

2014北京图书订货会图书馆馆

配会由中国出版协会、中国书刊发行

业协会主管主办，北京发行集团承

办，近二十家发行企业、馆配商、行

业媒体共同协办，将于 2014 年 1 月 9

日至 11 日在中国国际展览中心（老

馆）5号馆举行。 （郑 杨）

北京图书订货会展位预订火热2014

“避风港原则”博弈“红旗原则”

最近一段时间，中国青年出版

社旗下的中青文文化传媒有限公司

总经理刘炜被推上了风口浪尖，缘

于 2013 年 8 月，中青文公司将百度公

司起诉至北京市一中院，诉称百度公

司在未经授权许可的情况下，在百度

网站上擅自提供中青社三本书的电

子版，索赔 1800 多万元。这也是国

内首家起诉百度公司盗版侵权的出

版社。

值得玩味的是，被诉侵权的百度

公司，也以被侵权人身份，卷入另一起

官司——百度公司认为北京奇虎科技

有限公司在未经许可、授权的情况下，

对百度公司享有著作权的“百度站长

平台帮助”文档、“百度sitemap工具帮

助”文档进行抄袭并通过网络传播，并

索赔损失 50 万元。一审法院并未支

持其诉讼请求。百度公司不服判决提

起上诉。12月5日，该案二审开庭未

当庭宣判。

中国文字著作权协会11月表示，

将于近期正式起诉苹果公司，状告苹

果公司在未经中国作家授权、也没有

支付报酬的情况下，在其应用商店

App store中提供收费下载。

一向标榜版权保护的百度、苹果

两大巨头在相关问题上尚且状况频

频，整个互联网领域数字版权侵权的

“灾情”可见一斑，而移动互联网在争

夺内容资源过程中可能引发的新的数

字版权纠纷也可想而知。

据中国版权协会近日发布的预测

数据显示，到 2020 年，我国网络出版

的销售额将占到出版产业的50%；到

2030 年，90%的图书都将是网络版

本。届时，被侵权的数字图书数量，是

否也将大幅上升？没人能够预测。

刘炜目前在等待开庭通知，“不拒

绝调解，但调解有前提——以权利人

的合法权益为前提”。他介绍说，从

2011年8月至今，据不完全统计，中青

社出版的《高效能人士的七个习惯》、

《现在，发现你的优势》和《考拉小巫的

英语学习日记》被百度侵权的损失就

达1800万元，“索赔额度1800多万元

不是狮子大张口，仅是公证的证据，如

果加上其他图书品种、二次传播等方

式，实际损失上亿元。要充分认清侵

权者给行业带来的损害，以及对社会

创新所带来的破坏作用。”刘炜认为出

版人不需迷茫，《信息网络传播权保护

条例》等法规对权利人、作者、出版人、

互联网企业都有明确的规范，无论是

数字版权还是纸质版权，各方主体行

为规范都应遵循《著作权法》，这样才

能理顺关系。

11 月底刚刚结束的第六届中国

版权年会以“移动互联网时代下的版

权运营与保护”作为主题，也从一个侧

面映证了这一问题的现实紧迫性。刘

炜认为，与“避风港原则”同时引进国

内的是“红旗原则”。作为引擎服务

商，以其技术水平和能力，是可以预见

侵权行为的发生的，就像看到鲜艳的

红旗一样，不能视而不见。互联网企

业在强调“避风港原则”保护自己的同

时，也必须要负起法律规定的“红旗原

则”的注意义务。

版权方弱势地位呼吁法律救济

现阶段，出版社、作者往往处于被

侵权的弱势地位，但相当多数的互联

网企业对此并无自省。

（下转第4版）
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■中国出版传媒商报记者 马 莹

最近，一种基于互联网的新的金融模

式——“众筹模式”逐渐应用到出版业。1

个月前，主持人乐嘉的新书《本色》（长江

文艺出版社）在众筹网上线仅1天就获得

300 余位网友的支持，筹集资金 1.5 万元，

很快达到筹资目标5万元。再向前1个月，

《社交红利》（北京联合出版公司）一书在

短短两周时间便通过众筹模式售出 3300

本，筹资10万元，并在1个月内加印3次，

销售5万本。

这一新鲜的操作模式一时间引起了

不少人的关注。面对这一根植于互联网

土壤的众筹模式，传统出版如何尝鲜？实

操案例摆在眼前，众筹出版是否具备大规

模复制的可能性？从长计议，众筹是出版

产业运营链条的有机补充还是将颠覆出

版社售书模式？

何为众筹模式

众筹模式即大众筹集或群众筹资

（crowdfunding），是指用“团购+预购”的形

式向网友募集项目资金的模式。它的兴

起打破了传统的融资模式，任何有创意的

人都可以通过众筹网站向网友筹集资金，

使得融资的来源者不再局限于风投等机

构，而可以来源于大众。

可以说，2009 年 在 美 国 成 立 的

Kickstarter是世界最有名气的众筹网站，已

有逾500万人资助过其平台上的项目，成

功筹资的项目则超过5万个，为设计业、消

费电子行业等的小微创业者们提供了方

便，催生出许多有价值的新项目。

随着众筹模式在国外的风生水起，中

国涌现出不少追随者，国内已有多家众筹

网站兴起，如点名时间、众筹网，追梦网、

淘梦网，海色网、好梦网、点火网等。其中，2011年7月上

线的点名时间是中国最早的众筹网站，至今已接到了

7000多个项目提案，最终有900多个项目上线。据悉，点

名时间单月的筹资额已突破150万元。追梦网上线一年

多以来，总筹资额人民币300多万元。

记者采访了解到，众筹类网站的项目主要包括科技、

音乐、影视、设计、出版、游戏、动漫、摄影等领域，成功案

例主要集中在文艺和科技领域。艺术类产品如微电影拍

摄、唱片录制、图书出版等，科技类产品如智能钱夹、智能

腕表、手机隔音口罩等。项目发起者在项目成功后能够

将这些创意产品实现量产。点名时间共同创始人兼

CEO 张佑对外透露，目前国产动画电影《大鱼·海棠》和

《十万个冷笑话》剧场版通过点名时间筹集到了超过120

万元的资金用于动画的制作；刘宗孺的WiFi智能遥控和

WiFi 插座也通过众筹找到了代工厂、经销商、外贸合作

伙伴以及风险投资。

众筹出版落地

在国内主要的众筹网站上，基本都设有“出版”项目，

多数为文学、生活、经管等大众读物。项目介绍包含文字、

图片、视频等形式，回报方式有送书、参加活动、读者试读、

参与创作过程等方式。从去年的《滚蛋吧，肿瘤君》，到近

期的《社交红利》、《本色》，众筹为出版方开启了市场运营

渠道的新路径。

记者在众筹网看到，该网站出版类的10个众筹项目

中，乐嘉《本色》被打上了“筹款成功”的标志，该项目发起

人是北京时代华语图书股份有限公司，页面有《本色》的作

者介绍、内容简介、目录等信息，资助人可选择的“资金支

持”分为38元、76元两档：资助38元，可得到一本新书（附

赠乐嘉珍藏海报1张）；选择资助76元，便可获得两本新书

以及乐嘉主题演讲入场券。项目在15天内获得824位读

者出资，筹集资金50730元。

（下转第4版）
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●商报快递

北京图书订货会开幕

还有 天


