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《李自成》研究推动当代历史小说创作

中国出版传媒商报讯 著名作家姚雪垠的长篇历史小说《李自成》是中国当代历史文学里程碑式的作

品。在新的时代文化语境中，应当如何认识和理解这部鸿篇巨制的丰富内涵、审美价值与文学意义？2013

年12月9日，在中国现代文学馆召开的“《李自成》出版50年座谈会”上，这一问题引起了与会者的浓厚兴趣

与广泛探讨。会议由中国青年出版社、中华文学基金会、中国新文学学会联合举办。中国作家协会副主席高

洪波、中国青年出版社副总编辑李师东、中华文学基金会秘书长李小慧、中国新文学学会常务副会长张永健、

《李自成》主要责任编辑王维玲、中国作家协会名誉副主席张炯、北京大学知名教授严家炎以及田永清、胡守

文、陈浩增、郑一奇、姚海天、李遇春、杨建业、胡德培、熊元义等专家学者70余人出席了会议。

在《李自成》出版50周年之际，中国青年出版社推出了增补8万余字遗稿的新版《李自成》，同时出版了由姚

海天策划、刘起林主编的《文学“马拉松”——<李自成>出版五十年研究文选》。座谈会上，与会专家学者对新版

五卷《李自成》和《研究文选》进行了讨论并给予高度评价，认为前者是目前内容最全面、最权威的版本；后者是

一部较为全面、客观地汇集了《李自成》出版50年研究成果的权威选本，既有珍贵的史料价值，又有较高的学术

价值，对于进一步深化《李自成》研究和推动当代历史小说创作具有一定的参考意义。 （文 萱）
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○彭忠富（书评人）

2013年福布斯中国富豪排行榜显

示，中国的首富是大连万达集团的王健

林，其从事的产业正是房地产。可见直

到现在，房地产业仍然是非常赚钱的行

业，是超级富豪的孵化器。解决了住房

的刚性需求后，国人购置二套以上房产

等固定资产，已经变成了一项投资需

求，这就有了温州太太炒房团的产生。

她们利用手中闲散资金，囤积大量房

产，伺机抛售赢利。越来越多的企业主不

再扩大企业经营，而是参与到房产的投机

经营中来。房地产业跟土地财政紧密相

连，各地房价之所以居高不下，就是因为，

不少地方政府采取不断提高土地出让金

的办法来解决资金难题。房价高企，最终

都转嫁到了消费者头上，不少人节衣缩

食，从银行按揭贷款，成为房奴。他们根

本没有多余的收入来提升自己的生活品

质，这也就是中国内需增长乏力的原因。

在美国，房地产业经历了一段高速繁

荣的时期，不少投机客从中获利。可是没

过几年，随着美联储调高利率至正常水

平，结果引起房价大跌，美国的房利美和

房地美债券退市，酿成次贷危机，影响范

围遍及全球。美国次贷危机引起的全球

金融风暴,很大原因就是房地产泡沫引起

的；中东迪拜债务危机也主要是房地产泡

沫引起的。所以，国际经验给我们提出一

个警示，房地产泡沫危害很大，必须及早

重视，否则会铸成大错。

房地产的繁荣与萧条一直在全球各

地上演，但 21 世纪的这轮房地产行情却

具有典型意义，其中尤以美国为最，涨如

天堂，跌如地狱。究竟是什么原因导致了

房地产的繁荣与萧条？在美国经济学家

托马斯·索维尔的著作《房地产的繁荣与

萧条》一书中，我们可以了解到美国房产

泡沫的产生有着多方面的因素：国会两党

有个政治目标，那就是追求较高的房屋自

有率，也就是想实

现“居者有其屋”的

民生理想。但那些

低收入群体，根本

就无法满足银行的

贷款购房标准，他

们交不起首付款，

甚至连月供也还不

上。这就是现实，

谁也改变不了，他

们只能租房生活。

可是为了达成

“提高房屋自有率”

的目标，国会通过

了《社区再投资法

案》，在政府机构及

社会团体的压力下，银行以及银行背后的

房利美和房地美联手“放宽信贷标准”，购

房者大量增加，房价急剧攀升，供不应求，

酿成虚假繁荣局面。结果当美联储将利

率逐渐从1%的极低点一直提高到2006年

的5.25%正常水平后，月供增加，那些低收

入群体根本交不起月供，于是丧失抵押品

赎回权，房产被银行收回，进行抛售，以图

回笼资金。投机者紧跟着疯狂抛售楼盘，

刚性购房者持币观望，房产供大于求，于

是房价节节下降，房地产行业遭受重创，

并蔓延至金融业等关联产业。

索维尔认为，房地产繁荣与萧条的幕

后推手有人性的优劣特性，美联储各项利

率政策的具体影响，房利美或房地美对抵

押贷款资格标准的规定与调整等。但最

主要的原因在于政府的干预。政府越是

干预，房价越是高涨，居住成本越是会侵

吞更大的收入份额，这直接违背了市场经

济规律。

该书是索维尔在房地产方面总结历

史、剖析教训的代表作。该书甫一出版，

即成为美国人人必读的房地产泡沫入门

书。中国的房地产虽仍行走在大牛市之

中，但国人常常对其心有惴惴。房地产，

一贯引领经济走出衰退的引擎，这一次却

一反常态，似乎越来越可能成为经济的绊

脚石。房地产市场从本世纪初盛大的绽

放有可能转入壮观的溃败，而其影响将可

能会持续数年才得以消退。

○马 澈（中国传媒大学广告学院）

打开陈旭这本书，我很快沉浸其中，

几个小时的阅读过程中，体验到了难得的

畅快感和愉悦感。陈旭是一位优秀的商

业记者，熟悉他的人知道，他还是一个真

正 的 、绝 不 矫 情 的 文 艺 青

年。他要么在北京，要么就

在旅行的路上。这本书里面

讲述的故事，不仅是他的商

业观察，也是他自己的亲身

经历和倡导的生活方式。我

相信，这本书不是为亚航而

作，而是为他自己而写，为我

们每一位亚航的粉丝而写。

在这个丰裕的时代，似

乎很难再找到市场的空白

点，于是很多企业都在追逐

潮流，炒作概念，用伪装的产

品来赢得客户。而我们却常

常忽视了商业的本质。商业

的本质是产品，产品的本质

则是价值或福利。

亚航所做的，与其说是

颠覆，不如说是回归。航空

的本质是什么？是“乘飞机装逼指南”中

描述的各种行为艺术，还是一次次乏味的

机场接驳？航空的本质是出行，不在旅

途，而在目的地，在于让你更加便宜、更加

愉快地到达。如果你不能出发，航空的各

种服务就完全失去了意义。亚航所做的

就是“现在人人都能飞”，让你毫无负担地

启程。

无论是在西方还是东方，这一定位都

是至关重要的。我很欣赏陈

旭书中所说的，我们是一个

被“囚禁”在土地上的民族。

亚航提供的廉价机票、遍布

东南亚的航空网络，让很多

人第一次飞向了神秘的远

方。按照亚航的统计，乘坐

亚航飞机的乘客中，有接近

一半的旅客是第一次飞行。

毫无疑问，亚航提供的产品

增进了他们的福利，甚至改

变了他们的生活。

这是真正伟大的产品。

如同微软的操作系统、苹果

的操作界面、360 的安全软

件、微信的社交工具，都是廉

价、便利，能让人们立即享用

的底层产品。然而，这类产

品多集中在互联网领域，亚

航的难得之处在于，它把航空服务也变成

了这种产品。虽然提供的是廉价机票，但

亚航这个品牌却不让人感到廉价。亚航

非常重视营销和服务，避免了中国这一低

成本大国里很多企业的失败之路。

高高在上的品牌崇拜已然崩塌，热

爱、亲密的品牌神话正在涌现。这样的品

牌神话不是大众传播创造的，而是粉丝创

造的，这一点在社会化网络时代更加凸

显。亚航的成功之处在于它所凝聚的上

百万粉丝，这些粉丝认同亚航的价值观，

倡导这种旅行和生活方式，志愿贡献抢票

攻略、出行攻略，彼此互助，通过亚航联系

在一起。

陈旭也是一位资深的互联网观察者，

他在亚航身上解读出了互联网思维，这样

的碰撞和分析，为传统行业的互联网转型

提供了一个鲜活的样本。亚航是一家轻

重融合的公司。在追求品质和服务方面，

亚航非常舍得投入，买下了专用的LCCT

航站楼，投资航空培训中心，这些重资产

能够确保亚航为客户带来最好的用户体

验。而在营销和运营上，亚航又具有极强

的互联网思维——以线上营销为重点，进

行预售和网络销售，C2B销售模式，先获

得订单需求再安排航班资源。亚航的商

业模式也具有浓厚的互联网色彩——基

础产品低价，通过增值产品提高收益；从

用户需求出发，搭建平台，引入合作伙伴

提供旅游链条上的各项服务，形成一个完

整的商业生态。航空业有两个叛逆者，一

个是维珍，已经成为经典的商业和品牌案

例，另一个就是亚航。在本书中，你会看

到一家航空公司如何变得更轻、更酷，甚

至颠覆一个行业！

○巴曙松（国务院发展研究中心金融研究
所研究员、中国银行业协会首席经济学家）

席卷全球的金融危机，把处于风暴中心

的美联储推到了全球金融界关注的焦点位

置之上，美联储作出的各种判

断、决策，都成为全球金融市场

关注的重要内容。在日益全球

化的世界，中国经济金融体系

与全球金融体系的互动更为密

切。因此，了解美联储的日常

运作、决策逻辑、所面临的挑

战、与主要经济体的分歧与合

作等，就显得十分重要，对于中

国金融界而言，更是如此。

美国次贷危机反映了金融

市场和经济体系已经在快速全

球化，但各经济体的央行和金

融监管体系还保持着国别的视

野。这种分歧集中表现在对国

际储备货币发行者美联储的政

策评价上。

可以说，从全球化的角度来看，无论是

美国金融界之于中国央行，还是中国金融界

之于美联储，都存在着程度不同的不了解，

甚至一些因为不了解而产生的偏见。这对

于双方作出正确的金融决策、促进全球金融

体系的稳定，显然是一个相当负面的干扰。

因为美联储对于美国乃至全球金融市

场的巨大影响力，也因为对美联储的了解相

对欠缺，人们自然而然地产生了对于美联储

的种种难以证实的想象。例如，有些人把美

联储描述成一个受少数犹太金融家控制的

私营银行，认为美联储是金融大鳄搜刮世界

人民财富的工具。

不容否认的是，中美目前是世界上最大

的两个经济体，两国金融体系间的信任和交

流不仅对彼此，而且对世界经济金融体系的

稳定，都极其重要。中国的经济发展举世瞩

目，中国也在全球金融体系中逐步扮演越来

越重要的角色。在这个过程中，中国的金融

决策者与国民需要理性、专业和建设性的思

考，而不是用阴谋论解释自己不太了解的领

域。我认为这是符合全球化趋势的金融文

明观的重要组成部分。建立这样的金融文

明观,得益的首先是中国的国民和金融体

系，因为基于理性和专业基础上的金融决策

才能更有力地维护中国的利益，同时提高中

国与全球金融体系的沟通效率，在全球金融

治理中更好地发出中国的声音。正是在这

个意义上，我认为王健博士的这本书澄清了

很多关于美联储的误区，同时可以帮助读者

理性看待和分析目前的热点经济问题。

从2012年9月开始，王健博

士在微博上对美联储进行了一

系列介绍，有针对性地扫除了一

些常见的误区，引起了人们的广

泛关注。阅读本书后，我非常高

兴地看到，王健能在微博的基础

上进行深化。与王健微博上的

美联储系列相比，该书的涵盖范

围更加广泛。除了扫除大众对

美联储制度设计上的误区外，该

书还深入浅出地解释了全球经济

在过去几年经历的危机和未来面

临的挑战。书中很多观点和国内

一些常见观点存在明显的差异，

比如次贷危机的形成原因、美联

储是否通过滥发货币转嫁次贷危

机、欧洲债务危机和美国次贷危

机的关系等。王博士更注重梳理这些问题背

后的经济学逻辑，并利用现实数据验证这些

逻辑是否经得起推敲。可以说，该书给出了

符合中央银行学理论逻辑的分析框架和一些

基本判断，也许读者未必同意这些判断，但是

这种基于理论框架基础上的讨论，是可以进

一步商榷并形成一些共识的，这与阴谋论难

以证实的特性形成了鲜明的对比。

阴谋论逻辑上存在一个死循环，无法证

伪。任何一个针对阴谋论的解释，阴谋论者

都可以声称背后有更大的阴谋。为防止陷

入阴谋论漩涡，比较可行的办法是兼听则

明，听听不同的观点和看法。王健通过介绍

热点经济问题背后的经济学逻辑，给大家提

供了一个不同于阴谋论的思路。所以这本

书的重要参考价值并不仅仅在于其提供了

一个与阴谋论不同的理论分析框架，更重要

的是通过介绍经济问题的背景知识，帮助读

者整理思路，为理性分析常见的经济问题提

供了一个框架。

全书语言平实流畅，分析深入浅出，即

使没有接受过系统的经济学、金融学训练的

读者也很容易理解。王健的观点立足于逻

辑框架，绝不是哗众取宠地罗列一些耸人听

闻的现象，读来有启发性，字里行间也体现

了他本人在美联储工作的体会与感悟。

寻求符合全球化趋势的金融文明观

航空业也可以炫酷

《0 元机票的

秘密：亚洲航空的

低成本实验》陈旭

著/团 结 出 版 社

2013 年 11 月 版/

39.80元

《还原真实的

美联储》王健著/浙

江 大 学 出 版 社

2013 年 11 月 版/

38.00元

○龙敏飞（书评人）

每个人都是消费者，对于消费市场的了

解，显然是多多益善的。《从小众到主流》这

本书的作者，作为三星、现代、花旗银行等跨

国公司的消费研究顾问，从心理学、经济学、

统计学、消费行为学等各种角

度，对中国消费者进行分析解

构，科学前瞻地预测未来中国

消费的趋势走向。在书中，作

者根据中国消费者呈现的各种

特点，并做了跟踪调查，以大量

令人信服的案例和严密的逻辑

推理，分析与捕捉了消费者的

消费偏好与消费取向。

要想更好地了解消费者，

就必须对中国消费者进行有效

的归类，再根据不同的消费类

型，去研究他们的消费欲望。

作者有创见地将消费者分为六

种类型：VIP型、自我满足型、时

尚型、实利型、狂热型、践行俭

约的抠抠族，每一种类型有自

己独特的消费癖好。尽管中国

消费者在地域、年龄、收入、性别等方面会有

所区别，不过作者发现，中国消费者还是有

一些共性的，而一些外国企业在中国成功的

案例，也的确是不胜枚举。譬如星巴克咖

啡，在美国是很小众的市场，是为了迎合上

班族的外带需求而已，但在中国的卖场却很

大，星巴克的桌子摆在外面，迎合的是中国

消费者悠闲打发时间的需求；再如“BWM5”

系列在中国的上市，考虑到中国人喜欢大块

头的特性，他们将车身加长，推出了“新 5”

系列，收到了很好的市场反响，等等。透过

这些成功的案例，要开拓出新的消费者市

场，只要找准了一些共性，其实并非难事。

未来要在中国市场中胜出，又该关注哪

些类型的消费者呢？在作者看来，未来有四

种消费群体有从小众到主流的

趋势。一是朝着幸福生活升级

的各种小众市场，如宠物市场、

美容市场、高端文化生活市场

等等；二是新兴中产阶级，他们

多为30~40岁人群，是中国现在

与未来大众消费的主力；三是

需要关注单身群体、丁克群体、

富二代等中小型消费者；四是

需要关注消费者追求实用的趋

势，如教育领域、结婚市场等值

得瞩目的市场。这些观点的得

来，绝非作者的闭门造车、自我

揣测，而是经过严密的论证与

调查的，对相关从业人员有非

常实际的指导意义。

在这些备受关注的群体消

费类型之外，作者还在该书的

最后面提及了一些消费的常识，如消费者才

是企业的老大、群体消费是引领中国消费向

前进的龙头、世界上有两种逻辑，一种叫逻

辑，一种叫中国逻辑等等。这些关于中国消

费者的一些常识，也有助于企业未来在中国

市场中胜出。谁在改变中国消费市场的版

图？从这个角度来说，是企业更是消费者本

身，因为企业到头来，还是要迎合消费者，不

然，哪来的市场呢？

《从小众到主

流：谁是中国未来

消费主力》[韩]金兰

都著 路冉译/广西

科学技术出版社

2013 年 10 月 版/

49.80元

未来中国消费市场何去何从？
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美国房产市场盛衰启示录美国房产市场盛衰启示录
如果你想看到对本轮房地产危机直率、真实的讨论，并且对经济、政治有深刻

理解，那么《房地产的繁荣与萧条》就是你需要的。

高高在上的品牌崇拜已然崩塌，热爱、亲密的品牌神话正在涌现。

王健博士的这本书澄清了很多关于美联储的误区，同时可以帮助读者理性看待

和分析目前的热点经济问题。

对中国消费者进行分析解构，科学前瞻地预测未来中国消费的趋势走向。

《房地产的繁

荣与萧条》［美］托

马斯·索维尔著 吴

溪译/机械工业出

版2013年11月版/

39.00元

托马斯·索维尔
美国自由主义经济学大师，现任斯坦福大学“罗丝

与米尔顿·弗里德曼”学会的高级研究员。其文章和随
笔多次发表于《财富》、《时代周刊》、《纽约时报》、《华盛
顿邮报》等媒体，以优美典范的文风著称。索维尔获得
过多项荣誉，包括总统人文成就奖、美国人文学科奖、布
莱德雷基金奖。

《百年传承：探索中国特

色现代家族企业传承之道》茅

理 翔 著/浙 江 人 民 出 版 社

2013年10月版/38.00元

家族企

业是最古老

的、与社会

和历史变迁

息息相关而

又与时俱新

的组织，一

个缺乏使命

感和责任感的家族企业注定

只能成为短视和短命的赚取

金钱和利益的工具。这为家

族企业存在的意义作了很好

的诠释。茅理翔著的《百年

传承：探索中国特色现代家

族企业传承之道》不仅给中

国家族企业带来百年传承的

信心和感动，更重要的是，该

书能够给读者带来中国情境

下企业传承的实战经验和经

营智慧。

《进步时代》张国庆著/中

国人民大学出版社 2013 年

10月版/45.00元

作者力

图通过该书

告诉我们，

用 一 个 平

和、客观、公

正的眼光和

宽容、进取

的心态看待

中国，看待中国的现实和未

来。今日的中国跟美国比，

差距很大，不是GDP第一和第

二的差距，是国民素质、企业

素质、社会治理、社会环境等

各方面的差距。但美国也不

是天生就是世界的霸主。仅

仅100年前，它还是暴发户横

行，污染遍地，贿赂成风的一

个充满铜臭和贪婪的镀金时

代。但美国人高昂的民族热

情，他们对自己道路和前途

的信心，加上他们幸运地遇

到了政治强人——老罗斯福

总统，带领他们走出了瓶颈，

迎来了世界霸主的曙光。作

者认为中国社会最缺乏的，

是每一个人发自内心的民族

自豪感和对自己国家未来的

信心。


