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年末岁尾，盘点自是题中应有之义。在波澜不惊却潜流奔腾的潮涌中，中
国出版业的格局继续发生着广泛而深刻的变化。回望2013，扫描中国书业发
展足迹，哪些事件值得勾画？书业又将以什么样的姿态继续启程？

■中国出版传媒商报记者马莹

机构整合提振行业信心
政策利好引导产业未来

扫描解读

年初，国家新闻出版广电总局的

成立让我们看到整合传统新闻出版、广

播电影电视、互联网及手机等新媒体的

内容资源和传播渠道，有效打通产业

链，迎接新媒体时代到来的新契机；年

尾，十八届三中全会的召开触及到改革

的深层次问题，“推进文化体制机制创

新”必将对未来出版改革产生长远的深

刻影响，尤其是为更多社会资本进入出

版行业提供了可能，使小微文化企业切

实尝到政策东风带来的“甜头”。贯穿

整年的产业利好不断涌现，外部给力与

内部发力不断拨动着2013年中国书业

的神经，提振着行业的士气。

事件回放

◎ 3月22日，由原国家新闻出版

总署和原国家广播电影电视总局合并

而成的国家新闻出版广电总局正式挂

牌。其管辖对象涵盖出版、报纸、期刊、

广播、电视、电影六大行业，囊括所有传

统主流传媒业，涉及部分互联网业务，

实现了全媒体覆盖，管理业务遍及全部

传媒产业链。

◎ 6月19日召开的国务院常务会

议通过了国家新闻出版广电总局“三

定”规定。一批取消、下放、加强的职责

备受业界关注——取消的职责20项，

涉及出版领域13项、广电领域7项；下

放的职责7项；加强的职责7项。这些

取消和下放的职责，有利于促进出版物

流通与交易，促进出版机构全国性、规

模化运营，从而促进文化产业进一步改

革发展。

◎ 5月10日，湖北省新闻出版广

电局成立，这是新一轮机构改革后成立

的第一个省级新闻出版广电局。此后，

地方的机构改革有序进行，吉林、广东、

辽宁、河北、甘肃、陕西、江西等地新闻

出版广电局陆续成立。

◎ 6月16日，国家新闻出版广电

总局发布了五项支持福建先行先试、惠

及台胞的新闻出版政策。

◎ 8月8日，国务院发布《关于促

进信息消费扩大内需的若干意见》，提

出大力发展数字出版、互动新媒体、移

动多媒体等新兴文化产业，促进动漫游

戏、数字音乐、网络艺术品等数字文化

内容的消费。

◎ 2013年，湖北、河南、福建、天津

等多个地方政府出台扶持文化产业的

优惠政策，从税收优惠、金融支持等方

面发布具体措施。 （下转第3版）
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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国品牌媒体百强
跻身“商报品牌十强”

获誉 中国行业报品牌十强
再次跻身“中国品牌媒体百强”

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

2010~2011

2011~2012
2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国广告主协会、

中国传媒大学广告学院、

中国人民大学公共外交研究院共同主办

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉影响中国 年度
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唯一入榜的出版传媒类媒体
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思想盛宴 商报奉献 年度大戏 相约分享
北京图书订货会高层论坛

主办：2014北京图书订货会组委会中国出版传媒商报社

嘉宾：谭跃、李学谦、王亚非、庞井君、敖然、胡晓东、杨克齐，重磅嘉宾，智慧演绎

时间：2014年1月9日9:00~12:00

地点：北京国际展览中心（老馆）综合服务楼226室

联系人及电话：周卫华（010-88817687）；邢岩（010-65246062）

“ 年度中国影响力图书”颁奖盛典
主题：“阅读，点亮梦想之旅”

主办：中国出版传媒商报社新华网

时间：2014年1月8日14:00~16:30

地点：北京西城区宣武门西大街甲97号新华社发行楼4层演播室

联系人及电话：张维特（010-88817698、88810715-2349）

首届中国创意工业创新奖报告发布暨颁奖礼
主办：中国出版传媒商报社法兰克福书展法兰克福学院

时间：2014年1月10日9:00~9:50

地点：北京国际展览中心（老馆）中国出版集团展区

联系人及电话：邹昱勤（010-88810715-2340）

中国出版传媒业营销创新论坛
主题：CNONIX与信息消费

指导单位：新闻出版广电总局数字出版司

主办：中国出版传媒商报社全国出版物发行标准化技术委员会

承办：北京中启智源数字信息技术有限责任公司

“中国出版物在线信息交换”研究与应用实验室

时间：2014年1月9日14:00~17:00

地点：化学工业出版社三层会议厅（北京市东城区青年湖南街13号）

联系人及电话：周卫华 王颖 李玉红

（010-88817687、88814651 13621037248）

第三届中国独立书店高峰论坛
主题：“活着并快乐着——中国独立书店创新经营案例分享”

联合主办：中国出版传媒商报社金城出版社蜜蜂书店

时间：2014年1月10日13:00~18:00

地点：北京贵国酒店会议中心（国展附近左家庄1号）

联系人及电话：张维特（010-88817698、88810715-2349）

欢迎参与，欢迎垂询!
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进入12月，中国出版传媒商报各板块、各专
刊、各周刊陆续对2013年度中国出版传媒业热
点、重点、焦点进行了盘点，本期为产业主体报道
盘点收官。为使读者“一报在手，纵览全年书业风
云”，特对近期相关报道集中梳理回放。2014年
1月3日、7日，本报还将刊发年度推展系列，敬
请期待。

出版企业行动趋势年度剖析
（12月20日6、7版）

盘点出版企业经营创新活动
（12月24日2版）

追访年度童书出版新力量
（12月20日9、10版）

盘点出版企业自有实体店
（12月24日3版）

书业营销热词与观察
（12月17日9版~11版）

年，中国编客的 个关键词
（12月17日25、26版）

新媒体 大关键词
（12月20日13版~15版）

传媒年度盘点
（12月6日9版~11版）

年度童书、好书盘点
（12月24日9版~11版）

盘点 新华发行集团
（12月31日7、10版)

点击 年度出版 大聚焦
（12月31日14版）

年度细分市场盘点
（12月31日15、18、19版）

民营书业凸显六大征象
（12月31日22版）

馆配市场让人欢喜让人忧
（12月31日25版）

年度印业盘点
（12月31日29版～32版）
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东方有一句古话，“当变革之风吹起的时候，有的人筑起高墙，有的人

造风车。”

回想起去年的这个时候，外研社成立了教辅分社，在 2011年一系列新

政策出台的宏观背景下进军全学科教辅出版。

390 天后，我们看到教辅分社交出了一份漂亮的答卷：1.78 亿的码洋

表现不俗，工作机制和团队建设颇有成效，合作伙伴纷至沓来：大学英语

四六级响当当的王长喜教授、资深的策划人杨文彬老师、宽高集团的王金

战老师、沸腾英语的蔡晔老师，信任并携手外研，共同建设起了完整的、专

业的、覆盖全学科的教辅产品线，感谢他们对外研社的信任和爱护！

成绩总是代表着过去，新业务的外促和内生，需要更多的布局谋篇。

教辅出版，是外研社向全学科出版延伸，向教育出版全面发展的必由之

路，要去做全面解决方案公司和教育服务提供商的外研社，这一板块不可

或缺。而熟稔于教材出版运作的外研社，她的教辅产品有两个“基本要

求”绝不松懈。

它一定要具有外研品质。以往教辅出版市场中的粗制滥造和良莠不

齐，倒逼出了教辅新政。未来的教育，是从功能教育向全人教育转变；未

来的学习，是从阶段学习向终身学习转变。我们把符合素质教育理念、精

益求精的外研社产品推向教辅市场，每一本摆在读者面前的外研社教辅

书，要对得起“外研社”这个“金字招牌”，并具有深刻理解教育、充分了解

学生、符合素质教育规律的、有别于其他产品的“外研特色”。

它一定要充分吸收民营的力量和智慧。少儿和教辅是图书市场上竞

争最为激烈的两个板块。民营力量对教辅一线的把控力、对产品的研发

力、对营销发行的抓地力，非常值得我们虚心、用心学习。鸡蛋向内打破，

是食物；向外打破，是生命。长远来看，和民营力量的合作，一定要为外研

社培育一批深谙现代市场化运作之道的精英队伍。

教辅分社是外研社最年轻的一个分社，也是我社十二五时期增长的最

大生力军之一。和其他业务板块不同，教辅图书出版节奏更快，流程更紧

凑，市场竞争更加白热化，这片“试验田”，可能需要多一点“浇灌”，多一丝

“耕耘”。我们已经走过未知的、迷惘的、不适的第一个年头，相信在未来

的1年、3年、5年，展现在出版界和读者面前的，一定是在外研社转型中实

现跨越的外研教辅。
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