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分 销
行业标准CNONIX加快推行

《中国出版物在线信息交换》行业标准CNONIX

标准经国家新闻出版广电总局批准于2103年6月14

日正式颁布。CNONIX标准是由全国出版物发行标

准化技术委员会组织行业内具有影响的多家出版发

行单位，历时三年时间编制完成的一项重要的基础标

准，它确定了我国传统出版和数字出版与出版发行业

务相关的核心元数据，提供了出版物产品信息统一数

据格式的技术解决方案。为了更好地支持CNONIX

标准体系，中国出版集团公司牵头联合24家业内重

要的出版、发行、信息技术服务单位，向全国新闻出

版业各单位发出应用推广该系列标准的倡议书。根

据产学研用相结合的原则，发行标委会又与湖南新

华书店集团有限责任公司、北方工业大学、北京中启

智源数字信息技术有限责任公司合作完成了《中国

出版物在线信息交换标准应用示范工程》。中南出版

传媒湖南省新华书店成为CNONIX行业标准的首家

试点单位。

链接：8月27日2版《〈中国出版物在线信息交换〉行业标准

加快推行》，9月3日9、10版《第三届全国出版物供应链论坛 大数

据时代出版发行业走向》，11月5日2版《中南传媒启动CNONIX

应用示范工程》。

民营教辅新品增多技术力渐显
2012年，教辅新政似乎被看作是民营教辅的“末

日预言”，一时间唱衰论调此起彼伏。到了2013年下

半年，诸多民营教辅商仍干得风声水起。与2012年相

比，2013年民营教辅商几乎不再纠结政策，将其视为

正常因素。零售教辅市场的竞争也更为激烈，出现了

更多的市场化产品，近几年民营教辅商有意推广的新

品也逐渐收获实效。在这个过程中，民营教辅商渠道

不断下沉，服务终端读者和技术创新的能力也在不断

提升。随着教材改版、教辅评议的逐渐广泛和规范，

2013年，一些原本主攻系统征订的目录类教辅也加入

零售类教辅的市场竞争中，加剧了原本十分激烈的零

售教辅市场竞争。在零售类教辅销售中，不可忽视的

一点是中小型书店的倒闭潮仍在持续，这在一定程度

上增加了民营教辅商的渠道成本。形势虽然严峻，不

过在部分民营教辅商的表述中，2013年整体销售态势

仍稳中有升，最让他们欣喜的是一些2013年或近几年

持续打造的新品颇受市场欢迎。

链接：10月18日2版《民营教辅走出“2012”了吗？正视竞

争新品增多技术力渐显》。

新华书店网店销售进快轨
2013下半年，包括深圳购书中心关门在内的消息

再度引起关于实体书店未来的热议。与此同时，以电

商为代表的图书网络销售模式正鼓旌而行。此消彼

长间，实体书店也开始更多触网。聚焦到新华书店，

在开办自有网店的基础上，他们加快了入驻电商平台

的步伐，企图搭上这趟电子商务快车。2013年，此类

网店取得不俗业绩。在这个过程中，对于入驻的必要

性、线上线下“互搏”、构建网店竞争优势等问题，也有

了更深的思考和更有效的做法。2013年，新华书店在

入驻电商平台上取得较大突破，这也契合了时下颇热

的O2O潮流。部分新华书店还创造了优秀业绩，特别

是在今年“双11购物狂欢节”中表现突出。纵观新华

书店在电子商务上已有的布局，“自办网店+入驻电商

平台”是他们的普遍之选。两者相比，后者的好处显而

易见：网店搭建成本、用户获取成本更低，利用电商平

台的资源、影响力也有助新华书店更快介入电子商务。

链接：11月19日5版《出版物电商“双11”火爆》，12月3日2

版《巧借电商东风 新华书店网店销售进快轨》。

专 业 出 版
出版商跨界结盟破壁垒
随着市场竞争的日益加剧，已经很难对一个企业

或者一个品牌清楚地界定它的“属性”。对于身处文

化创意领域的出版企业而言，“跨界合作”越来越普

遍。天津凤凰空间与东方汉世联手打造设计俱乐部，

磨铁图书营销推广牵手音乐界，重庆出版集团联合重

庆餐饮、旅游发送美食及旅游代金券，广西科技社与

化妆品牌的结合，人邮社与华安基金、验孕试纸厂商

的合作，光明日报出版社与茅台集团、面包店的合作，

吉林科技社与阿迪锅、北京科技社与烤箱厂的合作

等。或与国际公司合作，或与行业部门协力，或与学

术机构联袂，或与周边企业携手，都是营销手段与渠

道创新的有效实践。

链接：11月8日2版《出版商跨界结盟破壁垒》。

自媒体影响出版生态端倪初露
从Web1.0到Web2.0，媒介技术的更新换代及媒

介融合进程的推进，人们正式步入移动互联时代。移

动终端的普及促进了阅读方式，更改变了阅读方式。

在它的促进之下，从“浅阅读”到“自媒体”，无一不折射

出快速、零散的现代生活特性。特别是“自媒体”，业已

悄然影响着传统出版生态。出版社依托“自媒体”寻觅

着选题、作者、译者等资源，并以“自媒体”为平台部署

自身的独特的营销渠道；更多有意于写作与出版愿景

的普通人也通过“自媒体”去“宣传”、“展示”、“交流”自

己的能力，进而受到策划编辑、出版社的青睐，一跃而

成职业出版人，而且这样的案例还不在少数，比如豆瓣

用户兼豆瓣阅读作者月入数万的丁小云等。

链接：10月8日3版《自媒体影响出版生态端倪初露》。

出版企业实体经营多线开花
当前不少正处于成长期的出版发行企业，在各自

的经营策略上都表现出了一定的普遍特征——扩大

品种规模、深掘市场蓝海，在主营的出版业务之外，还

精心挑选一些其他的非出版业务，采取多品种、多渠

道和多市场的部署，积极投身到跨行业实体经营中

去，不少出版企业借此还获得了预期的规模效益。比

如河北新华除涉足学校、幼儿园、酒店、汽车、粮贸、装

饰、超市等产业，发展势头良好；福建新华进军茶行

业，并有意向瓷器、红木等相关文化产业布局；荣宝斋

积极拓展艺术品投资市场，上海世纪出版集团依托朵

云轩等发展艺术品、古籍等经营和拍卖业务；凤凰传

媒、时代出版等在房产、贸易、物流、金融等都有涉

及。而新华文轩、外研社、二十一世纪社、江西教育社

等出击幼儿培训业务，广西师大社启动状元红艺术馆

主营桂林鸡血玉，江苏美术社与南京大学社进军艺术

培训市场，江苏文艺社进军影视，江西科技社开发生

态旅游农庄等都是实体经营的有效探索。

链接：9月27日3版《出版企业实体经营多线开花》。

财经出版市场生变
2013年财经出版力量格局再起波澜。年初，由财

政部授权，由中国财政经济出版社与经济科学出版社

合并成立中国财经出版传媒集团，集团领导均任命完

毕，并已完成工商注册。无独有偶，年初中国经济出

版社启动整体无偿划转给中石化集团公司；11月，由

中国人事出版社、中国劳动社会保障出版社和5家子

公司组成的中国人力资源和社会保障出版集团有限

公司正式成立。

与此同时，一边是中信出版社、机械工业出版社、

广东经济出版社、北京大学出版社、东北财经大学出

版社等专业社向大众化探索，一些大学社、其他专业

社甚至文艺社却将目光转向了财经出版。比如华中

科技大学出版社北京分社及其佳思漫团队即随后重

组的大众分社，近年已在财经类普及读物和传记类等

有所建树；浙江大学出版社联手蓝狮子财经出版中心

的战略合作，共同开发面向市场的企业史和投资理财

类图书，不仅使其财经类出版规模达到3500万码洋，

随后还共同投资成立了杭州飞阅图书有限公司负责

图书发行；而长江文艺出版社以拿下《货币战争4》作

为进军财经图书至关重要的一步棋，随后也在财税类

和投资理财类图书方面推出了不少产品。

链接：7月5日9版《财经出版市场格局悄变》，2013年11月

19日7版《中国人力资源和社会保障出版集团成立 三大战略致力

产业升级》。

大 众 出 版
网络文学启动新移动战略
2013年7月，中国网络文学出版平台盛大文学融

资1.1亿美元，用于实现盛大文学新的开放战略和移

动战略。从具体的战略上看，以盛大文学旗下起点

中文网作为开放承载平台，让作者自主上架销售，包

括自主决定上架、自主站内站外促销并同样享有分

成和奖励。未来，盛大文学平台还将向整个文学行

业开放，接受各个出版社的非独家授权作品，面向更

加多元化的内容，享有流量变现支持。针对作者收

益，盛大文学将重塑起点中文网作者收益模式，连载

订阅销售收入将通过“分成+奖励”的形式100%返还

作者。

目前，自有移动互联网端，日活跃用户数已经超

过500万，月活跃用户数超过3000万，来自于自有移

动渠道的收入已经超过PC端收入。包括起点中文网

在内的自有移动互联网渠道2013年第一季度各项数

据与2012年全年持平，从今年四月到现在，收入实现

了倍增。在新移动战略的布局下，盛大文学将对旗下

各移动端产品进行战略重组，势必会提升用户阅读体

验与付费便捷性，使网络文学焕发新活力。

链接：8月2日7版《盛大文学融资美金1.1亿》。

电子书版权维权再起风波
2013年的“世界阅读日”期间，当当网发起“第七

届网络书香节”活动，在未征得内容合作伙伴同意的

情况下，将其数字馆中的电子书从4月17日至4月19

日“全场0元”供读者免费下载三天，作家出版社及旗

下中作华文公司上架的887本电子书被“0元”促销，

其中包括《好妈妈胜过好老师》这样的超级畅销书、莫

言、铁凝、何建明等名家名作以及大批中国作协会员

的其他作品。中作华文数字传媒股份有限公司副总

经理毕昱介绍，事件发生后，公司与当当网交涉，要求

不参加此类活动，希望当当网停止侵权行为，要求当

当网公开道歉，并对侵权作品进行赔偿，但协商未

果。中作华文公司在这之后向当当网发出律师函，准

备进入法律诉讼环节。此后，由中国作家出版集团、

作家出版社、中国作家协会作家权益保障委员会办公

室、北京中作华文数字传媒股份有限公司牵头联合相

关出版企业、作家、法律专家学者在中国作家协会大

厦，就当当网电子书“0元销售”事件进行集体协商。

链接：8月2日7版《当当网“电子书0元下载”行为遭出版商

讼诉》。

童书销售渠道构建新模式
目前少儿书市场竞争愈发激烈的现状下，出版社

的业绩要取得增长和突破，必须建立属于出版社和优

秀经销商之间的统一战线，而这个统一战线的核心就

是出版社与经销商进行一种利益结。2013年，二十一

世纪出版社与当当网独家超级战略合作关系，同时与

湖南浪翔文化公司合作建立了湖南世纪浪翔网络公

司，并以天猫作为平台建立了二十一世纪社自己的旗

舰店。在不到一年的时间里，世纪浪翔就已取得了优

异的成绩，在 2013年“双十一”里创造了一天120万元

销量的成绩。这是出版社第一次尝试与民营经销商

建立利益联盟，并成功地做到了出版社和经销商的互

利共赢。当社店合作共办“品牌”网店的模式一旦形成

规模时，出版社便可将这些网店进行整合，形成网店的

利益联盟，届时将获得其它网店无法比拟的优势。此

外，不少出版机构都看到母婴渠道、文具渠道、玩具渠

道等这种新型渠道市场潜力巨大，更有出版机构将触

角伸到高铁、机场等成人出版物行销领域。

链接：11月19日6版《出版商与玩具厂商合作四大提问》、

11月29日2版《解约、合作、共建：渠道构建新思维》、12月20日9

版《追访童书出版新力量》。

教 育 出 版
四六级考试重塑市场格局
8月14日，全国大学英语四、六级考试委员会发

布声明，四六级考试将从2013年12月考次起进行题

型的“局部调整”。这让英语四六级考辅的相关策划、

出版机构颇有些猝不及防。相当数量针对调整之前

英语四六级考试的图书产品面临了不可避免的市场

危机，这其中还包含一部分刚刚在六七月份才上市的

新产品。但是这也给市场新象的产生带来了可能，甚

至被预判为“这次考试改革甚至会成为细分市场重新

洗牌的机会和驱动力”。在此情况下，相关机构迅速

应对，对选题研发、产品线规划、市场推广进行重新布

局。相关人士认为，改革后的考试不仅带来了新的市

场变化和空间，还有望对教学产生新的影响。

链接：9月10日7版《英语四六级考试题型调整 会带来一

个新的细分市场吗？》。

大学社试水学术出版转型
眼前，传统学术出版正面临着转型升级的诉求，

大学社等主要学术出版群体尝试在产业规律、市场规

律中提升学术出版的生存能力、可持续发展能力。在

数字技术和理念深入渗透出版、我国学术出版走出去

的主客观条件日渐成熟等条件下，北京大学社、北京

师范大学社、上海交通大学社、高等教育社等出版机

构正在从数字化、版权贸易和市场推广等方面进行

“转型”试水，并在经济效益和社会效益方面都取得了

相应成效。此外，学术出版社的市场营销也经历着精

细化、专业化、网络化的升级。

链接：11月15日1版《学术出版转型升级路径渐“摸门”》。

世 界 出 版
大数据推动学术出版革新
2013年5月，国际科技医药出版商协会在华盛顿

召开了2013年创新研讨会。围绕着这三个主题，来自

学术出版业内外的嘉宾探讨了数字环境下学术出版

快速转型过程中遇到的问题。2013年10月，法兰克

福书展也举办了名为“大数据和小数据的获取、分析

和整合”的论坛。业界的观点是，在应用数据对内容

和目标读者进行决策方面，出版业落在了音乐、电

视和电影等许多行业的后面。许多主流出版商甚

至搞不清他们实际的读者在哪儿，这是因为许多书

业数据都是封闭的，出版商无法获得完整的大数

据，因此也就无法了解和获得更多的读者。出版商

拥有的是局限在办公室的小数据。数字环境下的“购

买”等同于“搜索”，销售其实是一场关乎数据的角

逐。大数据和小数据结合在一起使用，能让大数据的

功能更加强大。

全球领先的学术出版商之一，爱思唯尔公司不久

前与英国伦敦大学学院（UCL）合作，共同建立了

UCL大数据研究所（UCLBigDataInstitute）。该项目旨

在通过运用新技术分析和应用学术数据，来探索满足

科研人员需求的新途径。

链接：10月8日8版《大数据推动学术出版革新》；12月20

日11版《爱思唯尔将在英国投资开发大数据项目》。

英美出版迎来“技术型”CEO上任潮
2012年以来，一些全球领先的出版集团（公司）陆

续进行CEO换届。无论是教育、学术和科技类的专

业出版公司，还是大众类出版公司，纷纷迎来了数字

化技术专家担当掌门人，他们大都在数字化和全球化

运营方面经验丰富。

2013 年 8 月，查理·雷德马内出任哈珀·柯林斯

英国公司新一届 CEO。他上任前一天，企鹅兰登书

屋英国公司也任命了一位新的年轻 CEO 汤姆·韦

尔登。曾在英国前首相戈登·布朗班底担任办公室

主任的劳德·卡特，将于2014年1月担任著名学术出

版集团 Informa 的 CEO。爱思唯尔公司 2012 年 8 月

上任的 CEO 罗恩·莫贝德，在电子信息业务方面拥

有广泛的全球性经验，早期曾在信息服务公司 HIS

和油田技术服务公司斯伦贝谢担任过一系列领导职

务。2012年8月，圣智学习集团宣布由迈克尔·汉森

出任集团新一届CEO。汉森曾供职于波士顿咨询集

团，是该集团电子商务企业和媒体实践的合伙人及

联合主席。剑桥大学出版社 2012 年履新的彼得·菲

利普斯也在全球化的内容产业、数字化转型，以及在

商业化环境中创新非赢利性机构的运营方面拥有丰

富经验。

链接：11 月 12 日 1 版《英美出版迎来“技术型”CEO 上任

潮》，4版《学术教育类出版公司新掌门都是信息数据处理强人》；8

月2日3版《Informa公司换帅 政界人士担当CEO》。

传 媒 新 媒
首届中国期刊交易博览会落户武汉

2013年9月14日~16日，首届中国（武汉）期刊交

易博览会召开，主题为“期刊让生活更精彩”，共有近5

万种精品期刊参展。首届刊博会共设8个展馆，展览

面积达10万平方米，以期刊展示交易为主，同时展销

图书、报纸、电子出版物、动漫游戏产品、文化衍生品

等，提供各种新媒体产品和新技术的现场体验。其

中，海外馆有英、美、德、法、俄、韩、日等40个国家和

地区的200多个出版单位的万余种期刊、4万余种文

化产品参展，包括《自然》、美国《国家地理》等畅销海

外的期刊都联袂登陆刊博会。首届刊博会创新展会

形式，展示交易、高端论坛、文化活动三位一体，融合

产品展示、版权交易、思想交锋与大众娱乐，既为行业

人士搭建了一个重要的交流平台，也设计了众多吸引

广大民众参与的文化活动。

链接：9月17日1版《从首届刊博会看刊业传媒气候》。

上海两大报业合并传媒核聚变伸向体制内
2013年10月28日，由解放日报报业集团和文汇

新民联合报业集团整合重组成立上海报业集团成

立。面对纸媒未来继续衰落的趋势，组建上海报业集

团，试图通过体制机制的调整改革，更好适应形势和

发展需要，推进主流媒体的创新转型发展。据悉，上

海将每年为解放日报社、文汇报社注入财政资金，支

持两大报社的品牌拓展和传播运营工作。同时，上海

市宣传文化专项资金也将安排资金，用于支持各主要

报纸发展新媒体、扶持外宣媒体和具有文化影响力的

报刊。12月11日，上海报业集团成立后的首个新媒

体产品《上海观察》APP上线。前不久，运行了14年的

《新闻晚报》宣布将会在2014年1月1日正式停刊，成

为上海报业集团成立后首张休刊的报纸。

链接：12月6日9版《传媒业进入裂变时代》。

（下半年版）

■中国出版传媒商报记者 郭虹 蓝有林 孙珏 刘海颖 李丽 马雪芬

链接：7、10版《盘点2013新华发行集团》，14版《点击2013年度出版8大聚焦》，15、18、19版《2013年度细分市场

盘点》，22版《民营书业凸显六大征象》，25版《2013馆配市场让人欢喜让人忧》，29～32版《2013中国印业盘点》

/大势大事

□ 发行集团有保也有增
□ 民营书业三两面
□ 基层书店创收增效
□ 分社制分公司设立提速
□ 创意产品延伸产业链
□ 绩效考核指标细化成趋势

□ 书业人才围城心态明显
□ 地方教育社呈现活跃发展态势
□ 教育解决方案成为教育出版新趋势
□ 教辅零售市场持续显现“新政效应”
□ 童书出版多媒体产业链布局渐深
□ 经营读者才是大众出版未来

□ 武侠作品春天悄然临近
□ 儿童文学品牌打造6大趋势
□ 欧亚多国图书市场普遍下滑
□ 法俄政府出资扶持书业
□ 青少板块领涨英美童书市场
□ 首个国家级期刊博览会落户武汉
□ 报刊改革催生报刊集团新潮
□ 微信自媒体崛起

中国书业大势大事（上半年版）回眸2013 （详见本报6月28日3版）


