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2013 年，少儿百科图书市场的引爆点无疑是少年儿

童出版社 7 月推出的《十万个为什么》（第六版）（18

册），全套售价高达 980 元。一时间，对于该书定价过高

的议论尘嚣尘上，但这些言论丝毫不影响该套书的热

销，这套集结了权威编撰阵容，已经成为几代人童年回

忆的经典百科套系在新时代仍然焕发出了活力。据该

社策划部张顺介绍，这套书目前已经发行 5 万套。简

装版也将于 2014 年春季上市，定价 680 元。

不容否认的是，2013 年的百科市场依然是外版书占

强势地位。诸如，湖南少年儿童出版社从美国不列颠百

科全书公司引进《大英儿童百科全书》（全 16 册）。据该

社相关负责人介绍，平装版走网络包销的路子，面市一

年来，销量已超 48 万册。浙江少年儿童出版社今年推

出的引自美国国家地理学会的《美国国家地理少儿版百

科》销量已经逼近 4 万册。童趣出版有限公司引进自德

国的《环球探索》少年版以及《迪士尼我的第一本大百

科全书》，中国大百科全书出版社的《DK 儿童艺术创想

百科全书:与大师一起创作动物名画+与大师一起创作

世界名画》等都是人气超高的产品。此外，二十一世纪

出版社引自韩国的“我的第一本科学漫画书”系列今年

继续推出新品“科学发明王”、“黄金战士大冒险”、“数

学世界历险记”等，加上其他品种，全套总销量已经突

破 1300 万册，业绩十分惊人。

当然，除了“十万”这套重磅原创作品，百科原创力

量也在逐步成长中。清华大学出版社的《最最奇特的海

洋生物》由凤凰科普编委会编著，是一本有关海洋生物

的百科全书。与此同时，凤凰科普编委会还出版了多部

比较畅销的少儿科普图书，如《最最奇异的植物》、《最

最古老的恐龙》、《最最有趣的虫子》等。另外，海洋出

版社的《海洋动物科普故事》、海燕出版社的《动物王国

大揭秘》、电子工业出版社的“故事中的科学”系列等等

也是原创少儿科普图书中涉及百科知识的图书。

尤值一提的是，“十二五”国家重点图书出版规划项

目，由中国科普作家协会推荐、著名科普作家张冲主编

的《中国原创科学童话大系》第一辑（儿童卷 10 册），由

湖北少年儿童出版社出版发行，农家书屋与馆藏渠道相

当受欢迎。此外，该社的“少儿科普名人名著”已经销

售过百万册。湖北科学技术出版社推出“小风车儿童成

长百科全书”；老牌的大百科社自然每年都有拳头产

品，今年推出的《中国儿童百科全书》（超值套装）是《中

国儿童百科全书》的最新礼品装，包括地球家园、文化

生活、人类社会和科学技术 4 册。《中国儿童百科全书》

出版 10 年来，累计销量已有 800 多万册。

在图书的呈现方式上，今年的科普书也打破了以往

单纯纸质的形式，加入了声光电元素以及更多的互动模

块，让百科知识生动立体起来。比如新世纪出版社的

《我的第一本观鸟日记》附赠鸟类野外声音光盘。《DK

儿童动物大百科》（中信出版社）专门针对儿童的认知

习惯进行了人性化设计，通过分门别类的动物条目以及

“信息卡”，展示了动物的分类、族群、栖息地等。此外，

该书在每个动物旁绘出人或手掌，让孩子直观地了解到

动物的实际大小。

从市场竞争者角度分析，由于少儿百科类图书没有

像儿童文学类别被大社强社垄断，也不似图画书需要长

久的经营打磨，不少非少儿类出版机构切入童书市场

后，都将其作为最先考虑的产品线之一，各类专业社、

教育社、大学社等都或多或少有所涉及，竞争也相当激

烈。比如，广西科学技术出版社的《HOW&WHY 美国

经典少儿百科知识全书》一二辑已经销售 15 万套，算

是其中翘楚。此外，英国 DK 公司的百科产品依然是

国内出版商首选的品种。从领头产品看，大百科社不

仅在成人百科市场具有相当地位，在儿童百科方面，近

年也布局相当严密。该社的“中国儿童百科全书”系列

已经基本完备，9~15 岁版畅销 10 年，6~9 岁版《上学就

看》行销数载，已累计销售逾百万册。针对儿童百科全

书竞争激烈的现状，该社还适时推出填补空白的 3~6

岁的《中国幼儿百科全书》，2013 年还推出了 2~3 岁版的

幼儿百科。

总的来说，百科类图书市场从知识内容上看，并没有

发生太大的变化，但百科知识需要用何种呈现方式却成为

新的课题。由于互联网的发展，大量知识在网络能随意取

得，少儿类简单的精美图片浏览型百科书存在价值遭到质疑，

工具型百科书如何更适宜青少年读者查阅，在当下更为考验

出版人的能力。
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少儿百科图书牛气挺市
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原创图画书渐成气候
如果说2012年的

原 创 图 画 书 还 要 用

“ 方 兴 未 艾 ”形 容 ，

2013年的原创图画书

用“渐成气候”来概括

丝毫不觉夸张。

2013 年，原创图

画书不仅成为出版人

以及专家学者看好的

一个潜力板块，也是

付诸实践的一年。从

产品体裁看，传统题

材不再一统天下。尽

管这类产品仍然有不

少出版商在关注，比

如中国少年儿童新闻

出版总社准备上市的

“中国红”系列以及

2013年问世的北京师

范大学出版社推出的

“绘本森林——中国

民 间 故 事 与 神 话 传

说”系列、湖北少年儿

童出版社的“中国图

书画典藏”书系、蒲公

英童书馆的“中国民

间故事精选”系列等

等。以名家名作为突

破口，打造衍生图画书系列的风潮依然在继续。

比如明天出版社的“曹文轩纯美绘本”系列、“杨

红缨亲子绘本”系列，新蕾出版社的沈石溪“动物

绘本”系列，二十一世纪社的“皮皮鲁绘本馆”系

列。湖北少年儿童出版社的“中国图画书典藏”

书系更是集半世纪中国图画书精粹，同时他们还

着力开发了“杨红缨话画本”系列，市场反响也相

当不错。湖南少年儿童出版社也推出了“中国儿

童文学大家绘本”系列，将王一梅、樊发稼、汤素

兰、金波等大家作品改编成新式绘本。接力出版

社今年在上海国际童书展首发的由王晓明创作

的“花生米图画书”系列（共4册）是一套开启儿

童自我发现之旅的图画书，其中主打作品《花生

米样的云》曾荣获中国作家协会全国优秀儿童文

学奖，深受家长和孩子的喜爱。

除了上述两大门类，图画书的题材开始多样

化，儿童认知开发、科普类、品格养成等更为细分

的门类开始涌现。比如中少总社推出的24册高

洪波著的“小猪波波飞”系列、禹田文化传媒出品

的“雪娃娃系列绘本”——《波流上的合奏曲》、

《云朵小火车》，化学工业出版社的“比比熊绘本

故事集”，中国纺织出版社的“霸王龙系列科普绘

本”，新疆青少年出版社的《我有友情要出租》

等。另外，像清华大学出版社已经与国内著名老

画家、清华美院教授组成的国内绘本制作团队签

约，目前已经在策划和出版中的图书有几十种。

从原创图画书的出版格局力量看，明天社依

然是其中翘楚。2013年，该社推出的原创图画书

新品 50 多种。其中“大红狗克里弗”共推出三

辑，第三辑于 2013 年圣诞节期间上市。前两辑

累计销量达1.8万册。“信谊世界精选图画书”系

列的《有些时候，我特别喜欢爸爸》，2013年7月

上市以来累计销量600余册。此外，在童书市场

占有率多年名列前茅的浙江少年儿童出版社近

年在原创绘本上也着力不少。2013年该社继续

推出的“中国原创绘本精品系列”第二辑以及“方

素珍原创绘本馆”系列，都有不错市场表现。二

十一世纪出版社的《天啊!错啦!》入选了 2013 年

“经典中国国际出版工程”；王若文的“小文系列”

（10册）和《爸爸的爸爸的故事》均有加印，销量都

在1万册以上。此外，像和英童书、蒲公英童书

馆等民营公司以及北京师范大学出版社等新力

量的原创绘本也都已在图画书市场形成了良好

的口碑。并且有些还引领了市场风向。比如北

师大社的“印象中国·水墨宝宝”系列，水墨画启

蒙宝宝视觉，独创且有新意；记忆童萌并入北京

盛雅典书刊发行有限责任公司后出品的“自我保

护意识培养”系列引领“实用图画书”风气。

2013 年，中国原创图画书数量级上有所增

加，且无论图画书创作者的艺术视野还是出版者

对于图画书的理解都有极大的进步空间。以当当

网为例，精装图画书中国原创354种，相较去年的

87种，有大幅度增长，但与此同时欧美2112种、日

韩439种，也增长不少，证明图画书市场容量整体

扩容。值得留意的是，国内图画书的创作出版发

展很快，同时也出现了“大干快上”的苗头，甚至有

出版机构一次推出十本原创图画书。事实上，在

国外编一本精品图画书需要三五年时间。

从原创图画书的创作模式看，多国合作的趋

势在2013年格外明显。中少总社出品的曹文轩

的《羽毛》请的是巴西插画师，目前已经问世。此

外，像《河对岸》、《挂太阳》、《怎样教大象跳》分别

邀请了俄罗斯、美国、马来西亚的画家就国内的

脚本进行创作。二十一世纪社近年在原创图画

书开发方面，可以说开创了经营国外童书作家的

先河。2013年，该社邀请了凭借《月亮的味道》蜚

声国际的作者麦克·格雷涅茨来到南昌开始创作

具有中国元素的作品。此外，该社还邀请日本著

名画家、《阿春奶奶的手》的作者木下晋创作《真

正的大熊猫》。北京蒲蒲兰原创绘本的跨国合作

项目也有不少，比如《荷花镇的早市》、《北京——

中轴线上的城市》都是以中日同步的方式出版；

向华和马玉的《悟空，乖》先由蒲蒲兰在中国策划

出版后，再在日本出版。此外，“祈愿和平绘本”

系列的跨国合作是由中日韩三国画家发起的项

目。由蒲蒲兰直接策划出版的原创绘本有《迷

戏》、《火城》。以此同时，2013年，很多的原创作

品都借由合作作品的路径走出了国门。

另外，图画书改编已经成为业界普遍在实行

的操作手法。虽然不少出版者都明白，名家名篇、

名著改编成图画书本身存在“主题先行”的毛病，

要改成好的图画书不是一件容易的事，但又经不

起对于名家资源开发的诱惑。事实上，这些书问

世后的境遇也不尽相同。此外，纵然近年业界对

于图画书赋予太多的“教育意义”批评再三，但仍

然有不少出版商在策划选题时不自觉地加入了不

少“生硬、教导”性关键词，当然，这些现象要扭转

并非朝夕之事。2013年的丰子恺儿童图画书奖

“第三届书奖颁奖典礼暨第四届论坛”上，有专家

就认为，中国原创图画书的发展呈现出了两个大

问题，其一，如何更有儿童性，更有想象力，其二，

怎么样更完整、更精致。创作者的想象力不够丰

富，胆子不够大，比较拘谨。写民俗的比较多，写

实、怀旧的比较多，民间故事也很多，但是，这个年

龄阶段孩子最需要的童话类的、充满想象的图画

书很少。如果能把握住儿童的奇思妙想、童趣，把

握住精雕细琢，中国的原创图画书就有希望。

2013 年，原创图画书大赛和评奖已经常规

化：11月，丰子恺儿童图画书奖“第三届书奖颁奖

典礼暨第四届论坛”在南京师范大学召开。12

月，第四届“信谊图画书奖”颁奖典礼在济南举

行。从这两次具有代表性的原创图画书活动看，

获奖者多是我国台湾地区的作家和画家，大陆力

量中，“90”后学院派的活力不容小觑。

三联书店与雕刻时光签订战略合作框架协议
中国出版传媒商报讯 12月30日下午，生活·读书·新知三联书店有限公司与北京艺丰雕刻时光咖啡

文化有限责任公司就战略合作框架达成协议，并在韬奋图书馆举办了签约仪式。三联书店总经理樊希

安、雕刻时光董事长庄崧冽出席了签约仪式。

据介绍，2010年，雕刻时光开始与三联书店接触，经过双方协商，雕刻时光进驻京城文化地标——三

联书店旗下三联韬奋书店二层。数年来，双方借助各自品牌优势，在文化和商业上都取得不俗成绩。

2011年起开办的雕刻时光文化讲堂，迄今已举办超过300期。随着合作的逐渐深入，双方感到有必要加

强合作的深度和力度，决定以统一的资源整合优势结成长期共同发展之联盟，以获得良好的社会效益和

投资回报。此次的战略合作框架包括相互宣传、探讨交流和业务促进以及合作选址办店等诸多方面。

签约仪式上，樊希安表示，这样的合作首先是基于双方对“文化”的共同认同。在他看来，咖啡始终

与文化有着不解之缘，同时与雕刻时光的合作也有基于商业的考量，“这是为读者服务的一个重要方

面。咖啡馆的主要消费人群都是热爱文化、热爱阅读的，聊天、欣赏音乐和阅读是人们在咖啡馆的最常

进行的活动；与雕刻时光合作，把阅读和日常文化休闲相结合，营造人与书亲密接触、人与人面对面的交

流机会和人性化的阅读氛围——这是阅读的题中之意和自然延展，这种体验是电子商务和数字阅读所

取代不了的。” （啸）


