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浙大社学术品牌“六和丛书”第二辑面世
中国出版传媒商报讯 浙江大学出版社的品牌图书“六和丛书”第二辑近日推出上市。据相关策划编

辑介绍，此次先推出张晖著、张霖编《朝歌集》，王培军《钱边缀琐》，胡文辉的《人物百一录》，徐文勘的《编余

问学录》共四种。

张晖的《朝歌集》是作者对古典文学研究梦想的辑集，共分五部分，第一部分谈《封神演义》的忠孝观念

与革命困境；第二部分谈寻找古典文学研究的意义与价值；第三部分首次公布了龙榆生与陈三立、陈寅恪与

俞平伯等师友的多封论学通信，考证了他们之间的交往；第四部分探讨了中国古诗文鉴赏的意义；第五部分

是书评。另有附录，收有好友维舟纪念张晖学术梦想与求学经历的回忆文章。张晖作为一位优秀的文史学

者，该书是他生前就编好的，该书的出版也是对他短暂而辉煌的学术生涯的一个纪念；王培军的《钱边缀琐》

是作者研究钱锺书著作的随笔和札记，阐发钱锺书的学术成就与贡献，对其作品中涉及的典故和史实加以

考证。另外还谈及钱锺书与钱穆、陈寅恪、余嘉锡、吕思勉与鲁迅等人的交往或文字渊源；胡文辉的《人物百

一录》主要写王国维、陈寅恪、钱锺书、胡适等学者的逸事，以及梅兰芳、林语堂、张之洞、李提摩太诸多历史

人物的掌故，具有很高的学术价值和可读性；徐文堪的《编余问学录》是作者的文章合集，主要分三部分，第

一部分是研究汉语词汇和发展的专题文章，第二部分谈东方学内容，如粟特文明与华夏文明的交流，阿尔泰

学人物等。第三部分谈其父徐森玉的学术，及其师友如向达、袁同礼、方志彤等回忆文字。 （清浦）

曾经，一部电视剧《乔家大院》使得乔家大院由淡转旺、游客倍增，成为晋商文化

的代表。借鉴这一思路，出版企业是否可以深度介入地方文化资源的开采，运用图

书出版、影视传媒、实体经营、跨界合作等手段进行深度开发，一方面延伸自身的文

化产业链，另一方面亦提升地方文化的认知度呢？带着这样的疑问，中国出版传媒

商报记者与业内同仁展开交流从而得到了不少有益的启发。
■中国出版传媒商报记者 刘志伟

视角一视角一 旅游项目拓展不乏伙伴

前不久，安徽人民出版社副总编辑

李旭在与中国出版传媒商报记者闲聊

时透露，“近年来一直致力在家乡落地

关于蔡邕蔡文姬故里的文化旅游开

发”。出版业怎样立足地方文化资源，

开启文化产业链，这样的话题着实启发

了记者的诸多思考。“2008年，文姬归汉

1800周年之际，我自费在家乡修建了一

座 24 间的蔡邕蔡文姬纪念馆，出版蔡

文姬有关著述，并准备申报‘蔡邕蔡文

姬资料数据库’的研发等”，不仅如此，

李旭还依托当地有关部门积极推进占

地30亩的‘文姬归汉园’项目的开发。

出版业如何挣脱固有思维的桎梏，

以“文化产业”立命，这样的课题已经摆

在了许多有识之士的面前。地方文化

资源，作为文化产业链中的一环，它的

开发其实大有可为，只是出版传媒领域

的企业真正涉足其间的尚在少数，如果

经营、整合有道，甚至有望联动、刺激房

地产业、餐饮业、旅游业、建筑工程等多

项经济领域的发展，前景不容小觑。

出版业如何介入到“地方文化资源

的开发”，这离不开对合作伙伴与商业

模式的探索。李旭坦言，“开封市专门

成立了开封市蔡文姬文化促进会，邀请

我担任顾问。尽管一些设想已经列入

故乡古镇的整体规划，但要实际落地，

总会考虑‘上千万的投资如何取得合理

的回报’的实际问题。”以“文姬归汉园”

为例，杞县倾向将其放在县城开发，将

文姬故里作为故居定位。李旭的想法

则是，如果文姬故里距离开封市太远不

便游客进入，倒不妨在开封近郊开发，

这对开封的北宋文化旅游也是拉大和

一种补充。在合作对象的遴选上，该项

目正在洽谈的珠海市、苏州市的两家投

资者，二者都是房地产企业，均期待借

助城镇化的东风，入手文化旅游地产。

这也反映出，出版企业如果愿意涉足地

方文化资源的开发，是不缺乏合作伙伴

的。

此外，杞县还与郑州市一家影业公

司联合投资 500 万合作拍摄小成本电

影《胡笳声声》，现已在后期制作，另有

30集电视剧《蔡文姬》正于洽谈中。李

旭表示，借助影视剧的拍摄，希望文姬

故里留下一个“汉代影视城”，接下来将

要拍摄的《大汉谋士郦食其》也可以使

用。从这一角度来看，出版企业着实应

该围绕当地文化资源做出系列化、多元

化的产品，甚至涉足产业园、影视城等

文化旅游地产项目等经营活动，达到真

正意义上的全媒体、全产品、全产业的

延伸拓展。

视角二视角二 文献整理寻求企业资助

上述的案例侧重于发掘“旅游地

产”，如果运筹得当，或许可以为业内提

供一个成功范式。在业内，另一成型的

“地方文化资源”则是“地方文献”的挖

掘——近年来，中华书局和上海古籍出

版社等的“东莞历代著作丛书”、浙江古

籍出版社的“浙江文丛”、岳麓书社和湖

南人民出版社的“湖湘文库”、山东大学

出版社的“山东文献集成”、黄山书社的

“安徽古籍丛书”、凤凰出版社的“无锡

文库”、广陵书社的“扬州地方文献丛

刊”以及三晋出版社负责整理出版的

《祁寯藻集》等，纷纷将目光落在各地方

的历史、名家、风物上。浙江古籍出版

社社长杨林海告诉记者，“浙江文丛”预

计于“十二五”期间完成 500 册的总

量。仅以经济效益衡量，此类出版规模

与馆藏定位，对于码洋的贡献着实不

小。

“地方文献”悄然成为趋势的同时，

出版企业在开发此类地方文化资源时

还可以得到哪些新鲜的运作模式呢？

众所周知，国家项目、政府补助一直是

古籍整理的主要助推动能。其实，有些

地方企业，同样愿意为出版企业进行赞

助、投资。不过，这样的合作在业内还

不多见，此类“盲区”急需更多同仁的积

极探索。

中国出版传媒商报记者从杭州市

余杭区地方志编纂委员会办公室了解

到一个案例：贝利控股集团有限公司，

这家位于杭州市余杭区的主营业务涉

及房地产开发、建筑装饰、资本投资、生

物科技、信息技术、物业管理的企业出资

50万元，与杭州市余杭区地方志编纂委

员会办公室共同整理的“余杭古籍再造

丛书”。在2013年9月，其又完成了11

部古籍（旧志）的再版，分别为《余杭县志

（清·嘉庆）》、《余杭县志稿（清·光绪）》、

《长生殿（清·康熙版本）》、《雪庄西溪渔

唱》、《西溪梵隐志》、《西溪秋雪庵志》、

《西溪怀古诗》、《西溪百咏》、《南樟子》、

《西溪杂咏》、《西溪梅竹山庄图咏》11

部，其中《余杭县志（清·嘉庆）》等2部由

浙江古籍出版社出版。至此，“余杭古

籍再造丛书”已整理影印出版22部。

从这一案例，出版企业或许可以发

现，成长中的有志企业，是非常希望且

乐于借助“文化”塑造自身形象的。贝

利集团提到，其一向注重文化的传承与

发展，此次出版古籍旧志，对于人们研

究挖掘临平和塘栖的历史文化内涵，塑

造独特的文化品牌和研究运河文化等

具有重要的现实意义。就企业文化而

言，更是一种“以社会责任为核心，打造

高品质健康企业”的行动。像贝利集团

此类乐于积极投身社会公益事业、文化

事业的企业应当不在少数，这一案例或

许应该给更多的出版企业以启发。

视角三视角三 文化符号增值地方出版

凡是参加过2013年北京国际图书

博览会的同仁一定对主宾国沙特阿拉伯

王国记忆犹新：白色、米色、土黄、绿格的

迪史达什（阿拉伯长袍）和库非耶（头巾）

的服饰展示；为读者一一进行曼海蒂彩

绘的艺人；帐篷、铜壶、椰枣、“苏卢斯体”

写就的清真言等等。这些极具异域情调

的文化符号让人历历在目。基于这种现

象，记者也在思考，出版企业同样应该挖

掘地方的文化符号为己所用。

业内现已成型的案例，比如广西师

范大学出版社的全资子公司广西状元

红艺术馆有限公司，其以收藏、销售桂

林鸡血玉印章、饰品、雕件、摆件以及山

料而著称。据相关负责人周祖为介绍，

艺术馆在一年多的经营、宣传中，成功

将鸡血玉打造为第九届中国—东盟博

览会国家政要及贵宾指定纪念品 、

2013 中国营销领袖年会“中国营销元

勋”的荣誉奖品等”。特别是在上海朵

云轩举办的桂林鸡血玉品鉴会为其博

来众多喝彩，其中的《心经》篆印更是代

表展品。该套篆印即由状元红艺术馆

董事长姜革文创意策划、篆刻大家林汉

涛篆刻而成。

除却实体经营，文化符号在业内的

应用还主要体现在选题的策划上。例如

新疆人民出版社在2014年北京图书订

货会重点打造的“西域探险考察大系”

（30种），该丛书主编杨镰告诉记者，此

次新版可谓对本世纪以来关于西域的学

术研究，特别是塔里木的玛札塔格、约特

干、米兰古城、蒲昌城等遗址的探险考察

作了总结，中国作者原创性著述的比重

有了较大的提高，是新版图书在选题结

构上最明显的变化。又如，依托云南独

特的地域优势，云南大学出版社相继出

版《泰国六年制小学汉语课本》（24册）、

《缅甸小学汉语课本》（16册）、《越南小

学汉语课本》（20册）等，以贸易输出形

式，供所在国小学学习汉语。

所以，此类地方的文化符号一旦与

产业载体相结合，便有望实现“产业

化”。既能实现文化的经济价值，还可

挖掘文化的经济潜能，通过与实体产业

相结合，通过产业通道可以将文化资源

转化为经济资源。这样的经营之道还

值得更多的有识之士去探讨研究。
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近日，网络盛传着一部韩国

偶像剧《来自星星的你》，女性群

体尤其为之疯狂。故事的男主

人公都敏俊教授称李朝小说《九

云梦》为“人生之书”。因为，都

敏俊不但与《九云梦》男主人公

杨少游同样拥有玉树临风的外

貌和通天彻地、无所不知的奇

才，并经历沧海桑田的生灭轮

回，而且杨少游大彻大悟、“庄周

梦蝶”式的结局或许亦将印证在

都敏俊的人物命运中。

记者看到《九云梦》成为都

敏俊的“推荐书目”后，当时就笑

称这一险僻的域外小说如果引

入出版、借力推广，是有望成为

畅销图书的。随后，记者即在交

流中获悉，上海古籍出版社已经

展开行动，其特别将尚在整理出

版阶段的《域外汉文小说大系·
朝鲜汉文小说集成》中陈庆浩先

生校勘的《九云梦》析出简体面

世，迅速部署宣传工作，并已经

收到了不少读者（影迷）的互动

反馈。可谓古籍类专业社紧追

流行文化热点的一个具体展现。

上海古籍出版社市场企划

部主管张家珍向中国出版传媒

商报记者介绍说，作为李朝时代

的著名小说，《九云梦》的成书有

两种说法：一种是最初以汉文本

行世，后译成谚文本；一种是最

初为谚文本，后翻译为汉文本，

并认为是金万重的堂孙金春泽

将其译为汉文本。两百多年来，

该书以汉文本、谚文本两种广泛传播，“我们的《九

云梦》汉文版是繁本系统的‘老尊本’”。据了解，

《九云梦》以中国唐代为历史背景，叙述西域天竺

国高僧六观大师的弟子性真与衡山卫真君娘娘座

下八位仙女邂逅，彼此产生情愫，萌动凡念，于是

被谪下界投胎，经历人生磨练。性真投胎于淮南

道秀州杨处士家之子杨少游。八位仙女托生为秦

彩凤、桂蟾月、狄惊鸿、郑琼贝、贾春云、兰阳公主、

沈袅烟、白凌波，个个才貌超群，聪明颖慧，并与杨

少游先后相逢、终成眷属。在与八位佳人相识的

过程中，杨少游考取状元，远征吐蕃，为国建勋，位

尊丞相，生六男二女，皆光耀门楣。晚年致仕就

闲，与妻妾同登高台，六观大师陡然现身点化，性

真惊觉独坐蒲团之上，新剃头发尚且蓬松，方知一

世荣华皆为师父法力幻化而出的黄粱一梦。

据记者所知，早在 2010 年，复旦大学出版社

就曾出版过《九云梦》，但碍于域外汉文小说的研

究的范围狭窄，普通读者关注较少。显然，此类专

业性极强的图书急需有市场热点的带动，而如何

抓准流行热点甚至主动制造热点，非常值得有识

之士进一步探索。
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孕产图书如何应用绿色印刷
■胡敏（化学工业出版社大众健康分社策划编辑）

一本图书的出版实属不易，从前期

市场调研到组稿中期，再到后期印刷制

作乃至营销推广，十几个环节环环相

扣，而这其中的印刷制作环节近年来频

频遭受新的内容载体的冲击，让很多人

忧虑：纸质出版去向何方？

早在 2010 年的“第二届海峡印刷

技术展览会”上，中国印刷科学技术研

究所副所长褚庭亮就指出“印刷行业不

但要大量耗电，会产生噪音，在使用的

油墨和粘合剂中更会造成有害物质的

排放，在绿色低碳的历史潮流中，印刷

行业的改变势在必行”。2012 年 5 月，

首批 100 多种婴幼儿绿色印刷读物在

第十届北京国际图书节上面世，9月，全

国的中小学生拿到了绿色印刷教科书，

这些变革都让人们对纸质书有了新的

诉求，特别是目标读者属于特殊群体

的，比如少年儿童和孕妇。在孕产育儿

图书如何应用绿色印刷，其实非常值得

有识之士的探索。

绿色印刷除了顺应环保潮流，为印

刷企业节能减排，对读者其实也有诸多

的好处。作为编辑我在策划中亦进行

了不少尝试。对于印刷来说，最基本的

材料是油墨和纸张。目前市场上大多

数的印刷用油墨用的是传统溶剂型油

墨，其挥发性化学物质无论是对印刷工

人还是终端使用者的身体健康都会造

成伤害，而绿色印刷则使用环保油墨，

目前的环保油墨主要有大豆油墨、水性

油墨、水性 UV 油墨等，我们率先将大

豆油墨应用于孕产育儿图书，出版了

《备孕怀孕+生孩子坐月子（环保安心

版）》和《坐月子宝典：母婴护理一本搞

定》两本书，全面呵护妈妈宝宝的健康，

大豆油墨是用食用黄豆，或者其他干性

或半干性植物油脂，与树脂、颜料等混

合而成，无臭、无毒，不含污染大气的挥

发性有机化合物。绿色印刷对纸张的

亮白度也做出了限制，纸张亮度（白度）

的降低可减少纸浆的漂白剂用量和漂

白次数，减少增白剂等化学品的使用，

过白的纸张也不利于眼睛的保护。除

此以外，绿色印刷还对印刷环节使用的

上光油、喷粉、湿润液、覆膜用胶黏剂、

印版以及印后表面处理都提出了严格

的要求，真正做到安全无毒、无污染，读

者特别是娇弱的少年儿童和孕妇可以

放心使用。

目前绿色印刷在少儿读物领域应

用已经很广泛，而孕产育儿图书板块的

应用十分鲜见，孕妇其实和孩子一样娇

弱，对各种用品的安全性尤为注重，这也

是我们策划《备孕怀孕+生孩子坐月子

（环保安心版）》和《坐月子宝典：母婴护

理一本搞定》两本书的初衷。特别是在

图书的革新上，出版社从读者的体验出

发，真正做到为读者考虑。譬如《备孕怀

孕+生孩子坐月子（环保安心版）》，我们

从阅读舒适性考虑，精心策划设计，每个

阶段换一种色调，色调柔和，顺应了读者

喜欢按不同阶段阅读的心理，虽然是双

色印刷，却也达到了四色印刷的效果，而

且能容纳更多的内容，做足性价比，给读

者真正的实惠，不铺张浪费，也算是另一

种形式的绿色印刷。这两本书都是刚上

市，反响不错，询问者众，其中不乏备孕

的妈妈，都说选题策划要正中读者需求，

绿色印刷技术应用于孕产育儿图书不仅

满足了备孕家庭安全性需求，而且简便

易行，值得进一步推广。

中国出版传媒商报讯 近日，党建读物

出版社首次面向社会公开进行定点合作印

厂和纸张采购招标。两场招标会吸引了15

家印刷企业和 18 家纸张供应商前来投标。

目前，印厂和纸张“双公开招标”的做法在业

内尚不多见，此举标志着党建读物社在纸张

材料采购和图书印制工作公开化、透明化、

规范化方向上迈出了坚实的步伐。

据了解，此次该社在借鉴业界同行的经

验的基础上，吸收了长期合作伙伴的建议，

对招标办法和实施方案进行了多次讨论，使

之更符合该社的实际情况。招标的评审标

准包括五大项，分别是投标报价、综合实力、

服务方案、技术配套、相关项目情况。各项

目下又分若干子项，被分别赋予不同分值。

评标内容既全面又有所侧重，体现了出版社

统筹考虑投标企业质量保障和整体实力的

用意。对这一体现改革精神的创新做法，该

社主办主管部门中组部的领导给予了高度

重视，亲自审定了两个招标办法。记者在定

点合作印厂和纸张采购招标会现场也发现，

除出版社评委小组和相关工作人员外，中组

部机关事务管理局国有资产管理处、机关党

委纪检办的同志作为“督导”对开标、验标、

评标全过程进行了监督指导。

通过此次招投标，5家印厂、6家纸张供

应商中标成为党建读物社2014年度合作伙

伴。该社负责人表示，这两个公开招标不仅

有利于节约材料和印制成本、确保生产质量

和周期，也是推进廉政建设的重要举措，将

对出版社的健康发展产生积极的推动作

用。 （蓝）

●企业行动

党建读物社首次印厂纸张双招标

中国出版传媒商报讯 近日，在国家电

网江苏省电力公司召开职工代表大会期间，英

大传媒集团中国电力出版社和江苏省电力公

司共同举办的“电力书市”在江苏多家供电单

位依次展开，此系列书市活动是电力社送书到

一线，服务电力系统基层单位的创新形式。

据介绍，此次该社提前为电力书市活动

做了精心的筹备，不仅挑选电力精品图书，

还积极从江苏省新华书店组织货源，通过各

大图书销售排行榜调取了历史人物传记、经

济管理、文学艺术、生活养生、家庭装修等大

众喜闻乐见、紧跟市场潮流的图书、音像制

品。书市上共汇集了《特高压交直流电网》

等电力精品书籍50种，《创新的困境》等经济

与管理书籍62种，《新英汉汉英电力工程技

术词典》等工具书16种。还有哲学、历史、文

艺等书籍和音像制品320种，并开展“二维码

扫描赠书的活动”，以活跃书市氛围，丰富活

动内容。

此次为期十天的电力书市相继在南京、

苏州、扬中等多地供电公司展开，在国网系

统起到了示范效应，不仅受到了一线职工读

者的好评，同时新华书店也表示了欢迎和肯

定的态度，对于出版社和新华书店而言也是

一种双赢的新合作模式。该社负责人透露，

今后还将会把此类活动继续推进下去，而书

市上没有选到心仪图书的职工也在书市服

务人员的帮助下填写了图书需求登记，图书

将通过快递送到职工手中。 （林）

“电力书市”社店联手创新送书下基层

中国出版传媒商报讯 随着现代教育

理念的不断深入，家长越来越重视孩子在绘

画和动手方面的能力培养。而近几年风靡

的“指印画”恰好满足了孩子对于绘画方面

的诉求，同时利用手指作画这一有趣的动手

方式，让画画变得更加有趣。

日前由印刷工业出版社出版的“快乐指

印画学练一本通”包括《快乐指印画学练一

本通·跟我学画动物》、《快乐指印画学练一

本通·跟我学画人物》、《快乐指印画学练一

本通·跟我学画奇幻之旅》，每种书均为精美

盒装，是一套精心设计的早教玩具产品。每

盒均含一本精美指导画册、二支水性画笔、

五种不同色彩的颜料，以及一本命名为“梦

幻工厂”的创意练习册。其中指导画册均包

括两部分，一是用指印画绘制而成的故事，

二是详细的指印画创作步骤；外包装套盒则

是精心设计和制作的小画家工作台；附赠的

颜料和水笔均为水溶性，环保易冲洗，符合

国际儿童用品健康标准。 （啸）

●选题攻略

印工社探索指尖绘画玩具产品

●策划手记


