
排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

出版社
陕西人教
上海大学
龙门书局
湖南文艺
教育科学

明天
浙江人民
首师大

中少总社
浙江少儿
商务国际

商务印书馆
原子能

华语教学
人民

长江文艺
中信
南海
开明
同心

单品贡献率
13.04
6.95
5.16
3.97
3.93
3.62
3.36
3.24
3.02
2.96
2.82
2.82
2.62
2.60
2.51
2.40
2.35
2.27
2.27
2.18

码洋份额%
3.26
1.53
1.96
1.43
1.18
0.76
0.37
0.94
1.36
1.54
0.31
1.69
0.34
0.52
2.28
1.39
1.08
0.75
0.34
0.48

品种份额%
0.25
0.22
0.38
0.36
0.30
0.21
0.11
0.29
0.45
0.52
0.11
0.60
0.13
0.20
0.91
0.58
0.46
0.33
0.15
0.22

表4 整体市场TOP20

表1 整体和细分市场出版社码洋份额环比增幅前3出版社

类别

整体
文学
社科
科技
少儿
艺术
生活
教育

版别
陕西人教
江苏文艺
人民日报
建筑工业
人民邮电
湖南文艺
中国纺织
陕西人教

增幅（百分点）
1.60
0.68
0.57
4.76
0.79
2.84
0.66
3.81

版别
龙门书局

作家
中国华侨
医药科技
化学工业
江西美术
湖南美术
龙门书局

增幅（百分点）
0.67
0.27
0.51
0.93
0.33
1.18
0.59
1.34

版别
上海大学
广西师大

人民
化学工业
安徽少儿
印刷工业

九州
上海大学

增幅（百分点）
0.60
0.24
0.40
0.67
0.32
0.34
0.43
1.31

TOP1 TOP2 TOP3

表2 整体和细分市场出版社码洋份额同比增幅前3出版社

类别

整体
文学
社科
科技
少儿
艺术
生活
教育

版别
人民

湖南文艺
人民

建筑工业
湖北少儿
湖南文艺
江苏科技
陕西人教

增幅（百分点）
0.91
2.41
3.70
4.83
1.53
4.14
1.53
1.49

版别
建筑工业
人民文学
中央文献
医药科技
北京教育
水利水电
中国地图
上海大学

增幅（百分点）
0.47
0.76
1.68
0.91
0.78
1.21
1.51
0.83

版别
陕西人教

南海
中国华侨
机械工业

华夏
江西美术
天津科技
光明日报

增幅（百分点）
0.44
0.69
0.98
0.54
0.58
0.93
1.29
0.68

TOP1 TOP2 TOP3

出版社单品贡献率排行

■商报·东方数据专题组

图1 近4个月图书市场成长性 图2 近4个月图书市场结构变化

图3 近4个月图书市场零售品种份额变化 图4 近4个月图书市场集中度CR10变化
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排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
上海文化
十月文艺

长江
湖南文艺

南海
长江文艺
广西师大

长春
广州

中国城市

单品贡献率
7.73
5.63
4.96
4.26
3.37
2.92
2.51
2.45
2.43
2.27

码洋份额%
0.85
4.11
1.24
6.09
4.01
7.96
2.03
0.54
0.85
0.25

品种份额%
0.11
0.73
0.25
1.43
1.19
2.73
0.81
0.22
0.35
0.11

表5 文学类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
湖南文艺
中央文献
长江文艺
浙江人民
江苏文艺

人民
中信

中国友谊
中央党校
中国华侨

单品贡献率
7.00
6.62
5.80
5.50
5.00
3.72
3.44
3.22
2.78
2.68

码洋份额%
1.61
1.92
1.16
1.76
1.10
11.68
4.54
0.58
1.11
4.64

品种份额%
0.23
0.29
0.20
0.32
0.22
3.14
1.32
0.18
0.40
1.73

表6 社科类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
建筑工业
人民卫生
中国科技
北京联合
中国青年
西安交大
北京科技
浙江大学
湖南科技
中国妇女

单品贡献率
2.82
2.17
2.09
2.09
2.03
1.97
1.94
1.92
1.90
1.88

码洋份额%
8.98
10.79
0.23
0.23
0.77
0.59
0.91
0.48
1.20
0.32

品种份额%
3.18
4.97
0.11
0.11
0.38
0.30
0.47
0.25
0.63
0.17

表7 科技类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
北京教育
人民文学

明天
浙江少儿

同心
中少总社

南海
译林

上海人美
机械工业

单品贡献率
5.33
3.82
3.45
3.06
2.73
2.52
2.40
2.30
2.25
2.13

码洋份额%
1.12
0.84
5.11
10.08
2.43
4.49
1.01
0.69
2.25
1.43

品种份额%
0.21
0.22
1.48
3.29
0.89
1.78
0.42
0.30
1.00
0.67

表8 少儿类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
上海交大
湖南文艺
印刷工业
时代文艺
水利水电
长江文艺
山西人民
新世界

人民邮电
龙门书局

单品贡献率
5.14
4.59
3.91
3.39
3.09
3.06
3.05
2.73
2.25
2.09

码洋份额%
5.29
7.39
1.25
1.93
2.29
1.99
0.64
0.30
5.18
0.23

品种份额%
1.03
1.61
0.32
0.57
0.74
0.65
0.21
0.11
2.30
0.11

表9 艺术类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
九州
海豚

江苏科技
中国华侨
山东地图
湖南文艺
云南教育
北方妇儿
北京联合
中国地图

单品贡献率
10.73
4.73
3.50
3.44
3.41
3.20
3.09
2.90
2.76
2.66

码洋份额%
1.18
0.71
4.94
2.03
1.50
0.48
0.71
0.61
1.27
7.86

品种份额%
0.11
0.15
1.41
0.59
0.44
0.15
0.23
0.21
0.46
2.96

表10 生活类TOP10

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

出版社
陕西人教
上海大学

商务印书馆
百家

人民文学
龙门书局
江苏科技
教育科学
商务国际
中少总社

单品贡献率
7.97
6.14
4.88
4.88
4.15
4.13
2.88
2.59
2.35
2.33

码洋份额%
9.17
4.24
4.20
1.22
0.54
5.33
0.46
3.31
0.80
1.98

品种份额%
1.15
0.69
0.86
0.25
0.13
1.29
0.16
1.28
0.34
0.85

表11 教育类TOP10

“商报·东方数据”专题板块由中国出版传媒商报和上海东方出版交易中心联袂打

造。自2007年12月21日在本报推出，以每月一期的频率持续发布，旨在为书业提供最及

时、最全面的数据和信息服务。

中国出版传媒商报具有良好的产业眼光和专业品质，并一直致力于服务和推动中国

书业的发展。上海东方出版交易中心在图书市场数据业务方面积累了大量的资源，其此

前独立开发的“东方数据网”汇集了2004年以来的图书零售信息，目前已监测28个省、直

辖市、自治区1000多家门店的零售信息，年监测图书零售码洋规模50多亿。近期“东方

数据网”的监测范围还将覆盖河南等地区。可根据用户需求制定图书出版和零售各层面

不同信息的上千种报表。作为新型的品牌战略推广合作伙伴，中国出版传媒商报与上海

东方交易中心共同拥有“商报·东方数据”品牌，并将其持续打造为大型图书零售数据监

测发布平台。（未经中国出版传媒商报与上海东方出版交易中心授权不得公开使用本数

据。公共媒体引用时务必标明据“商报·东方数据”。）

数据分布区域——东部：上海、江苏、江西、山东、浙江、福建、安徽；北部：北京、天津、

辽宁、黑龙江、内蒙古、吉林、河北、山西；南部：广东、广西、云南、贵州、海南；中西部：四

川、重庆、湖北、陕西、宁夏、甘肃、湖南、新疆。

联系电话：400-8855-122 联系人：江涛 E-mail：info@isbnok.com

市场分析
整体和细分市场图书市场的成长性：

整体市场指数环比小升 生活类升幅居首
2014 年 2 月整体市场指数为 108.7

点，较 1 月上升了 2.1 点，环比升幅为

1.97%。在各细分市场中，少儿类位列首

位，指数值为 189.9，文学类位居次席，指

数值为142.5，生活类、艺术类和社科类分

居第3~5位，指数值分别为134.4、117.5和

110.2，教育类和科技类的指数值低于

100，分别为90.0 和82.6。与1 月相比，生

活类排名上升了2位，少儿类、文学类、教

育类和科技类的排位与1月持平，艺术类

和社科类则各下降了1位。

从各细分市场指数值的环比增减表现

来看，生活类、科技类和艺术类三类较1月

上升，分别上升了27.9点、10.3点和1.0点，

社科类、教育类、少儿类和文学类四类下

降，分别下降了0.3点、3.0点、5.9点和11.1

点。在指数的环比升降幅方面，生活类和

科技类上升较多，分别上升了 26.20%和

14.25%，文学类下降最为明显，下降了

7.23%。从整体市场和各细分市场指数在

近四个月的表现比较来看，在指数值比较

方面，2月指数表现较好，科技类、艺术类

和生活类三类指数均位居近四个月的最高

位；在指数的环比升、降幅比较方面，2月

市场表现一般，社科类和少儿类均出现了

最为明显的降幅，而科技类和生活类在2

月的升幅则是近三个月来最高的。

市场零售结构变化：教育类份额上升
较多 少儿类下滑明显

2月教育类的码洋份额稳居榜首，为

35.51%，社科类的码洋份额仍居次席，为

18.19%，少儿类和文学类的码洋份额分居

第 3~4 位，分别为 14.61%和 11.32%，科技

类、生活类和艺术类的码洋份额均低于

10%，前者为 9.39%，后两者分别为 6.25%

和4.41%。

从各类别码洋份额的环比增减来看，

有三类图书的码洋份额较1月上升，四类

下降，上升的三类分别是教育类、生活类

和科技类，分别上升了4.74、0.74和0.36个

百分点，其他四类中，少儿类下降较多，下

降了2.99个百分点，艺术类、社科类和文

学类则分别下降了0.18、0.90和1.69个百

分点。从各细分市场的码洋份额在近四

个月的表现比较来看，教育类图书的码洋

份额在2月达到近四个月的最高值，较最

低时的去年 12 月上升了 13.60 个百分

点。相反，文学类、社科类、少儿类和艺术

类图书的码洋份额降至近四个月的最低

值，其中，文学类和社科类分别较最高时

的去年12月下降了2.20和7.28个百分点，

少儿类较最高时的今年 1 月下降了 2.99

个百分点，艺术类则较最高时的去年 11

月下降了0.96个百分点。各大类图书的

二级类别中，教育类下属的文化教育类上

升最为明显，上升了4.82个百分点，科技

类下属的计算机类、社科类下属的历史地

理类和经济类则下降较多，分别下降了

0.36、0.31和0.31个百分点。

细分市场零售品种份额变化：生活类
份额领涨 少儿类下降最多

2月品种份额的三强类别为教育类、

社科类和科技类，三者的品种份额分别为

21.76%、20.67%和 18.99%。在其他几类

中，少儿类和文学类的品种份额在 10%~

15%之间，分别为 13.81%和 10.62%，艺术

类和生活类的品种份额相对较低，分别为

7.43%和6.29%。

从各细分市场品种份额的环比增减

来看，有三类图书的品种份额环比上升，

分别是生活类、社科类和文学类，分别上

升了0.41、0.33和0.14个百分点，教育类、

艺术类、科技类和少儿类四类下降，分别

下降了 0.13、0.19、0.20 和 0.37 个百分点。

从各细分市场的品种份额在近四个月的

表现比较来看，文学类和生活类图书在2

月的品种份额为近四个月以来最高，科技

类和艺术类的品种份额在近月中相对较

低。从2月图书的动销品种规模来看，整

体市场的动销品种数为48.1万种，较1月

上升了2.5万种，环比升幅为5.47%，2月较

去年12月的动销品种数上升了2.3万种，

较去年 11 月上升了 1.2 万种。与 1 月相

比，2月各细分市场图书的动销品种数有

不同程度的上升，其中社科类上升最多，

上升了6600余种。从动销品种数的环比

升幅来看，生活类、社科类和文学类的升

幅较多，分别为12.82%、7.19%和6.91%。

整体和细分市场的出版社集中度变
化：整体集中度上升 教育类上升较多

2014年2月的整体市场集中度CR10

为 19.52%，较 1 月上升了 1.53 个百分点。

在近四个月中居第2位，高于1月和去年

11月，低于去年12月。

在各细分市场中，科技类的市场集中

度高出其他各类较多，该类市场前十出版

社的码洋份额之和是61.11%，是各类中唯

一一类集中度超过六成的类别。其他各

类的市场集中度均低于 50%，其中少儿

类、文学类和艺术类的市场集中度位于

40%~45%之间，分别为 44.28%、44.22%和

40.33%，教育类、生活类和社科类的市场

集中度均低于 40%，但高于 35%，分别为

39.34%、38.76%和36.05%。从各细分市场

集中度的环比增减来看，教育类、艺术类、

生活类、科技类四类上升，分别上升了

5.50、2.26、1.36和0.53个百分点，文学类、

少儿类和社科类下降，分别下降了 1.03、

1.23 和 1.55 个百分点。从各细分市场的

市场集中度在近四个月的表现比较来看，

科技类、艺术类和教育类的市场集中度在

近四个月中最高，较三者最低时的去年11

月分别上升了3.09、8.45和6.88个百分点，

社科类的市场集中度为近四个月最低，较

最高时的去年12月下降了2.82百分点。

整体和细分市场出版社份额环比增
减变化点析：三甲出版社连庄

2月整体市场出版社码洋份额环比增

长前三位的出版社也是1月的三甲社，即

陕西人教社、龙门书局和上海大学社，码

洋份额分别较 1 月提升了 1.60、0.67 和

0.60 个百分点。前三位出版社的零售三

甲图书与1月几无变化，其中陕西人教社

的三甲图书为《中学教材全解——语文

（七年级下）（人教实验版）》、《八年级语文

（下）/配套人民教育出版社实验教科书/

中学教材全解》和《六年级语文（下）/配套

人民教育出版社实验教科书/小学教材全

解》，龙门书局的三甲图书为《H课标数学

1下（人教版）/黄冈小状元作业本》、《H课

标数学 2 下（人教版）/黄冈小状元作业

本》和《H课标语文1下（人教版）/黄冈小

状元作业本》，上海大学社的三甲图书为

《新教材全解 语文（新课标）（5年级/下）》

《同步精练·新教材全解 语文（新课标）（4

年级/下）》和《新教材全解 语文（新课标）

（3年级/下）》。

在社科类中，人民日报出版社销售较

好的是《2015国家公务员录用考试专业教

材——行政职业能力测验（最新版）》和

《2015国家公务员录用考试专业教材——

申论（最新版）》，中国华侨社是《你若安好

便是晴天：林徽因传》和《全彩中国史》，人

民社是《中共中央关于全面深化改革若干

重大问题的决定/辅导读本》和《文化强国

之路：文化体制改革的探索与实践（上下

册）》。在生活类中，中国纺织社和湖南美

术社各自销售前两名图书分别为《豆浆·五

谷米糊·果蔬汁一本全》、《五谷杂粮养全

家》和《一个人的美食跑跑跑》、《美容美食

铺——甜点小铺》，九州出版社则是漫画类

《疯了!桂宝 11(神奇卷)》和《暗恋那些事

儿》。此外，安徽少儿社少儿类榜首书为

《母熊大白掌/动物小说大王沈石溪自选精

品集》，是沈石溪精选的一本动物小说集。

整体和细分市场出版社份额同比增
减变化点析：文学类引进版图书更给力

2月出版社码洋份额同比增幅三甲出

版社分别为人民社、建筑工业社和陕西人

教社，码洋份额同比分别上升了0.91、0.47

和0.44个百分点，三家出版社零售码洋冠

军图书分别是《中共中央关于全面深化改

革若干重大问题的决定/辅导读本》、《建

设工程法规及相关知识（第4版）/2014二

级建造师考试》和《中学教材全解——语

文（七年级下）（人教实验版）》。

在文学类中，湖南文艺社销售最佳的

图书是《从你的全世界路过：让所有人心动

的故事》，人民文学社和南海出版公司的零

售榜首书分别是《地狱》和《百年孤独》。在

艺术类中，湖南文艺社、水利水电社和江西

美术社各自的榜首书是《爸爸去哪儿（官方

授权图文版）》、《猫咪绘II》和《名碑名帖完

全大观（6）——颜真卿·多宝塔碑》。此外，

在教育类的光明日报出版社，《2014年现

代文品读·文言诗文点击（六年级下）附单

元测试》一书的零售表现最为突出。

引进版图书TOP10榜单情况：少儿
类图书最受青睐

在2月的引进版图书方面，《窗边的小

豆豆》蝉联榜首，其次是《追风筝的人》，《爱

的教育（插图本）/译林名著精选》位居第三。

在引进版图书的来源地方面，前 10

名图书中，作者出自英国和美国的图书各

有3种，意大利、日本、瑞典和中国香港各

1种。在出版社方面，TOP10引进版图书

中，外研社有两种入榜，中少总社、译林

社、上海译文社、上海人民社、人民社、人

民文学社、商务印书馆和南海出版公司各

有1种图书入榜。在图书类别方面，少儿

类、教育类、文学类和社科类分别有4种、

3种、2种和1种入榜。

区域图书市场概述：少儿类东部领
先 教育类南部突出

教育类的码洋份额在四大区域市场

均居于首位，其在东部、北部、南部和中西

部 分 别 为 36.65% 、25.96% 、41.90% 和

37.19%。社科类在东部、北部、南部和中

西部均居次席，码洋份额分别为17.06%、

22.85%、16.31%和 17.37%。少儿类在东

部、北部和南部的码洋份额均列第三位，

分别为 16.29%、13.30%和 13.79%，其在中

西部列第四位，为12.43%。文学类在中西

部市场列第三位，码洋份额为12.53%，其

在东部和南部列第四位，分别为11.50%和

9.12%。此外，北部市场的第四位为科技

类，码洋份额为12.51%。

从各区域间的细分市场份额比较来

看，社科类、科技类、艺术类和生活类图书

在北部市场的码洋份额领先其他各区域，

少儿类在东部市场表现较为突出，南部市

场中教育类图书份额较有优势，文学类在

中西部市场的码洋份额则高出其在另三

大区域一筹。相对而言，北部市场在教育

类，东部市场在艺术类，南部市场在文学

类、社科类和科技类以及中西部市场在少

儿类的市场表现则较为不尽人意，上述几

类图书在相应区域的码洋份额较其他区

域市场为低。 （柏陈斌/执笔）

序号
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
《窗边的小豆豆》
《追风筝的人》
《爱的教育（插图本）/译林名著精选》
《朗文·外研社新概念英语2（新版）》
《牛津高阶英汉双解词典（第7版）》
《夏洛的网/译文经典》
《郎咸平说：改革如何再出发》
《新概念英语（1）（新版）——英语初阶》
《地狱》
《长袜子皮皮》

编著
[日]黑柳彻子

[美]卡勒德·胡赛尼
[意]德·亚米契斯

[英]亚历山大,何其莘*
[英]霍恩比

[美]E.B.怀特
[中国香港地区]郎咸平
[英]亚历山大,何其莘*

[美]丹·布朗
[瑞典]林格伦

版别
南海

上海人民
译林

外研社
商务印书馆
上海译文

人民
外研社

人民文学
中少总社

定价（元）
25.00
29.00
21.00
38.90
118.00
19.00
38.00
29.90
39.00
18.00

册数
8064
5813
5314
4830
4637
4390
4254
4132
4003
3882

覆盖%
66.8
30.1
29.3
66.5
77.8
36.4
25.3
68.0
29.0
44.5

表3 2014年2月引进版图书TOP10

*合著者之一何其莘教授来自中国内地。 图5 区域市场零售结构比较
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