
多维度思考研究儿童文学
著名儿童文学作家、理论家谭旭东的儿童文学理论新著《儿童文学的多维思考》由未来出版

社出版。该书入围2013年国家出版基金项目，是谭旭东继《重绘中国儿童文学地图》和《童年再

现与儿童文学重构》之后的又一部具有开阔视野、深刻见地的儿童文学理论著作。

这部著作的特点鲜明。它从不同的视角对儿童文学进行了深入的思考，全书分七章，分别就

儿童文学的发展、美学、阅读、价值、文化、出版和研究进行了深入理性的梳理和论述，不但展示了

百年儿童文学创作的发展轨迹，让人看到了当代儿童文学的思潮和流变，感受到了儿童文学呼应

时代的精神脉动，也对儿童文学的美学品质及儿童文学应有的美学追求与文化价值进行了论述

和定位，对儿童文学的文化属性与文化价值进行了深度的分析，对儿童文学出版、阅读文化的现

状与走向做了准确的分析与解读，让人看到了儿童文学出版与阅读所具有的社会价值与文化意

义。可以说，这部著作全方位考察了中国儿童文学发展道路，展现了几代儿童文学作家艺术创造

的生动图景，也分析了儿童文学本体问题，探索了儿童文学研究的多种可能性。

《儿童文学的多维思考》谭旭东著/未来出版社2013年10月版/56.00元
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另外一个深受大众欢迎的观念就是希望孩

子能够找到自己的志趣，并与之结合工作，度过

快乐和幸福的一生。认同这个观念的父母倾向

于素质教育，侧重孩子的性格培养，并鼓励他们

兴趣探索，允许他们偏科不平衡发展，甚至因此

输掉高考或美国大学入学试。这一类作品的代

表作有《爱和自由》（中国妇女出版社2013年4月

版）、《夏山学校》（南海出版公司2010年5月版）、

《窗边的小豆豆》（南海出版公司 2012 年 11 月

版）、《别把老爸当家长》（新世纪出版社2013年1

月版）等。

类型化：
成就家教市场产品规模

除畅销品种外，支撑家教市场产品规模的，

还有大量的类型化产品。一个门类的图书策划

发展到细分选题和针对性策划的阶段，也可以说

是充分体现出了这类图书市场正日渐走向丰富

和成熟,已经出现类型化出版特征。

家教书的类型化做法主要有以下几个思路：

（1）经典著作

卡尔维特、蒙台梭利、斯宾赛、斯林那夫人是

家教领域的四大经典品牌，由于已经过了国际版

权期，各个出版社都可以出版，所以产生过袖珍

版、超级白金版各类型版本。

（2）按性别分类开发选题

这类选题的发端是“穷养男，富养女”，如《男

孩为何要“穷”着养》（中国妇女出版社2012年5

月版）、《女孩为何要“富”着养》（中国妇女出版社

2012年5月版）、《这样做男孩最出息》（朝华出版

社2011年4月版）、《这样做女孩最优秀》（朝华出

版社2011年4月版）。

后来发展到一个较小的选题都按性别策划

成一对图书，如：《优秀男孩的 5 种思想、7 种习

惯、9种能力》（朝华出版社2011年5月版）、《优秀

女孩的5种思想、7种习惯、9种能力》（朝华出版

社2011年5月版）。

（3）按年龄阶段开发选题

按孩子的年龄阶段来策划选题：3 岁、13 岁

（小学毕业）、18岁；比较成功的有《13岁前，妈妈

改变孩子的一生》（朝华出版社2013年7月版），

《你的3岁孩子》（广西科学技术出版社2012年3

月版）等。

又如朝华社的“年级书”：《1~2年级关键期，

妈妈如何引导孩子》（朝华出版社 2011 年 4 月

版）、《3~4年级黄金期，妈妈如何引导孩子》（朝华

出版社2011年4月版）、《5~6年级转折期，妈妈如

何引导孩子》（朝华出版社2011年4月版）、《7~8

年级叛逆期，妈妈如何引导孩子》（朝

华出版社2011年4月版）。

（4）针对“管教者”开发选题

毋庸置疑，家教图书最主要的读

者群体是妈妈。但是随着社会风气

的更新，一部分爸爸也加入到阅读队

伍中来，不过大部分写给爸爸看的家

教图书是由妈妈购买后送给爸爸的。

同时，目前的国情下，年轻的父母工作太忙，

隔代养育也成为常态，既然无法避免，不如勇敢

去面对，所以，针对隔代养育者——爷爷奶奶、外

公外婆的图书也出现在图书市场，并取得了不俗

的成绩。如：《谁说爷爷奶奶不会教孩子——完

美隔代教育必用60招（6～12岁版）》（朝华出版

社2010年10月版）、《谁说爷爷奶奶不会教孩子

——完美隔代教育必用60招（0～6岁版）》（朝华

出版社2010年10月版）、《别怕，我家孩子也是爷

爷奶奶带》（北京理工大学出版社 2011 年 10 月

版）等。

总的来说，家教图书的类型化出版，其特点

与教辅类图书类似，已经不再讨论教育制度教育

观念，而是在现有的制度下如何做得更好更有

效。通用性、实用性是这类图书策划的第一诉

求。类型化出版在家教图书中具有风险低、发展

稳健的特点，对于出版社上品种数量、打通营销

渠道具有很大帮助。

营销：
针对特点做好营销

从发行渠道来看，家教书的地面店和网店的

销售平分秋色，每个方面都不具有显著优势，故

在发行布局上要平均用力。在宣传推广上，家教

图书要么具有强大的话题性，要么具有很强的实

用性，这些都是媒体主动寻找的资源，故新书宣

传需要的成本不大，但是仍需做深做透。与其他

门类的题材不同，家教类图书具有一些免费而针

对性强的宣传平台，如：育儿网站论坛、社区论

坛、妈妈群等。

（1）报纸把握三大重点

报纸的书评版都一般拒绝家教类书讯书评，

家教类图书即便上书评版，效果也差强人意。家

教类图书要做报纸宣传的话，比较合适的途径有

三个。

一是新闻。一个全新的育儿观念，会成为报

纸新闻版关注的话题。做家教类图书宣传，不要

拘泥于书评版，而是要形成话题效应，让新闻版

来关注。

二是连载。区域报纸的连载如果有家教连

载类型，通常可以对这个区域的地面店销售有明

显拉动。一旦跟报社确认了连载信息则应该对

该区域进行铺货工作。家教图书的重要特点是

报纸连载威力巨大。据《好妈妈胜过好老师》编

辑介绍，该书连载到哪个地区的报纸，该区的销

售立刻被明显拉动。有些区域大报如广州日报，

可以有效拉动近万册图书销量。

三是亲子育儿版。通常可以配合版面编辑的

专题，让图书作者接受采访，或者撰文，这种类似

于新闻报道的曝光对作者和图书的知名度提升很

有作用，对图书销售拉升也非常明显。不过，这需

要跟版面编辑进行长期深度和高频沟通。

（2）关注专业的育儿期刊

期刊出版周期比起报纸太长，但目标群体集

中，效果还是非常明显的。

目前排名靠前的媒体有《妈咪宝贝》、《父母

必读》、《父母世界》和《母子健康》。

（3）特别关注新媒体

在重视传统媒体宣传的基础上，要特别关注

网络媒体，尤其是移动媒体。

宝宝树、妈妈网、摇篮网、贝瓦网是排名靠前

的育儿网站，另外，新浪、腾讯、搜狐、网易、凤凰

五大门户的亲子频道影响力也不可小觑。这些

网站的妈妈论坛非常活跃，“宣传——购买”之间

的转化率非常高。育儿网站最常见的图书营销

方式是免费试读，通常10个试读名额会引来上

千个试读申请，拉伸销售效果明显。

移动媒体效果最为明显的是微博、育儿APP

和育儿微信公众号。微博上的育儿名人转发可

以引来图书极大的知名度上升，这方面最受欢迎

的名人有具有现代育儿观的马伊俐、男神儿科医

生崔玉涛、虾米妈咪、培儿屋儿科医生、春雨医

生、王人平等。

育儿APP装机量最大的是宝贝全计划，这是

一个按孩子的月龄来推送相关育儿资源的免费

APP，深受妈妈追捧。

育儿微信公众号目前已经代替微博，成为最

具影响力的媒体，很多妈妈会在上班车上、睡前、

银行排队等碎片时间阅读公众号信息，并马上分

享到朋友圈，那意味着马上有几十位同样理念的

妈妈会读到这篇宣传文章。我曾经在我撰写的

“童书出版妈妈”做过测试。当时我责编了《行之

有效的正面管教》（广东教育出版社2013年6月

版）一书，所有的宣传都没有启动，只安排了京东

一个渠道有书。结果，当我推送了一篇该书的介

绍文章之后，3天内销售了900册。那还是在童

书妈妈订阅数为2万时的数字，其销售拉动已经

相当于上海新闻晨报的整版报道。

阅读推广人也需要特别关注。阅读推广人往

往本身也是家长，是育儿专家，同时利用论坛、博

客、QQ群、微博、微信以及线下活动聚拢了很多

人气，他们由此成为家教图书营销的信息节点。

他们推荐的书，在圈子里往往会被无条件接纳。
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我们都是母鸡控
■胡琦（海豚传媒编辑五部）

唔！终于，《母鸡的旅行》（长江少年儿童出版社2014年3月版）

要上市了。期待了这么久，经过一波三折，终于是快要圆满了。直

到现在，回想起第一次见到这本书的惊喜和激动，仿佛还在昨天。

其实，和《母鸡的旅行》还真有着一丝说不清的缘分，它曾经是我人生

巨大转折的一次见证。哈，没错，这本书正是我现在工作的一次面

试题目。当时，海豚绘本花园的主编（也就是现在的部门老大）拿着

这本外版书，让我谈谈自己的理解。还记得第一眼看到这个封面，

我就“噗嗤”一声，瞬间放松下来，这不是我最爱的母鸡嘛！也许，你

会觉得有些奇怪……好吧，在此之前，我真的是一个不折不扣的“母

鸡控”，桌上摆的、墙上挂的、家里放的都是与母鸡相关的各种小玩意

和小摆设。周围的朋友一度很费解我这种莫名的兴趣爱好，因为大

多数的女生都是喜欢可爱憨直的小狗或者笨笨呆呆的大熊，只有我反

其道而行之，对这个小尖嘴巴、圆溜眼睛、大屁股的家伙情有独钟。但

是，谁又能想到，竟然在这样的场合，我和我的“老朋友”相逢了。

面试异常顺利。其实，我已经不记得当初都说了些什么，只

记得翻开一页，看到母鸡在自家院子的蹦床上表演后空翻时，几

乎忍不住要笑场，然后大跳起来赞叹画家为何有如此的想象力！

越往后翻，才发现这只可爱的家伙让你喷饭的“傻事”多着呢！直

到兴致盎然地看完一整本书，被那份忍俊不禁的笑意、鼓舞和温

暖等各种交织的情感塞满了整个胸膛。

这是一个简单的故事，却有着让人难以抗拒的迷人魅力。这

本图画书故事是关于一只叫佩吉的小母鸡。她很普通，普通得就

像我们身边每一个人；她很特别，时而是一个乐享生活、文艺清新

的小女孩，时而又是一个呆萌犯二、滑稽逗乐的小迷糊。令人着迷

的不仅仅是外形可爱的她，而是她乐观执着的品格及在未知世界

保持勇往直前的精神。如果你认识了这只叫佩吉的母鸡，了解了

她的生活和际遇，相信你会和我一样，惊讶地嘴巴张成一个大大的

“o”，为她的傻而大笑，为她的勇敢坚持而肃然起敬、静默反思。

我们每个人都挺像母鸡佩吉的。生活中不经意的一阵风，就

给你带来一段新的旅程，你不知道，下一个转角会有怎样的世界。

在《母鸡的旅行》的绘本中，陌生的城市就是另一个世界，在这个世

界里，你独自一人跌跌撞撞地行走，会迷路，会不断地犯错，我们就

在这不断的犯错中，慢慢成长。在你失去的同时，也会得到。我们

的坚持会带来最终的好运。不管生活如何的艰辛，我们都应该勇

敢地去面对，去寻找我们生命中为我们指引方向的那一只鸽子。

对于自己，也感触颇多。其实，在进入现在工作之前，我也经

历过各种莫名其妙的不顺和挫折，也曾经有过自己的理想工作机

会，却阴差阳错地失去了，也曾在希望之后又深陷绝望。不知道是

不是冥冥中的指引，就在我快要放弃的时候，我获得了现在这份工

作的面试机会，让我见到了这位特别的“母鸡朋友”，开启了一段以

前从未想过的新生活。现在想想，她于我，可能就是命运中指引我

方向的那一只鸽子吧。如今，我每天都在为孩子的快乐而努力着，

工作充实而开心，我甚至庆幸当年那一阵几乎要吹垮我的那阵风，

如果不是它，我不知道自己的生命会有这么多的可能性。

缘起于这本书，缘定于这本书。因为这册给我生命带来独特

意义的绘本，让我今天坐在这里，做着一份充满爱的工作。也一

如既往地爱着母鸡、爱着我的生活与工作。一连串的偶然，一路

不断的际遇，擦肩而过的希望和不经意出现的惊喜，其实，都是生

命赐予的礼物；相信，总有坚持下去的理由。也许一个转弯，下一

个终点就是你行走的起点。

●延伸阅读

● 资讯

从花花草草里寻找喜悦和美好

心岱《闲花帖》近日由清华

大学出版社出版。该书结集了

全职太太心岱关于花花草草的

文字。书名叫“闲花帖”，“闲”乃

文气，“花”乃文意，“贴”则让人

想到古人短贴，用字简静，清透，

闲淡，有余味。这些文字记录了

作者数年间在日常生活中与花草相识的过程，其

中有寻花、拍花、识花、种花等。阅读其间，读者

可以渐渐感受到，植物不仅带给人美好、喜悦，还

有心灵的救赎，也能够学会以谦卑的态度面对世

间万物。

作家韩松落评论该书：“花朵是我们星球上

的奇迹，从冬到春，从生到死，这奇迹至今在上

演，我们至今也没能习惯。《闲花贴》中的字字句

句，都是对这个奇迹的反复描摹赞叹，花的隐忍，

花的嚣张，花的不管不顾，都是奇迹，花朵晕染记

忆，花朵照亮旧日时光，也是奇迹。花的力量，是

这星球上最温柔却也最刚猛的力量，促成《闲花

贴》里最安静却也最响亮的歌唱。”

《闲花帖》心岱著/清华大学出版社2014年1

月版/35.00元

我是怎样做阅读推广的
■喆喆 妈（公益阅读推广人）

喆妈公益阅读，喆妈是我的名字，因为我家

孩子叫喆喆。喆喆的爸爸叫喆爸，是摄影师。喆

喆上幼儿园之后，我的时间突然变得不那么忙碌

了，有很多时间不知道做什么，网上和妈妈们聊

天吧，好像有点浪费光阴。那总该给自己找点事

情做，偶尔向出版界的朋友了解，才知道他们现

在缺乏阅读推广人，更缺乏阅读推广平台……

而我很熟悉网络，我写了好多年的博客，在

全国各地有很多博友。所以，出版社的朋友告诉

我他们有一本新书要推，却不知道找谁帮忙，我

就说，我试试吧。于是我在博客上开始征集读

者，读者拿到图书后，自己写读后感发到博客。

出版社的朋友看到大家的书评，有好有坏，各方

面有反馈，觉得妈妈们的真实反馈很好，对营销

也有帮助，就有了继续合作的机会。我就这样走

上了阅读推广之路。随着阅读推广次数越来越

多，做的博客试读活动越来越多，总不能都放在

私人博客上做，于是我建了喆妈公益阅读。

后来有了微博、微信，活动形式也更加多样

化。立足博客，把微博、微信、博客圈、QQ群打

通，形成了立体化的推广通道。我们积攒了很多

人气，QQ 群就有几十个。活动模式包括：QQ

群在线分享，博客试读、微博赠书、博客试读、微

信点赞赠书、有奖征文赠书……目的就是让身边

的妈妈看到更多好书，让身边的孩子能读到好

书，让身边的孩子和家长，更多的参与亲子阅

读。而对出版社来说，他们能收到不同的读者反

馈图书的真实读后感，也能由此扩大影响力。

喆妈公益阅读以童书绘本、儿童文学、家庭

教育类图书为主。坚持做一件事不容易，很辛

苦，很累，但想到能为身边的孩子带来好书看，那

就是我的动力。随着活动越来越多，光靠我一人

力量是有限的。阅读推广，有很多大家看不到的

东西，比如读者统计、地址收集、书评统计……都

必须有人去完成。而我要带两个孩子，力量是有

限的。但是因为网络，很多热爱阅读的全职妈妈

都聚集在一起，她们都来做义工，目的就是让自

己的孩子读好书，让更多的孩子来读书。一个人

干活很累，没日没夜，不能照顾好孩子和家庭、一

堆人干活，每人分那么一点，每人抽取自己那么

一点空余时间，每人做一点点微小之事……活也

干完了，阅读也推广开来了。

做阅读推广这些年，我深深地意识到大家对

阅读的重要性认识还不够，我们还得继续努力。

尤其是当我回老家的时候，在市区都看不到好

书，我深深地明白了阅读之路推广是多么的艰

巨，我也深深地体会到了坚持推广阅读是多么的

重要。

这些年喆妈公益阅读的推广，做了上万次各

种图书活动，来申请图书的妈妈是全国各地的，

包括很多偏远地区、二三线城市。只要你喜欢读

书，家里有网络，就会搜索到喆妈公益阅读。慢

慢的，喆妈公益阅读变成家长告诉身边的家长，

口口相传的阅读好平台。

知识就是力量，阅读改变世界。阅读是心灵

的旅行，因为阅读开阔了孩子的视野。因为阅

读，让更多的家长和孩子关系更亲密。这些年的

阅读推广，谢谢那些义工们的支持，他们都是喆

妈公益阅读的一员，她们跟我一样，付出自己的

一点时间，让更多孩子能读到更多的好书。
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多屏结合开拓书影宣传新思路
■张潞（儒意欣欣图书营销经理 ）

图书和影视的联姻是近年来出版业最热门的话题之一，《失

恋33天》、《晚秋》、《前任攻略》等多部影视的热映也带动了图书

市场的一片红火，仿佛沾了“影视”两个字，就是图书大卖的保

证。然而几番书影“过招”之后，也有不少图书吃了影视的亏，热

门影视转化为图书就一定能火吗？未必，大银幕或电视机对图书

的带动也有他们的局限性。

首先，影视对图书的宣传多为隐性宣传，大多数图书无法直

接出现在影剧的播出当中，造成了图书宣传上被动的局面，常常

是剧火了，但少有人知道还有相关图书出版，有时为了保障票房

或观影量甚至会压制图书的宣传，令图书宣传陷入被动。其次，

影视剧的观众多为被动观看，一部电视剧或电影的热播有可能与

电视台剧院的排片量有关，观众与实际读者的匹配度可能较低，

这些弊端和不确定性，极大地增加了影转书的宣传难度。

然而书影结合，只能走荧屏银幕这条路吗？当然不，如今，网络

剧集播放量超过电视影院已经不是新闻。2013年8月，儒意欣欣图

书公司出版了《神探夏洛克》创作书，在这部外国电视剧等待国内引

进几乎是遥遥无期的情况下，我们与独家买断《神探夏洛克3》网络

播放权的优酷网合作，置换了单日浏览量650万，且为期一个月的首

页轮转图封面展示、活动专题页面及图书宣传视频推广位，在视频

播放的同时，将图书的宣传精准投放到夏洛克主动观影人群中，并

利用优酷网在视频领域的主导地位，将图书宣传视频推上新浪微博

热门排行榜第37名，数个粉丝量超百万的微博大号主动发布，视频

当月播放量7.5万多次之多，完全覆盖了《神探夏洛克》图书的购买

群体。2013年12月，儒意欣欣图书又引进了美剧《纸牌屋》的原著小

说，我们选择了购买《纸牌屋2》TV独播权的乐视网合作，除了网站

首页单日250万浏览量的图书宣传展示外，更一举拿下了购买者与

小说读者匹配度极高、乐视旗下数万台超级电视开机全屏广告的图

书展示，在《纸牌屋》开播前后3天，只要打开电视就能看到《纸牌屋》

图书封面及随剧同步上市的消息，并联合时光网、人人影视等覆盖

整个观剧环境，将图书营销真正融入剧集，深入每一个潜在购买者

心里，促成《纸牌屋》原著小说在预售阶段就加印的盛况。

有人说，《纸牌屋》剧集的成功来源于大数据，在开拍之前就

根据观影人群匹配了必火的元素，而对于影视书的营销更要紧紧

覆盖目标人群，平媒、网络、视频、电视等多屏结合，从而催化观众

向读者的转化。

●
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享

家教书的6个秘密
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