
趋势一：视觉文学将大获成功

我们生活在一个视觉影像的年代。市场

营销人员将告诉你，在吸引关注度方面，视觉

内容所发挥的影响是文本内容的40~60倍。

在文学和娱乐产品领域，插图小说和漫画已

经从文化和商业的边缘走向二者的中心位

置，自从平板电脑出现以来，以数字化形态进

行视觉讲述的媒体已经经历了大增长大繁

荣。随着显示器技术的持续发展，创作者们

正在试验移动图书的形式（例如，由Madefire

公司出版的原创和版权授权的图书），“无限

的画板空间”、数字版先行的视觉类报刊杂志

（比如立基于平板电脑的刊物Symbolia）、多

种语言讲述方式的图书、活泼的多维信息图

表，等等，都在尽量充分利用那些正占据着我

们家中客厅和公共场所的巨大屏幕。很快，

某本缺乏视觉性叙事或者没有密集图案元素

的图书将成为人们眼中的另类。

趋势二：跨媒介讲故事横跨更广平台

现在把图书改编成其他媒介形式或者反

过来，都不再是什么新鲜事，目前的“跨媒介”

讲故事趋势迈出了更具适应性的一步，通过

故事的延伸或者横跨更广范围平台的故事世

界，实现从图书到影视，以及到社交与互动式

媒介的自由转换和结合。它服务于一个明显

的商业目的，即把创意作品转化成可以出售

的特许权，使作品能够被二次贩卖给忠实的

受众。它还迫使作者和 IP 所有者重新思考

故事结构这一古老的概念，巧妙地影响到新

一代的读者，这些读者期待着每个故事都能

提供这种千变万化、身临其境、跨平台、跨媒

介的阅读体验。

趋势三：大数据分析驱动计算机
自动生成文学作品

多年来由计算机自动生成文学作品的想

法被认为是痴人说梦、是笑话，或者是低俗科

幻小说中的情节。但《纸牌屋》（House of

Cards），这一来自收费视频网站 Netflix 的大

热原创剧集，证明这并不是一个笑话。尽管

该剧的脚本出自人类作家之手，但在开发成

电视剧时，Netflix公司动用了它庞大的消费

者信息数据库来甄选演员、确定主题、制造情

节卖点，控制场景节奏，以达到使观众沉溺剧

中的目的。因此请不要吃惊，如果大数据分

析能够根据每个人正在读什么、平均花在每

页书上的时间有多长就能估量出每件事的

话，那么就能在所有媒介形式上生产出更多

《纸牌屋》类型的项目，包括图书。

趋势四：谷歌阅读眼镜

2013 年，要接触到谷歌公司推出的“谷

歌眼镜”（Google Glass）——这一可随身配戴

的移动阅读设备，还十分受限，当其技术雏型

被发布时还被认为有些荒谬可笑。但很快，

这一设备将会成为随处可见、万能通用、消费

者买得起的新神器。这对于阅读意味着什么

呢？不难想象，一款“眼镜”的应用软件将能

够辨认用户正在阅读的印刷文本内容，这使

得“眼镜”的配戴者可以在数字化环境中对文

本进行叠加、超链接和进行评注，有效地把实

体印刷版和数字版图书混合在一起。或许，

“眼镜”将能够通过对每页内容的自动叠加对

照，在实体图书的空白处添加上数字化文本

内容，把阅读精美纸质图书难以替代的触感

和阅读电子书的便利性结合起来。或者把文

本内容做成声音文件提供给那些有视觉障碍

的人士。存在着很多的可能性。

趋势五：计算机即时翻译

如今的电脑自动翻译已经相当好。但是

对于文学、技术类的出版物，或者法律合同来

说，还不够好，不过也正在朝着好的方向发

展。通过结合运算法则、数据分析和众包信

息，正在教会电脑机器领悟各种语言的习语

和音调的微妙之处。很快，结合文本识别的

即时文本翻译，将能够通过移动设备上的增

强现实版应用软件来使用，包括在智能手机、

平板电脑和诸如“谷歌眼镜”类的配饰型设备

上进行应用。人们不必再等待外文翻译版本

的出版，也不再需要外国版权的授权。想一

想，这将如何瓦解出版业和本地产业？

趋势六：书店将成为按需印刷书的
样本室

聪明的实体书店经营者已经意识到，他

们不仅仅是在销售图书，还销售购买图书的

体验。正在挣扎求生的和一些发展依然蓬勃

的独立书店增加了咖啡区和其他商品来补充

收入，与此同时，它们正在成为阅读、表演的

社区集会中心，以及老顾客休闲放松的安静

场所。按需印刷技术的成熟，将为书店减轻

储存过多备货的成本，使书店得以作为特别订

购的豪华版本图书的样品陈列室来服务于消

费者，并且可以接受数字化版本图书的订购，

然后在书店根据客户定制的版本当场印刷。

趋势七：众筹集资渐成规模

去 年 11 月 ，艺 术 类 漫 画 出 版 商

Fantagraphics启动了一个面向公众募集小额

资金的众筹集资项目，以支持和激励创新性、

创造性、创意性的活动。该项目不仅是资助

一本书，其2014年春季的资助对象包括39本

图书。Fantagraphics公司募集到的资金远远

超过了15万美元的集资目标，大部分来自读

者的资金被用于了图书生产制作的预付。这

种群众性集资常常被诟病存在着不可预测性

和资金被滥用的风险，但是当资金被用于持

续经营的企业的经营活动，而不是一次性投

入某个特定的创意项目时，就有效减少了这

些风险。人们期望看到在未来几年这种针对

小出版企业扶持的群众性集资能够制度化，

不管是由Kickstarter众筹网站，还是其他为了

某些特定目的建造的平台来操作，都能够为

客户提供更高的稳定性和安全性保证。

趋势八：专业出版物进一步演化

现在对于那些必须阅读而不是因为想读

才读的专业领域人士来说，有了好消息。多

年来专门的专业类和商业类出版物秉持陈旧

模式，保护分层的编辑体系，以过高的订阅价

格垄断市场。直到最近，非正式的网络编辑

社区还不能和那些已有发行渠道的权威性和

声望相比。但受新一代读者态度转变的影

响，和更具开放性、协作性环境的优势拉动，

这一情况正在发生转变。在建筑学领域，突

然崛起的在线期刊《每日建筑》（ArchDaily）

最近超越领先的印刷出版物，成为全球顶尖

的建筑业从业者展示他们作品的首选场所。

同样的变化还发生在医药卫生期刊领域，比

如《 生 育 力 与 不 孕 不 育 》（Fertility and

Sterility）正成为雄心勃勃的新媒体先锋带头

者，它包括视频、专业论坛和一个平板电脑应

用版本。那些已经卓有建树的医药、学术和

科技类期刊，只有对原来他们一直躲避的数

字化变革敞开大门，才能够保持它们的品牌

信誉，否则它们将被时代所抛弃。

趋势九：经营作者品牌货币化

在社交媒介时代，作者们已经司空见惯

在博客、照片分享网站 Pinterest 、微博客

Tumblr 上提供免费的内容，并在 Twitter、

Facebook等的公共论坛上与粉丝进行互动，

作为建立他们独有的个人品牌的一种途径。

有未来主义者提出通过付费将图书与社交媒

介和内容渠道独家捆绑到一起进行销售，给

购买者额外访问作者和访问给该作品提供

帮助的专家群/资料来源社群的权利。有些

类型的激励制度——微支付、会员积分、等

级评分，等等，可以被用来辨别和奖励对网

络社群做出很高价值贡献的人，从而能够创

建一种鼓励人们买书而不是借书的独特激

励机制。

趋势十：社交媒介营销

作家们不是唯一对社交媒介越来越敏感

的人。领先的营销和媒介理论家们现在终于

把互联网自身社交性循环的把手握在了手

中：某些内容怎样就变成了像传染病菌和遗

传因子一样的东西，可以被人无穷转贴下去

呢？创意观点是怎样从亚文化群向主流文

化群转移的；名望声誉和社会资金是怎样被

某些特定的文本和个体所获得和积累的。

所有这些新的洞察正在把营销活动从一种

事先计划好的有纪律的行动转变成广泛的

信息传播，经由不同的媒介渠道变成更有

机、更具隐藏性的信息：一种机制是把信息

砍碎成一个一个的场景和对话，以更加深入

的途径来操纵文化论述。对于作者们来说，

希望通过具有刺激性、煽动性的非小说，或

者具有粉丝商业价值的类型图书来彻底打

破原有的信息传播机制，但遗憾的是，图书

营销人员和宣传人员还不能很快地拥抱这

些新的概念。

罗布·萨尔科维兹
是一名专门研究数字化技术对商业企业影响的作家和咨询顾问，他还是总部位于美国西雅图的一家公关企业的共同创办人及内容与战略总监。今年年初，他在美国《出版商周刊》上撰文，提出了未来有关阅读的十个趋势。
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德古意特续推开放获取服务

中国出版传媒商报讯 德国历史悠久的高端学术出版社德古意特2012年收购的波

兰维斯塔（Versita）出版社在2014年春已正式更名为德古意特开放（De Gruyter Open）。

开放获取（Open Access，简称OA）一直是德古意特出版业务中的重要组成部分，因此，在

组织架构上，德古意特已将维斯塔出版社的全部OA出版物整合于德古意特开放这一品

牌之下，并在未来将继续大力推行开放获取服务。将OA纳入学术评价体系，关注未来

图书馆在OA模式中的角色变化等等，这也是他们继续关注的重点。

另据悉，德古意特旗下的穆彤出版社2014年推出全新期刊《南亚语言及语言学研

究》（Journal of South Asian Languages and Linguistics）。该期刊语言为英语，每年度发行

两期，将为读者提供南亚语言及语言学领域的最新研究成果。此外，德古意特新刊《中西

哲学年鉴》（Yearbook for Eastern and Western Philosophy），由中国社会科学院哲学所与

柏林自由大学哲学研究所合作编撰，德古意特出版社出版英/德文版并在全球发行，2015

年出版第一辑。 （潇 潇）

文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
小伞兵回家了
案簿录5：承诺
可不可以，你也刚好喜欢我？
只是好朋友？！
日月当空（卷十五）
永无天日
杜鹃的呼唤
失败是一种资格，奖赏你上过擂台
地狱
学校的怪同学

作者
曾宝玲
护玄
肆一
橘子
黄易

维若妮卡·罗西
罗勃·盖布瑞斯（J.K.罗琳）

九把刀
丹·布朗

KIN

出版社
红蜻蜓（马来西亚）
盖亚（中国台湾）
三采（中国台湾）

众阅堂（马来西亚）
时报（中国台湾）
大块（中国台湾）
皇冠（中国台湾）

众阅堂（马来西亚）
人民文学（中国大陆）

GEMPAK STARZ（马来西亚）

非文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
蔬果汁自然养生法（畅销升级版）
烦恼，从你而起，由你结束
惊人的血管弹力操
20几岁，就定位：决定自己未来的生活
大肚量快乐学
女性体质调校圣经
没关系，妈妈相信你
下班不用冲，每天10分钟，做好家事真轻松！
药愈吃，病愈难好
下南洋

作者
康鉴文化编辑部

何权峰
妹尾左知丸

水淼
波波工作室

欧阳英
洪晟豪
余熙净
冈本裕

《下南洋》摄制组著

出版社
众阅堂（马来西亚）

SEASHORE（马来西亚）
大树林（中国台湾）
众阅堂（马来西亚）

天下文化（中国台湾）
众阅堂（马来西亚）

江苏文艺（中国大陆）
台湾广厦（中国台湾）

三采（中国台湾）
江苏文艺（中国大陆）

儿童类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
拉芙罗拉珍宝拉力赛9：住各种生物的游乐园小岛
十万个为什么开心乐龙龙：为什么蜗牛爬过有亮痕
X探险特工队：高原霸王大角羊VS大野牛
哥妹俩漫画故事9
翼龙天空大战役
小屁孩日记16：冤家宜解不宜结
睡前5分钟童话：保护自己
阅读达人馆：惊奇故事
小故事大启示：成长智慧篇
好玩的鬼故事：懒惰鬼的故事

作者
编委会

该书编委会
陈绍霖、伊卡

徐有利
SONCOP STUDIO

杰夫·金尼
小红花童书工作室

世一编企部
七月澈
梅子涵

出版社
青苗（马来西亚）
合力（马来西亚）

GEMPAK STARZ（马来西亚）
青苹果工作室（马来西亚）

嘉阳（马来西亚）
新世纪（中国大陆）
童悦坊（马来西亚）
童悦坊（马来西亚）
童悦坊（马来西亚）

湖南少儿（中国大陆）

新加坡2014年2月中文图书畅销排行榜（新加坡大众控股有限公司提供） 马来西亚2014年2月中文图书畅销排行榜（新加坡大众控股有限公司提供）

文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
尘土记（羊毛记2 完结篇）
远山的回音
羊毛记
欢乐三国志【英雄庆功版】
杜鹃的呼唤
五斗米靠腰：靠，知道了
地狱
波西杰克森：索贝克之子
我可以不爱你
偷书贼（电影书衣版）

作者
休豪伊

卡勒德·胡赛尼
休豪伊
侯文咏

罗勃·盖布瑞斯（J.K.罗琳）
马克

丹·布朗
雷克·莱尔顿

张小娴
马格斯·朱萨克

出版社
鹦鹉螺文化（中国台湾）
木马文化（中国台湾）

鹦鹉螺文化（中国台湾）
皇冠文化（中国台湾）
皇冠文化（中国台湾）
天下文化（中国台湾）
时报文化（中国台湾）

远流（中国台湾）
皇冠文化（中国台湾）
木马文化（中国台湾）

文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
那夜凌晨，我坐上了旺角开往大埔的红VAN
爱你，若只如初见
刀剑神域（12）
那男孩
天使礼物
日月当空（卷16）
残忍的偷恋
十八岁的野比大雄
偷书贼（电影书衣版）
爵爵港不停

作者
Pizza

邝俊宇
——
亦舒

梁望峯、杨一冲、孤泣
黄易

小姓奴
张晨

马格斯·朱萨克
爵爵

出版社
有种文化@Sun Effort（中国香港）

今日出版（中国香港）
台湾角川（中国台湾）
天地图书（中国香港）
青马文化（中国香港）

黄易（中国香港）
点子（中国香港）
丰林（中国香港）

木马文化（中国台湾）
青春文化（中国香港）

台湾金石堂2014年2月畅销书排行榜 香港联合出版集团属下门市2014年2月中文图书畅销排行榜

非文学类

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
血型小将ABO 6
白色的力量
星座大战首部曲
1年计划10年对话
放下，其实没什么大不了！
华尔街之狼（电影书封版）
做自己就好，何必非要做天使！
可不可以，你也刚好喜欢我？
谢谢你（不）爱我
被混淆的台湾史：1861~1949之史实不等于事实

作者
朴东宣
柯文哲

王小亚、夏美
褚士莹
吕佳绮

乔登·贝尔福
长泽玲子

肆一
女王

骆芬美

出版社
时报文化（中国台湾）

三采（中国台湾）
时报文化（中国台湾）

大田（中国台湾）
启思（中国台湾）

时报文化（中国台湾）
启思（中国台湾）
三采（中国台湾）
圆神（中国台湾）

时报文化（中国台湾）

非文学类

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
首尔食玩买终极天书
京阪神旅游全攻略
台北旅游全攻略
台北食玩买终极天书
百变面包机
萧若元细说──中国近代被消失的八十年
首尔旅游全攻略
京都大阪食玩买终极天书
首尔达人天书
苏民峰2014年马年运程

作者
谢秀富
——
——
——

饭田顺子
萧若元
——
——
——

苏民峰

出版社
长空出版（中国香港）
正文社（中国香港）
正文社（中国香港）

长空出版（中国香港）
邦联文化（中国香港）

Hong Kong New Media Limited（中国香港）
正文社（中国香港）

长空出版（中国香港）
Wow Media Limited（中国香港）

圆方（中国香港）

儿童类

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
飞马奇遇记【喜羊羊与灰太狼电影】
连环失踪大探案【大侦探福尔摩斯】
大秦公主【公主传奇】
死亡拍卖会【Q版特工】
滴血山路【魔幻侦探所】
智破100宗悬案【米奇专辑侦探王】
蜜蜂谋杀案【大侦探福尔摩斯】
ABC英文歌谣
我最喜爱的知识图典——生活篇
活用英语小百科

作者
广东原创动力

——
马翠萝
梁科庆
关景峰
——
——

常祈天
——

MIS Editoeial Te

出版社
小树苗出版（中国香港）
汇识教育（中国香港）
新雅文化（中国香港）

突破（中国香港）
新雅文化（中国香港）
新雅文化（中国香港）
汇识教育（中国香港）
风车图书（中国台湾）

小树苗出版（中国香港）
小树苗出版（中国香港）

轻文学类

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
刀剑神域（12）
神使绘卷 卷五
兔侠 vol.4 路程的起始
人娃契（下卷）幻·虚·真1（平装版）（含 限量版）
沉月之钥（外篇）幻世景点探访游记
妖怪学园的劣等生 03 骚乱！女校任务
懒散勇者物语 09 双月之战
问题儿童都来自异世界？（8）暴虐的三头龙
圣银幻想曲（03）
异愿洛恩斯（05）奏转

作者
川原砾
醉琉璃
护玄
御我
水泉

蓝旗左衽
香草

竜ノ湖太郎
天罪
水泉

出版社
角川书店（中国台湾）

魔豆文化（中国台湾）

盖亚文化（中国台湾）

三日月（中国台湾）

天使出版（中国台湾）

鲜欢（中国台湾）

魔豆文化（中国台湾）

角川书店（中国台湾）

四季（中国台湾）

天使出版（中国台湾）

2014年2月华文图书畅销榜单
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近日，美国《洛杉矶时报》（Los

Angeles Times）有报道称，每个作者都

想让自己的图书登上畅销书排行榜，

在 此 情 况 下 ，那 些 付 费 给

ResultSource Inc公司购买营销服务的

人，或许可以成功在排行榜上谋得一

席之地。

ResultSource Inc公司描述自己是

“一个专业的精品营销企业，与当今的

思想领袖们合作共同制造畅销书榜

单”，很显然，该公司做到了这一点。

2013年《华尔街日报》曾经采访过两本

书 的 两 个 作 者 ，他 们 付 给 了

ResultSource 数千美元，然后很快登上

了该日报的畅销书排行榜。不过，具

体ResultSource 是怎么操作来实现这

一点的并没有被披露。

现在，一位叫沃伦·科尔·史密斯

的人又在www.worldmag.com网站上

发布了类似的消息，称西雅图的马尔

斯·希尔教堂在2011年和2012年至少

付给了 ResultSource 公司 21 万美元，

以确保该教堂的创始牧师及其妻子创

作的图书《现实婚姻》（Real Marriage）

进入《纽约时报》的畅销书排行榜。

史密斯写道，一份由WORLD公

司获取的文件显示，ResultSource Inc.

公司和马尔斯·希尔教堂签署了协议

“负责把《现实婚姻》一书打造成2012

年1月2日那一周排行榜上的畅销书。

该活动计划将《现实婚姻》放到《纽约时

报》畅销书榜单上的建议与忠告类图书

中，即（How-To）类型的图书。”

ResultSource 公司还答应马尔斯·
希尔教堂，他们将帮着把《现实婚姻》

一书打入《华尔街日报》的商管类图书

榜单，以及《今日美国》的理财类图书、

巴诺网站和亚马逊网站上的畅销书排

行榜。

史密斯说，马尔斯·希尔教堂和

ResultSource 之间的协议细节很复杂，

“ResultSource 收到2.5万美元的费用

来协调全美境内的图书购买者，让他

们都在恰当的时间地点购买《现实婚

姻》一书来创造出能登上各类畅销书

排行榜的销售数字。马尔斯·希尔教

堂还需在一周之内以个人或团体的名

义在18.62美元至20.70美元的价格区

间购买至少1.1万册的《现实婚姻》一

书。” （何柏/编译）

■中国出版传媒商报记者 李丽/编译

互联网扰乱了过去20年出版发行业的业务模式。尽管如此，

依然有少数深入人心的观念得以存续，比如叙事要完整（故事要

有一个开头、中间和结尾）；图书作为创意思想的集装箱，要按照

时间和地点组装起来；图书的出版必然要涉及作者、编辑，以及出

版商和发行商；并且，在实体图书和数字化领域之间存在着极为

明显的边界。

然而，随着2010年代以来科技和商业领域的巨大引领作用开

始影响到整个的阅读体验，这些最后的堡垒也正消溶在数据的影

响、大规模跨界合作和数字化整合中。不管你是否已经做好准备，

在2014年及更远的未来都存在着以下10个值得关注的趋势。

美专业营销公司收费助图书打榜

日前，在匈牙利，相当于该国亚

马逊的网上书店 Bookline.hu 的所有

者 Shopline 零售公司，与匈牙利市场

上最大的实体连锁书店 Libri 合并。

这 一 新 的 企 业 实 体 被 冠 名 为

Libri-Shopline，已于去年年底由匈牙

利竞争管理局核准通过。这一新的

巨头公司预计将从线上线下全面掌

控匈牙利图书零售业。

合并看起来将推动匈牙利的图

书销售，因为它能同时撬动营销和发

行的潜力。对于Bookline.hu而言，合

并还能够为它提供十分需要的财务

上的激励，它正急需扭亏为盈。2013

年前9个月，Bookline.hu 取得了大约

1065万美元的收入，比2012年同期增

长 3.7%。但收支相抵后公司仍然净

亏35万美元。

和许多其它互联网企业一样，

Bookline.hu 网站的用户信息数据库

被认为是它最大的资产。Bookline.hu

宣称拥有匈牙利 990 万人口中大约

160 万人的消费者数据。合并前，

Libri 在匈牙利首都布达佩斯拥有 14

家门店，并在匈牙利其他直辖市拥有

16个销售网点。 （何 柏/编译）

匈牙利最大网络书店和连锁书店合并

●环球资讯

文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
可不可以，你也刚好喜欢我？
刀剑神域12
刀剑神域——进击篇1
只是好朋友？！
不只是朋友
欧游情书──因为太美，一定要说给你听的风景
地狱
我们不要忘记今天
非常关系
步步惊心（2册套装）

作者
肆一

川原砾
川原砾
橘子
橘子

谢哲青
丹·布朗
申京淑
邓惠文
桐华

出版社
三采（中国台湾）

湖南美术（中国大陆）
湖南美术（中国大陆）
众阅堂（马来西亚）
台大众（中国台湾）
圆神（中国台湾）
时报（中国台湾）
圆神（中国台湾）

众阅堂（马来西亚）
湖南文艺（中国大陆）

非文学类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
癌症没什么大不了
神奇蓝眼镜 视力回复法
唐立淇2014星座运势大解析
佛陀的日日小顿悟
蔬果汁自然养生法（畅销升级版）
日本限量进口！史上最耐用神奇骨盘枕
漫画东方圣经：蔡志忠白话佛教入门经典
星云大师点智慧#3
大米比药好
首尔就该这样慢慢玩2

作者
黄醒荣 & 张添来

本部千博
唐立淇

苏曼那沙拉
康鉴文化编辑部

福辻鋭记
蔡志忠
星云

栾加芹
小梨

出版社
SEASHORE PUBLISHING（马来西亚）

采实文化（中国台湾）
台大众/众阅堂（马来西亚）

野人（中国台湾）
人类/众阅堂（马来西亚）

方智（中国台湾）
圆神（中国台湾）
SPH（新加坡）

江西科技（中国大陆）
大大创意（中国台湾）

儿童类
排名

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
狮神决战 1（漫画版）
宝宝蛋中国故事（共10种）
宝宝启蒙第一书（共10种）
儿童启蒙CD书——两只老虎
宝宝乐翻翻（共8种）
宝贝的小时钟（共6种）
儿童启蒙CD书——儿歌说学逗唱
王茨安送给孩子的启智经典——成语故事
又是这一班4（全彩色版）
IQ我的第一本贴纸游戏书:生活日用品

作者
梁志强
——
——
——
——
——
——

王茨安
翁添保
——

出版社
MARSHALL CAVENDISH（新加坡）

中国人口（中国大陆）
新疆青少年（中国大陆）

幼福/汉湘/童悦坊（马来西亚）
山东美术（中国大陆）
湖南少儿（中国大陆）

幼福/汉湘/童悦坊（马来西亚）
湖北美术（中国大陆）
玲子传媒（新加坡）

企鹅/童悦坊（马来西亚）
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