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高端人才缺乏是文创木桶的短板高端人才缺乏是文创木桶的短板
■中国出版传媒商报记者 邹昱琴 实习记者 王双双

一只木桶想盛满水，必须每块木板都一样

平齐且无破损，如果这只桶的木板中有一块不

齐或者某块木板下面有破洞，这只桶就无法盛

满水。在文化创意产业发展中，人才缺乏就如

木桶效应的那根短板，在一定程度上，制约着

文创进一步发展。

“文化园最好能建在大学校区周边，否则

没有大学人才资源的支撑，建起来也得不到有

效的发展。”北京文化创意产业促进中心主任

梅松谈到人才对于文化创意产业发展的重要

性。但我国现阶段面临一个问题，文化创意人

才短缺无法满足文化产业发展需求。以北京为

例，文化产业从业者在总就业人口中所占的比

例不过千分之一，相比之下，在纽约，文化产业

的从业人员占该市全部工作人口总数的12%；在

伦敦占14%；而在东京，这一比例更高达15%。

“其实，文创的一般人才并不缺,就教育部

直属 211 高校来说，大多都在培养文化以及相

关产业人才，可以说文创人才目前是饱和甚至

是有富余的。”中国传媒大学文化产业研究院

院长范周说到。就动漫产业而言，每年毕业的

学生不计其数，而真正投身到动漫产业中的也

就一半左右。根据相关统计，不少院校动漫系

的学生毕业就面临失业，或者转业的问题。

文 化 创 意 产 业 真 正 缺 的 是 一 些 高 端 人

才。中国人民大学文化产业研究所所长金元

浦指出，创意产业集聚区对人才构成也有很高

要求，对于三种类型人才需求量较大：一是复

合型人才，受过三级以上复合教育，如文化艺

术的理论与创作，网络设计或相关专业技术，

工商管理或金融经贸教育；二是在企业内、行

业内、创意产业集聚区内配置不同的专业人

才，形成多种创意人才的互补聚合优势。三是

管理人、广告人、媒介工作者等中介人。

此外，复合型管理人才及文化创意人才也

是企业招聘的热门，再次验证了文创人才缺

乏的事实。通过对于企业招聘情况的调查，

记者发现，很多企业都苦于招不到合适的文

化创意人才。中国唱片总公司副总经理侯钧

谈到：“今年单位招聘的主要是音乐产业的复

合型人才。但因为国内学科设置的关系，相

对应的专业较少，这类人才还是很缺乏的。

而海归对国内文化产业、音乐产业发展情况

了解不深，致使很难招到合适的文创人才。”

作为《禅宗少林·音乐大典》的营销中心总经

理，毛荣军也遇到了同样的问题，其指出“我

们企业的产品是以佛禅文化为底蕴的文化旅

游产品，企业要求市场推广和创意策划人员

既要具备市场营销的知识与经验，又要对佛

禅文化有一定的理解，这样才能充分挖掘产

品中传统文化的当代价值，才能更好的为产

品定位、为市场定向”。同时，侯钧还指出，

“待遇不高、成长空间不大也是招人难的一大

问题”。（更多详尽内容见第 19版《3方发力：

弥补文创人才短板》）

■中国出版传媒商报实习记者 王双双

2014年3月12日，“清华大学经济管理学院-

清华大学美术学院-苏富比艺术学院高端人才培

养合作启动仪式”在清华美院举行。三大学院将

汇集各自的顶尖师资及业界资源共同开发面向中

国市场的“艺术管理专业硕士课程”以及“艺术管

理与投资高端研修课程”，培养具有国际视野的高

端艺术管理人才。其中，“艺术管理与投资高端研

修课程”将于2014年秋季正式启动。

“随着中国经济的迅猛发展，我国的艺术品市

场无论是从市场规模、交易总额还是艺术品价格

增长幅度上来看都取得了跨越式的增长。业内预

测，2014年中国艺术品市场会有15%~20%的增长

速度，可能达到4200亿元。之前中国艺术品市场

很热，但不规范。因此，2014年中国艺术品市场是

很不稳定的一年，因为有很多浮躁的投资会变现

或者直接退出。”清华美术学院院长鲁晓波表示，

“之前很多人发热，投钱到艺术品市场领域，然

而，很多投资人并没有艺术品市场投资的经验，

但是他们已经涉入到这个领域，而且涉入的很

深。因此，高级艺术管理和经营人才还是比较奇

缺的。”业内其他相关专家也指出，中国艺术品

市场的商品化进程不完善、不彻底，更多地依靠

民间力量发展起来，对于艺术品的真伪、价格和

升值潜力的判断，始终困扰着每一位涉足其中或

持币观望的企业家。

基于这样的时代发展，清华经管学院院长钱

颖一教授认为：“我们急需为中国艺术品市场的持

续健康发展培养大量的高端专业人才。而三所国

际知名院系的强强强联合，将很好的融合清华经

管学院的管理理论与实践、清华美术学院的美学

知识与艺术沉淀、苏富比艺术学院的全球视野和

对国际艺术品市场的深入理解，使得艺术管理教

育领域呈现出更加高端、跨学科及国际化的发展

趋势。”

“艺术专才，不仅要有艺术和美学修养，同时

要了解艺术史、懂得鉴赏，同时也要了解商业管理

以及金融知识，这些不同的学科能够结合起来，应

对世界上对于复合型艺术人才的需求。而且，在

过去没有这样的艺术学院提供这样的课程，一直

到今天我们现在的学院还是独立运作的状态，没

有太多的结合实际知识和鉴赏以及艺术教育这样

的课程。”苏富比艺术学院院长David C. Levy先

生表示。如今，苏富比艺术学院同清华大学的合

作将会成为艺术行业发展的里程碑。

此次发布会特别宣布，三所院校将汇集各自

的顶尖师资及业界资源共同开发面向中国市场的

“艺术管理专业硕士课程”以及“艺术管理与投资

高端研修课程”。课程将采用国际领先的体验式

教学模式，包括课堂授课、案例分析、企业参访、小

组讨论，并结合苏富比艺术学院引入的资深业界

嘉宾与学员们进行成功经验的分享，帮助学员们

全面了解全球艺术品市场的发展现状与未来趋

势，并培养其在中国艺术品市场获得成功所必须

的全球观、战略思维以及商业技能。

其中值得特别一提的是，课程将在北京、上

海、香港、伦敦、纽约、洛杉矶六地展开，以体验式

教学为主。“在感受体验艺术上面，我们试图把商

务和学习有效结合，尤其是在金融方面的战略措

施，也会融合到学习项目当中，将它和学术教育方

面结合。”剑桥信息集团教育部首席执行官

Michael Chung谈到该项目的特色时说。

据了解，课程将于 2014 年秋季正式启动，计

划招生人数为30人左右。艺术管理专业硕士课

程计划招生人数为25人左右。

六大体验城市 结合东西视野
三大学院瞄准高端艺术管理人才市场

News新闻新闻

Focus观察观察

据 海 关 信 息 网 和 海 关 统 计 咨 询 网 的
相前资料显示，从 2012 年 1 月到 2013 年
6 月，我国艺术品进出口总额逐年递增，
且增速较大。总体来看，2012 年，出口增
速远大于进口增速。但 2013 年 2 月份以
来，艺术品进口额飞速发展，进出口贸易
差额逐步缩小。与我国文化贸易总体逆
差 的 状 况 不 同 ，艺 术 品 的 对 外 贸 易 总 体
为 顺 差 ，且 与 发 达 国 家 的 顺 差 有 逐 年 扩
大的趋势。

艺术品进出口总额虽逐年递增，但波
动较大。 2012 年，艺术品的出口经历了
两个飞速发展阶段，一个是 3 月到 5 月，
另 一 个 则 发 生 在 11 月 至 12 月 。 月 际 出
口额在 12 月达到了顶峰，为 7659.7 万美
元。而 2013 年，艺术品的出口额月际波
动较大，且整体出现下滑趋势。2012 年，
艺术品进口额变化不大，虽在 5 月至 7 月
经历了较大的波动，但整体发展平稳。3
月 最 低 为 102.4 万 美 元 ，6 月 为 峰 值
3408.6 万 美 元 ，比 2011 年 各 月 相 比 都 有
所增长，5 月增幅最大为 144.9%。

图1 2012年1月~2013年6月

中国第97章商品进出口额变化（单位：千美元）

出口市场较集中。我国的艺术品出口目的地主要

集中在日本、欧美等发达国家。其中日本是我国最大的

出口国，除日本、美国和欧盟各国外，我国香港也是艺术

品的主要出口地区。我国艺术品出口目的国家和地区

前10位依次是：日本、欧盟、加拿大、英国、荷兰、香港、法

国、美国、德国和瑞士。2013年上半年，泰国成为我国艺

术品第二大出口目的国家。

图2 2012年中国第97章

商品贸易国（地区）进出口额（单位：千美元）

图3 2013年1月~6月中国第97章

商品贸易国（地区）进出口额（单位：千美元）

中国没有单独的艺术品贸易的数据统计，散落在各

个相关部门，然而统计口径差异较大，致使研究艺术品

进出口贸易不够精确。因此，完善文化贸易统计系统，

特别是艺术品贸易统计系统势在必行。

以海关统计中的第97章商品为例分析艺术品进出

口贸易情况，发现中国艺术品贸易存在顺差现象。中国

艺术品的出口能力具有巨大的优势，将来的艺术品贸易

中需要继续保持这种优势，并不断提升科技含量和服务

质量，营造品牌产品。

中国艺术品的主要出口市场为美国、日本、欧盟，还有

我国香港和台湾地区，因此，需要深度挖掘其他国际市场，

减少“文化折扣”的影响，培养文化“走出去”的能力。
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3月 14日，国务院印发《关于推进文化创意
和设计服务相关产业融合发展的若干意见》，就
加快推进文化创意和设计服务与实体经济深
度融合作出明确要求。其中，推动人才扶持
计划，打破体制壁垒，扫除身份障碍，营造有
利于创新型人才健康成长、脱颖而出的制
度环境等政策的出台，让文化创意人才感
受到动力。

人才是文化创意产业的创造者、经
营者与发展繁荣的第一推动力。随着
我国文化创意产业的快速发展，创意
人才虽逐渐增多，但创意人才总量不
足、结构不合理、分布不均衡等问题
依然存在。

Scene现场现场
中国出版传媒商报讯 北京歌华

集团总裁助理、文化创意产业中心主

任、北京国际设计周组委会副主任曾

辉的平湖茶台设计中标，现场50万元

成交；“开和”品牌代表 Sam 提供的传

家宝盒以4万元成交；顺风车基金创始

人王永的“微微拼车”项目受到现场买

家热捧，经过二十几轮的竞价，达晨创

业投资有限公司全球合伙人傅仲宏最

后以338万元拍得……这是2014卓达

“创意拍卖”取得的成果。

3月22日，2014卓达“创意拍卖”·
太仓站暨卓达生态产业新城（筹）发展

论坛在江苏省太仓市举行，参与本次

拍卖的7个项目中5个项目现场成交，

总金额达595万元人民币，成交率超过

70%。据了解，此次“创意拍卖”项目多

集中在拥有自主知识产权的创意设计

成品或方案，还有富含创意、创新类创

业项目（含团队），以及创新型工业设

计领域创意产品。

卓达集团总裁产业助理谢天表

示，卓达集团举办中国首个“创意拍

卖”，目的就是为了搭建创意转化平

台，吸纳更多更全面的创意创新人才，

从而促进创意项目孵化，助推新城产

业升级。据悉，卓达集团成立20年来，

一直积极推动产业工业化、农村城镇

化、农业现代化大发展的同时，还以文

化产业、养老产业、酒店餐饮、健康产

业、教育产业、旅游产业等，吸引高端

人才、行业资源和外来就业人口，助推

新生产力城市建设，以产业新城推动

当地经济快速发展。“创意拍卖”是卓达集团未

来战略发展规划的一个重要体现，通过“创意拍

卖”的形式，来打造一个文化创意平台，在这个

平台上吸收和推介更多具有发展潜力的文化创

意项目、聚拢更多优秀的文化创意人才，通过

“创意拍卖”的方式来打造一个文化创意产业的

孵化器。

与此拍卖同期举行的论坛活动还有“2014

中国文化产业发展创新论坛”、“卓达集团2014

年第一届产业造城教育专家研讨会”、“中国城

镇化发展与服务外包（呼叫中心）高峰论坛”活

动。品牌中国产业联盟主席、经济日报原总编

辑艾丰，九届全国工商业联合会副主席、中国西

部研究与发展促进会理事长程路，北京市人大

常委、民盟北京市委专职副主委、中国工业设计

协会副秘书长宋慰祖，卓达集团总裁产业助理

谢天等领导、知名企业家、品牌专家等共计300

余人出席了此次活动。 （倪 成）
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