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■中国出版传媒商报记者 张岱

如今，不少优秀出版社对于文艺出版保有理想并

且仍在努力坚守。包括人民文学出版社、生活·读书·
新知三联书店、上海译文出版社、译林出版社、长江文

艺出版社、湖南文艺出版社、漓江出版社、作家出版社

等老牌文艺社均在文艺图书品牌建设上表现出强大的

图书研发实力，这些出版社近年来不少作品均有上佳

表现。例如长江文艺社的《狼图腾》、作家社的“余华系

列”、人民文学社的《围城》等作品长期在畅销书排行榜

上占据一席之地。其中人民文学社自1990年代小说

出版的两部小说《白鹿原》、《尘埃落定》后，《战争和

人》、《推拿》等作品相继出版，有着十分良好的社会影

响。截至第五届茅盾文学奖，该社已经形成了一个品

牌——“茅盾文学奖获奖书系”。有资料显示，该社目

前已出版图书8000多种，发行近7亿册。其中翻译出

版了 80 多个国家和地区的重要作家的作品近 3000

种。系统地整理出版了30多位中外文学大师的全集、

文集，出版汇集世界一流作家一流作品的“世界文学名

著文库（200种，250卷）”。三联书店早年出版了诸如

《陈寅恪的最后20年》、“黄仁宇作品系列”等大量优秀

的人文书籍，如今发展已越来越多元化，在文艺书领

域，“巴金百岁华诞纪念文丛”、“林达作品系列”、“龙应

台作品”等多部文丛均广受好评，三联书店版的《巨流

河》，以时间为序叙述齐先生一生所经历之事、扣人心

弦，而每章又相对独立，获得了读者与书评人的一致认

可。上海译文社凭借其强大的翻译优势引进出版的

“外国文学名著丛书”、“二十世纪外国文学丛书”为代

表的一批经典名著译丛获全国优秀外国文学图书特别

奖，在国内享有很高声誉。此外，该社“现当代世界文

学丛书”、“世界文学名著普及本”、“译文名著文库”等

品牌丛书，至今仍在源源不断地推陈出新，深受广大读

者的喜爱。译林社出版的如《第二十二条军规》、《麦田

里的守望者》、《洛丽塔》等是市场常青产品。在外国文

学板块，该社“当代外国流行小说名篇丛书”是一套大

规模系统译介外国通俗文学作品的丛书，拥有相当稳

定的读者群。此外，“经典译林”、“译林名著精选”、“传

记译林”、“双语译林”、“牛津通识读本”等图书产品线

也颇具市场号召力并形成品牌。其中，“文学新读馆”

精心遴选国外文学获奖作品、经典作家新作，“百读文

库”收集历经市场和读者考验的现当代外国文学经典，

进一步提升了译林社的外国文学品牌价值。长江文艺

社始终坚持两个效益并重，有数据显示，该社共计有

600余种图书分别获得国家级、省级大奖。其中，《雍

正皇帝》获全国优秀长篇小说奖、全国第十批优秀畅销

书奖，并被纽约华人书展评为最受欢迎的海外华人作

家作品，还和该社出版的长篇小说《活着》一道被香港

《亚洲周刊》评为“20世纪中文小说一百强”。“中国新

诗库”获“国家图书奖”提名奖，《远去的驿站》、《你是

一座桥》获中宣部“五个一工程”奖。诗集《羞涩》获第

二届鲁迅文学奖。《张居正》、《银城故事》共同入围第六

届茅盾文学奖。此外，《坚硬如水》、《上官婉儿》、《我把

青春献给你》、《心相约》、《决战朝鲜》等作品均是全国

优秀畅销书。2013年，长江文艺社的《感动的力量》、

《莫言作品精选》、《宝贝》获“2013大众喜爱的50种图

书”；“莫言作品精选”入选“教育部2013年向全国青少

年推荐百种优秀图书”等。这些老牌社在坚持编辑与

内容质量，加强原创出版，结合引进畅销作品打造精品

力作，培育自身品牌产品及形象的同时，积极探索网络

化时代的内容营销、效益回笼，在互联网上延伸更广阔

的出版产业链。

此外，一些地方文艺社也正在通过一系列的资源

积累及市场运作，取得了不错的市场地位。如江苏文

艺出版社、四川文艺出版社、漓江出版社、湖南文艺出

版社、安徽文艺出版社、浙江文艺出版社、春风文艺出

版社、百花洲文艺出版社、河南文艺出版社都在各自领

域谋求发展与进步。江苏文艺社以出版当代中、青年

作家的精品力作而享誉书业，主要有“苏童文集”、“池

莉文集”、“叶兆言文集”、“毕飞宇文集”、“格非文集”、

“汪曾祺文集”、“冯骥才文集”、“刘震云文集”等名家文

集。近两年推出的还有“20 世纪作家文库”（30 种）、

“大家散文文存”（20种）等。近几年出版的还有列入

国家“十五”重点图书出版规划的“扬子鳄”丛书4种、

“男生女生”丛书4种，此外还有《美丽中国结》、《太阳

鸟》、《郑和》等，这些文艺作品中既有弘扬主旋律的佳

作，又有反映多彩人生的力作，满足了不同读者的需

求。百花洲文艺社实施图书精品化战略，先后策划和

组织实施了“中国近代小说大系”（80卷）、“国学大师

丛书”（28卷）、“20世纪欧美文论丛书”（10卷）等3种

“八五”国家重点出版规划项目，其中“国学大师丛书”

获第三届国家图书奖、“中国近代小说大系”荣获首届

全国古籍整理奖。四川文艺社的“中外文学名著袖珍

文库”，融进了中国书业界掀起的“口袋书”浪潮。凸现

地域文化特色的“名家说名城”系列、“玛尼石藏地文

丛”、“99文化丛书”、“阳光成长丛书”，显示了该社的

品牌创新能力。此外，该社近年来还加强了与国外出

版机构的交流与合作，引进图书百余种，与法国、日本

等国家的出版机构建立了较稳定的合作关系。湖南文

艺社年均出版新书400多种，年销售码洋达3亿，综合

出版能力在全国文艺类出版社中排名靠前。同时该社

是目前国内主要的音乐出版机构，年出版音乐类新书

200多种，在销图书1000多种，涉及音乐图书的各个门

类。出版的文艺品种接连获得中宣部“五个一工程”

奖、“中国出版政府奖”等图书大奖，几十种图书被列入

“走出去”、“农家书屋”、“向青少年推荐的100种优秀

图书”等国家级工程，出版了《一个女人的史诗》、《曾国

藩》、《丑陋的中国人》等畅销书。安徽文艺社出版的

15卷本、500余万字的国内第一部翻译家文集“傅雷译

文集”，被誉为“出版界一项伟大工程”，荣获首届国家

图书奖提名奖；一系列现当代文学作品如张爱玲、张恨

水等人的文集、选集，在读者中产生了较大影响，特别

是“张爱玲文集”得到读者的赞誉。浙江文艺社近年来

实施品牌书系工程、主题出版工程、产品升级工程、精

细化营销工程和队伍建设工程五大工程，2013年实现

销售和利润同比增长30%以上。其中《后宫·甄嬛传》

共实现利润400万元以上，并与日本竹书房签订了小

说日语版权输出合同，该社主推的五大产品线，包括外

国文学名著产品线、散文产品线、网络小说产品线、文

化名家产品线、青少年产品线已基本成型。除推出“易

中天·中华史系列”外，浙江文艺社还推出了《百家讲

坛》钱文忠“江南”系列、“商传明太祖朱元璋”系列和

“王小波文集”、“诺贝尔文学奖作家库切作品集”、“日

本作家村上龙的作品集”。

漓江社是老牌文艺出版社，其外国文学图书的出

版，特别是“获诺贝尔文学奖作家丛书”、“外国文学名

著系列”、“20世纪法国文学丛书”，均为国内大规模翻

译出版工程。还出版了冰心、朱光潜、汪曾祺、王蒙、刘

心武、贾平凹等一批当代名家力作。

不得不提的一个现象是，2012年莫言成中国诺贝

尔奖第一人后，文艺范儿开始席卷全国。各大出版社

争先出版作家莫言的作品。上海文艺出版社早在莫言

获奖消息公布前的10月9日，就集中出版了11部莫言

的作品。而在获悉莫言获奖后，作为中国大陆莫言作

品的授权出版方北京精典博维公司也推出最全的莫言

文集。老作家的持续发力，以莫言为标志，成为当今文

坛的中坚力量。这些因素正在中国文学的版图，提升

文艺创作的标高。

我们也可以看到民营书商的版权运作实力。门罗

的获奖也带动了短篇小说热，诺奖作家作品成为大众

读者新鲜阅读点。 2013年是超级畅销小说《追风筝的

人》出版十周年，世纪文景公司推出的该书多年以来都

是国内最畅销文艺书之一。因影视互动走红的《霍比

特人》、《魔戒》等畅销作品也来自该公司。非文艺社策

划出版的畅销文艺书也并不在少数，例如清华大学出

版社采取板块创新战略，出版的职场小说《圈子圈套》

就引起巨大反响，甚至被读者誉为“职场圣经”。

近年来，这些文艺社积极应对市场挑战，理清发展

思路，制定发展规划，在文艺品牌图书出版的道路上越

发自信。在数字化、网络化时代，文艺社应该在专注把

内容做好的同时，如何让内容的效益最大化，以及有效

地做好内容营销，是这些出版社必须思考和解决的现

实课题。

文学小说品牌热度不减

毫无疑问，小说仍是图书市场文学品类最重要，

也是占比最大的板块。小说在细分图书市场之中，无

论码洋比重还是动销品种比重，始终有50%左右的份

额。文学小说也是文艺社的必争之地。长江文艺社

社长刘学明曾表示，“若不是有很好的市场潜质，一般

书不做。而名家之作则因为关注度太高，经常出现远

超市场预期的报价。”但一部好的作品所能产生的价

值不可估量，人文社引进的《达·芬奇密码》、“哈利·波

特”系列等品种依旧是目前畅销书市场的常青树，《当

代》长篇小说年度论坛评选出的2013年“《当代》长篇

小说年度奖”，人文社《带灯》被选为年度最佳小说。

人文社《推拿》则摘得年度“茅盾文学奖”桂冠。译林

社的《麦田里的守望者》已出版多年，目前在各大畅销

小说榜单上仍占据前列。此外，译文社近几年不断搜

集“当代外国文学经典”系列的版权资源，如今，这个

系列常年畅销的有《挪威的森林》、《老人与海》、《不能

承受生命之轻》、《情人》等，此外《夏洛的网》和《洛丽

塔》等更多的产品也深受读者喜爱，这些常销书每年

均为译文社提供了可观的利润。春风文艺社反映当

代都市生活的长篇小说系列——“布老虎丛书”如今

已成为国内图书著名品牌，其衍生品牌“小布老虎丛

书”得到全国青少年读者的认可，发行量在几十万册，

再版率达到90%以上。除了“布老虎”这个老品牌，春

风文艺社也努力打造新的品牌。比如该社推出的“红

月亮丛书”影响就不小，该丛书是符合现代读者阅读

习惯的小长篇系列，作者大都在40岁以下。

值得一提的是，近期多家文艺社出版的小说新作

颇具生命力。2013年度全球最火政治剧《纸牌屋》（百

花洲文艺社出版）原著小说受到王岐山、奥巴马等中

外政要多次推荐，畅销潜力十足。湖南文艺社近期有

两部小说也成为畅销榜单新宠，《从你的全世界路过：

让所有人心动的故事》是微博上最会写故事的人张嘉

佳的一部短篇小说集，上市一个多月已经横冲一百万

销量；《偷影子的人》是一部温情疗愈小说，曾是法国

年度图书销售总榜冠军，目前该书在当当小说榜排名

第3位。河南文艺社的长篇历史小说在小说市场成为

一抹亮色，该社重点图书《大秦帝国》已重印十多次，

发行20 余万套。据该社总编辑陈杰透露，该社还将延

续长篇历史小说的优势品牌，打造“中国长篇历史小

说文库”等项目。百花洲文艺社也在加大原创小说的

出版力度，旗下期刊《百花洲》改版后，增加了长篇小

说的刊登力度。而书刊互动也为百花洲文艺社发现

了一批新锐作家。

虽然目前文艺小说市场鱼龙混杂，但是近年来的

畅销、常销精品大多出自该细分品类，甚至某一个品

种的成功就能为出版社带来极为可观的收益。在刘

学明眼里，小说会不时出现影响很大的新人新作，不

过相对于其他品类的图书，小说受网络阅读的冲击

大，作为一种侧重消遣性的文学品类，操作网络原创

小说时也应该更加谨慎。

诗歌作为文学的一种特殊表现形式，近年来在出

版领域并未引起大的涟漪，因为想要出一本畅销诗集，

难度非常大。但从去年开始，这种情况似乎有了变

化。上海译文社出版了 5 卷本的《艾略特文集》，湖南

文艺社的“诗苑译林”丛书 20 年后再面世，楚尘文化策

划推出了“新陆诗丛”12 种诗集，长江文艺社成立诗歌

出版中心，多本诗集上市不久就已热销。近两年，诗歌

出版正逐渐走出沉寂，诗集也慢慢地走进大众的视

野。出版人的视野逐渐关注了诗歌领域，诗歌出版也

有了逐渐回暖的迹象。值得一提的是，2014年4月23

日，不仅是读书人的盛会——“世界阅读日”，同时也是

英国剧作家威廉·莎士比亚（1564年4月23日～1616年

4月23日）诞辰450周年纪念日。相映成趣的是，进入

2014 年以来，人民文学出版社、外语教学与研究出版

社、高等教育出版社、上海译文出版社、译林出版社、长

江文艺出版社、湖南文艺出版社、江苏文艺出版社、北

京联合出版公司、北京凤凰壹力文化发展有限公司等

等出版机构和译者共同合作，再版或修订莎士比亚的

相关作品，试图以优秀的精品作品向莎士比亚和经典

致敬。其中，上海译文社于2014年3月推出了由已故

莎学家、著名翻译家方平主编，8位翻译家采用全诗体

翻译的10卷本《莎士比亚全集》。此次收入莎士比亚

迄今所有被学界认定的39个剧本及其他作品，是整个

华语世界最新、最全的诗体译本。据悉，该译本印数

5000套，而880元的定价，也使其成为了“史上最贵”的

《莎士比亚全集》。

此外，传统的散文一直有着固定的读者群体，湖南

文艺社出版的张小娴散文集《谢谢你离开我》、《我这辈

子有过你》，长江文艺社出版的《林清玄散文精选》，江

苏文艺社出版的全彩印诗选《我的心只悲伤七次：纪伯

伦经典散文诗选》在销量上均有上佳表现。而近来传

记散文化、散文传记化的文体合流，打破文体畛域之

限，彰明了传记散文在当代出版的独特意义。因为其

结合了传记和散文交互影响的特点，传记散文成为一

种具有较高文学品位的文体；传记散文将文化性和历

史性有机地融合在一起，也是当今传记写作和出版的

新动向。《左传》、《史记》（中华书局），鲁迅的《朝花夕

拾》（人民文学出版社）都是其中的典型作品。而在传

记散文中，最见思想光彩与艺术功力，同时也最能反映

这类创作的新探索与新成就的，则是几位实力作家经

过较长时间的辛勤笔耕，最终推出的散文专著。它们

是王充闾的《张学良：人格图谱》、李国文的《走近苏东

坡》（东方出版中心）、阎连科的《我与父辈》（江苏人民

出版社）以及白落梅的《你若安好便是晴天：林徽因传》

（中国华侨出版社）等。

散文、诗歌品牌回暖

随着市场环境的变化以及各类新技术的涌现，如今图书出版环境发生了翻天覆地的变化，其中既

面临着诸多挑战，也隐含着发展的机遇与未来。通过近年来商报·东方数据全国图书零售市场分析显

示，整体和细分图书市场的成长性指数，文学类图书表现均不如以往。排除各种节假日因素，不可否认

的是，除了部分大家作品以及引进版小说，占文学读物最大比重的原创小说市场近年一直低迷不前，已

经成为文艺社出版人普遍共识。事实上，从上世纪90 年代开始，地方文艺社在纯文学上的专业优势面

临极大挑战。时至今日，单就纯文学领域来说，不管是中央级社还是地方文艺社都普遍陷入一种僵

局。特别是转企改制以后，不少文艺社在市场占有率、动销品种、渠道回款、退货等指标环节压力倍

增。但压力也带来了挑战与机遇，有着五千年古老文明的中国，文学、艺术是不会死的。文艺出版社经

过数年的市场洗礼，大浪淘沙后留下的将是“真金白银”。

说到文艺潮流，网络作家的畅销作品不得不提，

现代出版社近来出版的在我国台湾被誉为“网络经典

文学制造机”九把刀的多部作品，均取得不错的市场

反响。从《那些年，我们一起追的女孩》创造销售奇

迹，到《上课不要看小说》、《上课不要烤香肠》玄幻上

市，再到《妈，亲一下》温暖催泪，以及《等一个人咖啡》

的青春浪漫，《猎命师传奇》的热血战斗，一波又一波

不同题材、同样精彩的作品在现代社的精心打造下，

先后在大陆推出。

文艺潮人郭敬明如今正处在舆论浪尖，2013年，

郭敬明凭借一部《小时代》电影与图书的综合影响，搅

动了整个社会文化群体，一时间，“小时代效应”是许

多出版人的谈资。2003年，《幻城》热卖，郭敬明逐渐

为人熟知。之后，他陆续推出《梦里花落知多少》、《悲

伤逆流成河》、《爵迹》、《小时代》“三部曲”等作品，大

都受到追捧。凭借畅销的作品与策划能力，长江文艺

社甚至将其招致麾下，为其策划一系列文艺图书，近

日，由郭敬明领衔撰写、作家落落担任文字监制的独

立摄影文集《故乡，或者城市》也已上市，许多读者表

示关注。

2013年，网文甚至已经从自身的“跨界”全版权或

全产业链的布局，变成了整个社会对网文生态商业环

境的重构与重塑，并迅速成为新的重要文学现象以及

经济增长点。中国互联网络信息中心最新发布的第

33 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至

2013年12月，我国网络文学用户数为2.74亿，年增长

率为17.6%。网民网络文学使用率为44.4%，较2012年

年底增长了3个百分点。网络文学面临空前的发展机

遇，这也反映到近期出版现象上，知名作家痞子蔡的

新作《阿尼玛》也由北京磨铁图书策划推出。长期被

定位为“非主流”的网络文学与主流文学之间的界限

正在消弭。不久前，历时10个月的中国第二届网络文

学大奖赛日前落下帷幕，27部网络小说、散文、诗歌从

近5万篇参赛作品中脱颖而出，摘得大奖。为了吸引

更多的作者，腾讯也推出了千万写作基金和500万文

学大赛基金的机制，号称“十万年薪普及化，争取出现

更多百万、千万年薪作家”。

主打明星粉丝盈利模式，也成为潮流文艺书的一

大特色，超级畅销书刘同的《谁的青春不迷茫》（中信

出版社）、郭敬明的《小时代》（长江文艺出版社）因为

作者强大的粉丝人脉，甚至引领了社会主流文化走

向。

在网络文学实体书制作方面，精典博维公司采用

的是主题化系列书的推出方式。将一批题材接近、读

者群相似的作品作为一个系列书推出，设计统一标识

和统一系列概念。如《我们的战国》、《南朝凶猛》就是

为现代社会志存高远的‘裸奋者’量身定做的一个系

列，获得不少读者关注。另一个例子是，起点中文网

旗下白金作家天蚕土豆力作《斗破苍穹》，网络连载

过程中取得骄人成绩，《斗破苍穹》以明快的节奏，全

新的斗气体系吸引了众多读者。有读者表示：“这是

一本让人热血沸腾的书。”凭借其强大的网络人气，

《斗破苍穹》进入传统出版界。据了解，该书由湖北

少年儿童出版社出版，在没有任何宣传的情况下，达

到60万册的加印数，单行本发行量高达3万册，成绩

斐然。

前有《明朝那些事儿》、《盗墓笔记》等人气网络小

说一路席卷传统书市，缔造了一个个畅销神话；后有

天蚕土豆、八月长安、铁钟三位网络人气作家陆续亮

相上海书展，为其网络小说的实体出版新书举行发布

会，吸引了大量人气。2014年，“80后”网络作家正在

持续崛起，网络文学方兴未艾。 （下转第27版）

潮流文艺品牌走俏

林妮娜（青马文化有限公司总编辑）：在阅读多元化而信息日趋碎片

化的今天，阅读《中国出版传媒商报》是了解当下图书出版业态最快捷的

方式。谢谢商报为编辑人提供了一个展示新书、好书的平台，相信一定会

有更多的爱书人，通过商报这样的专业渠道来多读书、读好书！

张军（人民邮电出版社社科人文分社社长）:阅读和旅游都是生活中

不可或缺的元素，我们致力于出版旅游图书，我们致力于为生活加油。

侯俊林（科学出版社科学人文分社社长）：世界太辽阔，生命太匆忙，

来不及把所有风景都看透，于是，我们读书。

刘汀（青年作家、中国人民大学出版社编辑）：阅读是一种灵魂的

自我修炼，也是同世界之间最好的沟通，它能替沉默者发声，给孤

独者暖意。

林苏坡（浙江少儿出版社编辑）：阅读不能改变人生的长度，但可以

改变人生厚度，让阅读和面包一样尽早进入孩子的世界，是关系着人生

成长的问题。让孩子尽早养成阅读的习惯是给予孩子的最好营养。
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