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4月27日至4月30日，为

期四天的第9届中国(义乌)文

化产品交易会（以下简称“文

交会”）拉下帷幕。据文交会

组委会统计，第9届“文交会”

境内外客商参会踊跃，本届

展会实现洽谈交易额 49.1 亿

元，其中外贸成交额 30.12 亿

元，共有109个国家和地区的

9.4万名境内外专业采购商参

会，其中境外采购商6027名，

境外贸易团队37个。

义乌“文交会”前身为

“文博会”，已举办 8 届，今年

在全国众多“文博会”中率先

转型升级，正式更名为中国

（义乌）文化产品交易会，即

中国（义乌）文交会。

其实，作为全球最大的

小商品集散中心，义乌有着

发达的商品资源，单就文化

用品行业来说，就有生产经

营单位 1 万余家，文化产业

生产销售总值超过 1000 亿

元，其中核心类文化产品总

值达200亿元，形成了以印刷

包装业、文教体育用品、框画

工艺品、年画挂历、制笔业、

娱乐业六大优势行业为主导

的特色产业群，成为浙江乃

至全国文化产品的主要销售

基地、生产基地和外贸出口

基地。

今年是“文交会”转型的

第一年，吸引了来自韩国、俄

罗斯、朝鲜、苏丹4个国家，我

国台湾及北京、江苏、上海、广东等 17 个省市的

888家企业参展，展位数2799个，展览面积5.5万

平方米，可谓成绩斐然，实现华丽升级。据悉，今

年“文交会”以“打造专业化、国际化的文化产品交

易平台”为主题，重点突出新业态、新技术、新产

品、新概念、新工艺、新设计“六新”主题。

义乌小商品以前一直是单纯的生产加工，缺

少自己的创意设计，附加值较低，而“文交会”则提

供了一个从展示文化制造产品到凸显文化创意产

品的平台，“义乌文交会将依托全球最大的小商品

市场的优势，借助行政资源，打造市场全产业链，

实现‘小商品’向‘大文化’的转型”。文交会相关

负责人介绍。

据了解，这次“文交会”更加突出了文化创

意。展会共设置了7场大型创意配套活动。首次

设置了文化创意产品展区，文化部、财政部联合启

动的全国文化产业创业创意人才扶持计划落户义

乌，保利艺术与设计作品、台湾文创和工业设计作

品、景德镇艺术陶瓷作品等联袂登台。还首次设

立台湾文创馆，首次开设了文博衍生品、中国梦创

意作品专区，这也是全国文博界创新设计力量在

文化展会上的首次集中展示。

此外，互动性、交易性与经贸性更加突出。展

会期间，举办了义乌国际电子竞技大赛、动漫衍生

品授权交易会、两岸文创企业对接会暨台湾顶尖

设计师义乌对接会、青年设计师沙龙、中国(义乌)

文化产品交易指数发布、新品发布会、采购洽谈会

等活动，文化企业通过对接展会、对接创意、对接

人才，把更多的创意思想转化为实际成效。

其中值得注意的是，随着今年《国务院关于推

进文化创意和设计服务与相关产业融合发展的若

干意见》的出台，文化创意设计领域得到更多的重

视和关注。在“文交会”为青年创业创意人才专设

的文交会D1馆里，展示了589件创意作品，是从

创业创意人才扶持计划中面向社会公开征集的

4106件青年创意作品里挑选出来的，实现了创意

作品与企业之间的对接。在589件作品展示的同

时，文交会组委会还聘请评委从中选出100件作

品进行重点推介和宣传。东方巨龙箱包总裁邵宝

玲看上中央美院毕业生莲羊的原创画作“龙”，当

场就将莲羊聘为公司的高级设计师。与此同时，

全国文化产业创业创意人才扶持计划推介会、中

国贸促会著名设计师公开课、全国文化产业创业

创意人才扶持计划专题讲座等系列活动的举办，

为创意人才提供了更多与设计师接触、了解设计

前沿趋势的机会。

据介绍，此次活动由北京市国有文化资产监督

管理办公室（以下简称“北京市文资办”）、北京市人

民政府台湾事务办公室、北京市东城区政府共同指

导，“北京地坛文化庙会·台北之旅”组委会、财团法

人台北市会展产业发展基金会主办，为期10天，展

现了原汁原味的北京地坛文化庙会。

无论是从庙会持续的天数上，还是从庙会的规

模、观众人数和效益上，此次“北京地坛文化庙会·
台北之旅”在文化“走出去”中都创造了多项纪录，

而谈到此次活动的创新之处，活动相关主办方认

为，将最传统的北京文化传承与市场化运作结合，

是其中的亮点。

打出情感牌 还原北京传统文化

此次台北之旅活动有“四最”：最道地的北

京小吃——驴打滚、豌豆黄、京味茶汤、艾窝

窝、炸糕等，最悠久的老字号——便宜坊、都一

处、吴裕泰、同升和等，最传统手工艺绝活——

面人、内画鼻烟壶、绢人、景泰蓝、京绣等非遗

作品，最精彩技艺大汇演——老北京胡同吆

喝、古彩戏法、街头杂技、京韵大鼓……

这些只有在电视上、电视剧里才能见到的老北

京地道小吃，让台北市民感受到家乡的味道。

活动相关负责人在谈到此次活动的特色时强

调：“活动特别接地气，贴近百姓，与‘台北灯节’同

期同场地举办，两个活动相得益彰，保证了客流

量。而且场地设在室内，可有效控制人流、保证安

全舒适；此外，通过将北京规模最大、历史最为悠久

的地坛庙会‘搬’到台湾，全方位、多角度、原汁原味

地呈现了北京庙会文化。”

做面人的彭师傅说他以前到欧洲等地进行展

览，无论哪个地方第一个卖出去的都是“猪八戒”造

型的面人作品，不是因为外国人都了解西游记而只

是被它的人物造型所吸引，而来到文化同根同源的

台北，大家关注的和喜爱的是“关公”和“土地公”

等，这恰恰是中华传统文化里老百姓最喜爱的人

物，通过与台北民众的交流，彭师傅说他对非物质

文化遗产的传承和发展又有了新的体会。吴裕泰

的小吴说从活动开幕以来，每天都有一位顾客来买

不同的茶，这位顾客每次来都会给他们来不同的台

湾特产小吃、水果等并向他们介绍台湾的茶文化，

生意忙时就站到柜台后面帮忙，虽然从没去过大

陆，但他对大陆却有特别的情感，希望通过与摊商

的交流更多地了解大陆，了解大陆的茶文化。

透过这一个个细节和故事，可以看出“北京地

坛文化庙会·台北之旅”为两岸民众文化交流提供

了契机，搭建了一个全新的平台。庙会期间许多台

北市民跑过来跟工作人员讲，现在台湾过年年味越

来越淡，台湾小朋友知道的只有三太子哪吒，希望

北京地坛庙会以后年年都要来台湾办，让传统丰富

的中华庙会文化一代代传承下去。

逛逛庙会，品尝一下传统小吃，坐下来观看演

出，成为很多台北市民的选择。利用这一特点，主

办方在此次庙中，除了摊位之外，在场馆中间还搭

建一个“T”型舞台，有北京专程去的表演人员，也有

台湾当地的青年演员。“既有中国传统的相声、杂

技、魔术表演，也有精彩纷呈的旗袍秀、古装穿越

剧，有事先安排好的，也有即兴演出的，有搞笑的，

也有展现技艺的。表演很受欢迎，舞台旁边每天都

聚集上千人观看演出。”活动相关负责人介绍。

（下转第14版）

“北京地坛文化庙会·台北之旅”
探索“走出去”新模式

40余个摊位、6000平方米的场

馆、累计客流量近35万人次，现场销

售额120余万元，虽然2014年是我国

台湾遭遇近50年来最冷的冬天，并且

阴雨连绵，但“北京地坛文化庙会·台

北之旅”依然受到台北市民的热烈追

捧，成果斐然。

■中国出版传媒商报实习记者 王双双

阿里巴巴联手云峰基金入股优酷土豆
4月28日，优酷土豆集团宣布与阿里巴巴集团

建立战略投资与合作伙伴关系，阿里巴巴和云锋

基金以12.2亿美元购入7.21亿股优酷土豆A类普

通股。优酷土豆与阿里巴巴表示，这将加速双方

布局互联网文化娱乐产业。

优酷土豆集团为在美上市互联网企业，旗下

拥有优酷和土豆两大视频网站。此次阿里巴巴和

云锋基金购入的优酷土豆 A 类普通股，相当于

4006.227 万股 ADS(美国存托股票)。战略投资优

酷土豆之后，阿里巴巴和云锋基金持股优酷土豆

的股权比例分别为16.5%和2%。

华录百纳拟25亿元收购蓝色火焰
北京华录百纳影视股份有限公司于2014年4

月3日披露了《发行股份及支付现金购买资产并

募集配套资金暨关联交易的预案》，拟通过发行

股份及支付现金相结合方式收购广东百合蓝色

火焰文化传媒股份有限公司100%股份，价格预估

为25亿元。

中青宝拟17.5亿元揽三家游戏公司
停牌三个多月的中青宝，在4月8日午间抛出

初步重组方案后，11 日晚间终于出炉重组预案。

中青宝发布的公告显示，公司将以17.5亿元收购

三家游戏公司，重组完成后，三家公司均将成为中

青宝全资子公司。根据收购预案，中青宝将收购

上海美峰数码49%股权、北京中科奥100%股权及

江苏名通信息100%股权，其中，美峰数码49%股权

作价为4.41亿元，中科奥及名通信息100%股份则

分别作价7.4亿元、5.65亿元。据介绍，美峰数码主

营业务为移动网络游戏的开发和运营，中科奥也

是进行移动游戏的开发，而名通信息则是运营网

页游戏平台，并逐步向游戏开发领域拓展。

爱使股份11.8亿元收购游久时代
主营煤炭销售的爱使股份将触角伸向炙手可

热的轻资产网游业务领域。公司4月3日晚发布

资产重组预案，拟以发行股份和支付现金相结合

的方式，收购游久时代合计100%股权，交易价格为

11.8亿元。公司股票4月4日复牌。

皇氏乳业6.8亿元并购御嘉影视
皇氏乳业4月21日晚间公布了收购资产及募

集配套资金的预案，拟以发行股份及支付现金的

方式购买御嘉影视100%股权。皇氏乳业表示，本

次交易完成后，公司将成为拥有乳制品生产销售、

文化传媒并行的双主业上市公司，深化传统产业

与新兴产业并行的多元化发展模式，实现公司两

轮驱动的战略发展目标。

禾盛新材7.67亿元收购金英马
禾盛新材 4 月 17 日晚间发布重组预案，拟以

发行股份和支付现金方式收购厦门金英马影视文

化有限公司72.38%股权，并募集配套资金。交易

完成后，公司将持有金英马98.88%股权。预案显

示，金英马的主营业务为电视剧的投资、制作与发

行业务和艺人经纪业务。禾盛新材的经营范围则

是家用电器、电子产品、机械设备、仪器仪表专用

材料开发、生产、销售。

News并购并购
中国出版传媒商报讯 4月底，中国国际大

学生时装周上，澳大利亚莱佛士设计与商业学

院携 8 名毕业于该校的青年设计师来华举办

专场作品发布会和“灵感·想象·发现创造时尚

的语言”时尚公开课，促进了中澳时尚行业的

交流。

据介绍，比起欧美时装，澳洲时装更具个性

化与创意，多元文化背景的交融使他们的设计

自成一格，新潮、前卫的年轻设计师也自然成为

焦点。莱佛士设计与商业学院时装设计部总监

Nicholas Comino认为，澳大利亚是一个文化多

元、充满创意的国家，而莱佛士则为学生创造更

宽广的平台和更多的校企合作项目，从技术、概

念、商业三方面融合，创造时尚的价值。

据悉，今明两年，莱佛士计划通过中国国际

大学生时装周这个窗口，促进中澳两国服装品

牌、服装设计、院校教育、模特经纪等各方面的

合作，进一步加深时装业的交流，为创造亚太时

尚整体形象起到积极的促进作用。同时，莱佛

士的目光也投向了正在崛起的中国时尚市场。

作为首家进入中国国际大学生时装周的海

外设计学院，该专场发布会是莱佛士首次来到

中国，也是继4月初澳大利亚梅赛德斯时装周

后春夏最新设计作品的首演。据悉，来自莱佛

士的设计师已连续三年登上澳大利亚梅赛德斯

时装周，其中四人已创立自主品牌。

此外，在开展活动的同时，莱佛士还联合中

国服装设计师协会，支持鼓励年轻设计师获得

更多海外学习机会，莱佛士提供了30多万元人

民币的研究生奖学金，1名全额奖学金和4名半

额奖学金获奖者都在本届时装周“第19届中国

时装设计新人奖评选”终评上公布。 （波）

中澳时尚行业交流加速
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