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15日，京广传媒在山东省潍坊市京广文

化广场潍州大讲堂，举办“关爱儿童，奠

定未来——‘优秀影片进校园工程’山东

示范基地揭牌仪式暨‘明日之星’演员选

拔启动仪式”。原国家文化部对外联络

局局长、中国东方文化研究会名誉会长

游琪，八一电影制片厂总制片主任杨聪

志，原济南军区后勤部企业局局长田家

训，国际儿童权益保护组织观察员

Damilola Ogunleye ，山东省旅游局旅

游协会秘书长王羲，及潍坊市相关部门

领导，少儿影教校园电影院线山东公司

董事长杨孟刚、山东京广传媒股份有限

公司董事长刘晓阳等领导出席了揭牌

仪式。

据刘晓阳介绍，京广少儿院线是山

东省首家以儿童定位的电影院线，也是

潍坊市首家“中国爱国主义影视教育示

范影院”，影院由少儿影教校园电影院线

山东分公司提供拥有版权的片源，以公

益为主。

影院采用了环形半封闭讲堂设计，

同时容纳300人就座，优雅的观影环境，

360°环绕立体享受。区别于成人影院，

京广少儿院线是只属于孩子们自己的电

影院线。这里放映的影片更符合孩子的

审美和心理，对孩子的成长和价值观、思

想素质及人格品质塑造起着至关重要的

作用。

“明日之星”演员选拔启动仪式是

2014年首次活动，“梦幻之旅”赵秀利导

演对整个选拔活动作了详细的介绍，他

说：“京广少儿院线不仅可以为孩子放映

优质的儿童影片，也可以为孩子一圆明

星梦！孩子是未来的明日之星，他们的

演技稍加雕琢，前途便不可限量。京广

少儿院线就是要打造这样的一个平台，

散发文艺之光，闪耀这个舞台！”

刘晓阳认为，儿童是未来，亦是希

望。本着对儿童的责任，京广儿童院线

落户在京广文化广场二楼潍州大讲堂，

成为山东首家，全市典范，同时也是“优

秀影片进校园工程”山东示范基地。在

首家电影院投入运营之后，山东京广传

媒股份有限公司将与少儿影教校园电影

院线山东分公司精诚合作，陆续在潍坊

市区乃至全省范围内，建设和经营少儿

影院，为山东省青少年思想教育事业做

出积极的贡献，同时也为潍坊市电影产

业的发展开创一个良好局面，奠定一个

坚实的基础。

据悉，在启动仪式当天，京广文化广

场二楼潍州大讲堂将开启京广少儿院线

的首映式，与会领导、嘉宾及多所学校的

学生代表将一同观看电影《台北来的插

班生》。 （晓 明）

“关爱儿童·奠定未来”
山东首家爱国主义校外示范影院揭牌
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花格红木门窗通透雅致，红色实木书架摆
满了大部头图书，于架前徜徉，书香萦绕，指引
思想，沉淀人生。这里是位于天津图书大厦四
层社会科学馆的三希堂藏书示范店，汇聚着千
余种高端精品线装图书，气宇轩昂中展示着文
人墨客的洒脱与高雅。类似的三希堂藏书示范
店在全国还有北京图书大厦店、南京凤凰国际
书城店、济南泉城路购书中心店等 7 家。这些
三希堂藏书示范店不仅是大书城里的一道靓丽
风景线，也代表着中国历史悠久的藏书文化，中
国优秀的设计、印刷技艺，更向读者展示着有关
图书、有关书店的文化创意——图书可以如此
制作、包装、展示与销售。

在图书行业竞争不断加剧的情况下，很多
书店除了图书主业之外，还引入了诸如礼品、早
教产品、教育培训、生活用品、字画产品等多元
产品，以增加书店新的赢利点。这其中，不少多
元产品被注入了定制、个性等元素，成为充满着
文化创意的产品。这些产品，看似一般，但由于
创意的附着，不仅售价高于普通产品，且倍受读
者青睐，成为书店吸引眼球、增加销售的重要组
成部分。书店里大到万元的名家字画，小到 2
元的个性版明信片，创意产品无处不在。

初创期企业占90%、成长期企

业占7%、成熟期企业占2%、衰弱期

企业占1%，这一比例是我国文化产

业的整体分布状况。可以看出，绝

大部分文化企业处在初创期。我认

为，不同发展阶段的文化企业，要实

现融资，首先要了解自身处于怎样

的发展阶段，或者说，企业应该抓住

哪些优势的基础条件，来寻求融资

渠道，从而助力企业快速发展。

初创期企业：内援融资为主，积

累银行信用。资本实力比较弱，规

模一般比较小，管理不规范，内部架

构、管理体系、财务等不清晰，老板

说了算，这是大部分初创期企业的

特点。而且，初创期的企业，一般是

靠自身的积累、亲朋好友的资金融

入，外借债或融资纪录较少，导致

信用缺失，融资受到困难。因此，

初创期企业比较对路的选择是，靠

自身积累，以内援融资为主，但是要增强自身

基本融资条件，以好的项目尝试银行融资，注

重银行信用的积累。在企业内部，健全架构与

财务机制、清晰公司发展愿景，争取天使投资

和VC、PE投资。

成长期企业：重视现金流作为融资工具的

作用。成长期企业规模快速增长，但仍相对较

弱，现金流开始增强但不稳定，需要股权和债券

等多渠道的融资。基于成长期变化较快的事实，

这个阶段的企业应该注重财务安排，通过财务安

排实现内部收益留存，即合理分配公司发展再次

投入与股东收益之间比例。其中，重要的一点是

学会利用逐渐增强的现金流，并将其作为融资的

工具，重视商业银行进行授信和非授信的融资渠

道。我认为，企业在从初创期向成长期发展的过

程中，应该有意识的归集自己的结算银行，而不

是天女散花。因为公司的规模是有限的，而现金

流是经营财务状况的体现，银行会根据结算的流

水感知财务经营状况，集中结算有利于银行融资

的争取。所以，成长期企业可以把自己的结算资

金当成一种现金流，并将现金流作为一种金融工

具去银行融资。

成熟期企业：选择创新和专业能力比较强

的银行作为战略合作伙伴。成熟期企业规模较

大，知名度、自身的赢利模式更清晰，自身持续赢

利能力比较健全，已经形成较强和稳定的现金

流，融资渠道多样化。而且，融资理念不仅仅是

从银行获得作为基本授信产品，还会有信托、资

产管理计划、基金、上市、发行企业债等渠道。对

于成熟期的企业，我的建议是：选择创新和专业

能力比较强的银行作为战略合作伙伴。因为该

阶段的企业，为了自身核心竞争力的打造以及抓

住发展机遇，会出现并购、跨行业的整合、垂直整

合的需求，此时需要具有专业和创新能力的银行

进行持续投资，从而实现企业发展战略。

因此，不同企业在不同阶段对路的融资选

择是有意义的。作为银行，也需要不断变化，突

破传统银行在文化产业方面的局限，匹配文化企

业发展的需要。首先，银行要成立专业的经营机

构，专注于对文化产业行业的跟踪了解，加强对

文化产业的认知。其次，需要专业化的作业水平

和内置授信审批的授权，提高创新能力，如在融

资主体方面，银行注重企业的创业和创业的无形

资产能力、注重企业现金流的生存能力、注重企

业在发展过程中产业资源的整合能力等。
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6 月 18 日，A8 集团通过了公司与

多米音乐的认购协议。据此协议，A8

将投资 1.79 亿港元（约 1.4 亿元人民

币）认购多米音乐的可换股票据。

据悉，A8 集团未来业务将以两大

板块为主：一是以所投资的多米音乐

为核心的互动娱乐板块，将拓展音乐

周边衍生品的开发。同时将开拓 A8

现场演出 live house，实现线上与线下

的全新结合；此外，A8集团还与北京市

文化创意产业基金共同发起设立 A8

文化产业基金，在内容、制作和版权经

营方面发力。二是以 A8 集团旗下品

牌指游方寸为核心的游戏发行业务。

集团将通过研发和运营的一体化,满足

用户需求,通过精细化运营和立体化营

销推广,实现进入手机代理发行业务前

十名的目标。

25.22亿
6 月 22 日晚间，申科股份公告称，

公司拟将除募集资金余额以外的全部

资产和负债置出，并拟以发行股份方

式收购置入资产海润影视 100%股权。

交易完成后，申科股份将持有海润影

视 100%股权，主营业务将由滑动轴承

生产销售转变为电视剧制作发行，刘

燕铭将成为公司控股股东及实际控制

人。海润影视此番借壳估价 25.22 亿

元，增值率336.08%。

资料显示，海润影视在影视行业

已有 10 多年的历史，长期专注于电视

剧业务，曾经推出了《亮剑》、《永不瞑

目》、《玉观音》等多部电视剧作品。截

至目前制作完成并发行超过 100 部电

视剧作品，投资了 10 多部电影作品，

2011 年至 2013 年，公司年电视剧产量

分别为263集、214集、472集。

350亿
6 月 16 日在上海举行的张家界旅

游投资推介会上，张家界市拿出了近

100 个项目、总计 350 亿元投资面向国

内外招商。而重点投资领域涵盖了城

市基础设施、旅游、新型工业、现代农

业、文化体育等多个领域。
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■中国出版传媒商报记者 王少波

“任何企业都需要文化创意，农业也

不例外。”北京市农民专业合作社联合会

会长、北京乐平西甜瓜专业合作社理事长

冯乐平认为，传统的农业产业连线文化创

意，依托农民专业合作社的架构，就能够

形成特色产业模式，走出一条不一样的发

展道路。未来即将建成的位于北京市庞

各庄的中国西瓜文化创意博览园就是在

这样的模式下打造的。

农产品亮相京交会主打文化牌

在前不久的京交会文化贸易板

块展区，北京市农民专业合作社联合

会首次参展。北京乐平西甜瓜专业

合作社等 9 个区县的 11 家合作社首

次亮相京交会，成为今年京交会上唯

一一家由合作社组团参展、农产品荟

萃的展台。据冯乐平介绍，北京市农

民专业合作社联合会成立不久，此次

参展的目的主要是展示各个成员合

作社的产品及其背后的文化内涵。

据了解，北京市农民专业合作社

联合会成立于 2014 年 3 月，现有合

作社会员 200 余家，均为国家级、市

级示范社及联合社，分布于北京 10

个远郊区县，产品涉及平谷大桃、大

兴甜瓜、昌平苹果、门头沟黄岑茶、

怀柔和密云板栗、延庆蔬菜等主导

产业。

“北京的农业从过去的传统产业

发展模式，走到了如今与多产业融合

的发展模式，开始了与旅游文化、创

意产品相结合的新时代，参加展会是

展示的平台，更是北京农业走向国际

的平台。”冯乐平说道。如今，北京

京郊的农业品牌数不胜数，有些已经

打出名气，因此此次参展着力推广

“京郊品牌文化”这一主题。另一主

题是“生态农业文化创意”，据冯乐

平介绍，北京的农业是科技农业、生

态农业，如何用生态背景与文化背景

把农产品打造成现代消费者需求的

产品是当今的主要课题。

其实早在 2008 年北京奥运会期

间，很多农产品商家都瞄准了农产品

创意衍生品这个大市场。其中，一种

来自我国台湾的“奥运方西瓜”深受

喜爱，一举拿下数万份订单。只是改

变了西瓜的形状，并在表皮用激光刻

出奥运标志、各国国旗，小小的西瓜

顿时身价陡增。后来，江西也有瓜农

按此创意生产了方西瓜，很快销售一

空。有了这样的创意，农业产业才能

“四两拨千斤”。创意滋生的土壤应

该是中国丰厚的文化资源。懂得利

用传统资源，在此基础上推陈出新，

新农业才能“根深叶茂”地发展。

（下转第14版）
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适合书店经营的文创产品才引进

在中图外文书店3层的外版儿童图

书、外版音像制品区里，有一家凸版印刷

纸品创意体验区，展示架上陈列着凸版

印刷的笔记本、喜帖，每张喜帖售价高达

30元。虽然价格不菲，依然受到不少顾

客追捧。这家位于书店的体验店专门为

注重生活品质的高消费人群提供礼品、

创意产品的高端个性定制服务，也给书

店营造了更为专业的艺术氛围。

在北京中图外文书店的一层，还有

钢笔、鼠标、台灯等一系列个性化的产

品，在4楼的动漫展区，还有一些动漫衍

生产品。这些设计感强的产品，普遍售

价高于网店或超市。但这些小批量的产

品并不愁卖——除了作为商品的属性之

外，一些产品还很好地起到了“装饰作

用”，为书店增添了文化创意的气息。

对于这些文创产品，无论是国营新

华大书城还是民营独立书店，在引入时，

最主要的选择标准是：产品是否与书店

主业相关或相匹配。适合的引入，不适

合的利润再高也只能放弃，以确保书店

经营的文化性。

南京先锋书店有着丰富的文创产

品，明信片、笔记本、布包、马克杯、帽子

等，旅游系列产品、皮包、皮夹、版画等。

这家 2008 年就开始关注文创产品的书

店，目前售卖的种类越来越多，小到两元

的明信片、几元的书签、笔等，也有数百

元、超千元的摆件，复古的电话、台灯

等。据南京午夜艺术设计有限公司总经

理张兴介绍，目前销售较好的主要还是

一两百元以内的产品，大学生、刚入职的

白领等年轻人是主要的购买群体，其中

明信片卖得最好，一年可以售卖 100 万

～200万元。

在北京三里屯的Pageone书店的二

楼，楼梯口附近一块独立的区域陈列着

丰富的创意产品，各式各样的笔记本、

笔、文具盒、名片夹、护照夹、杯子、玩具、

耳机、包包、绿色小植物等，非常受欢

迎。作为一家主打设计类图书和外文原

版图书的书店，与书店整体相一致是该

书店引进创意产品的前提。

此外，像新知集团各门店也在销售

从1元到上千元不等的个性定制家居礼

品、山东京广书城引进了明信片等文创

产品，这些在当地拥有较高知名度的民

营独立书店，吸引着一大批小清新读者，

他们都是个性化文创产品消费的主力。

在一些大书城，引进的文创产品，更是吸

引了众多大众读者的目光。

在安徽图书城一楼有个展示效果较

差的临窗位置，书城在此设立了包含工

艺品、精装书和扑克牌的展架，其中仅陈

列的数百个品种的扑克牌，每月就有上

万元的销售额。安徽图书城经理刘政屏

认为：“小扑克牌做出了大生意”。除了

这些小小的扑克牌，安徽图书城还推出

了地方特色的文房四宝产品、特色瓷器、

工艺品、大型剪纸等传统文化产品。据

合肥新华书店多种经营部经理王虹介

绍，合肥市店引入的文创产品还包括柳

编、绢扇、装饰工艺品、创意办公工具，旅

游、收藏用品等，这些产品都凸显了文化

价值和文化特色。
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