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“少年强则国家强”，少年儿童是祖国的未来，是民族的
希 望 ！ 二 十 一 世 纪 出 版 社 以“ 塑 造 未 来 的 民 族 性 格 为 己
任”，致力于“建立一所没有围墙的学校，为 0~18 岁儿童、
青少年快乐阅读、健康成长提供优秀的精神食粮”，让每一
个年龄段的孩子都能在二十一世纪社找到最适合他们阅读
的图书。二十一世纪社强调，童书出版的最大效益就是能
给予孩子们积极有力的影响，让他们在快乐阅读中获取蓬

勃向上的能量。
多年来，二十一世纪社致力于少儿精品读物的出版，打

造了一系列品牌童书，如“皮皮鲁总动员”、“彩乌鸦”、“不
一样的卡梅拉”、“我的儿子皮卡”、“麦克米伦世纪童书”、

“ 我 的 第 一 本 科 学 漫 画 书 ”、“ 魔 法 小 仙 子 ”、“ 超 级 笑 笑
鼠”、“老鼠记者”、“不老泉文库”、“数学童话总动员”等
等，满足了广大少年儿童不同层面的精神需求。
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经营作家打造精品

二十一世纪出版社首倡“从经营作品向经营作家转变”，建立长线编辑

与长线作家的长效合作机制，创造了一个作家的所有作品只在一家出版社

出版的先例。二十一世纪社独家签下了“童话大王”郑渊洁作品的所有版

权，在双方友好合作与倾力打造下，《皮皮鲁总动员》全系列累计销售已超过

3000万册，成为民族自主创新品牌的代表。二十一世纪社还独家签下了“魔

法姐姐”晓玲叮当、“数学童话大师”李毓佩、儿童文学实力派作家彭学军等

国内一线童书作家作品的首选权。二十一世纪社在成功经营国内作家的同

时，将视野投向国际。2013年5月，二十一世纪社邀请波兰籍世界级图画书

大师麦克·格雷涅茨来社，进行为期一年的图画书创作，并于当年8月30日

北京国际图书博览会期间召开了麦克·格雷涅茨新书国际版权推介会，会

上，其在中国创作的新作《好困好困的蛇》的版权被日本白杨社当场购买。

目前，二十一世纪社已拥有麦克在中国创作的10余部作品的全球版权，相信

他充满童趣且具“国际范儿”的作品定能通过二十一世纪社越“走”越远。继

麦克之后，二十一世纪社还邀请了日本著名画家木下晋赴四川大熊猫基地

考察参观。“国宝”赋予画家源源不断的灵感，促成了图画书《真正的大熊猫》

的诞生。这本包含中国元素的作品，凭借自身独特魅力，在国际童书版权市

场上前景十分看好。从麦克到木下晋，二十一世纪社经营国外作家的一小

步，却是中国少儿出版迈向国际化经营的一大步。

慢出版打造品牌

在浮躁之风盛行的当下，出版人要耐得住寂寞，沉得住心气。“彩乌鸦”

系列是二十一世纪社潜心打造的品牌出版物。该套书引进德语国家最优

秀的儿童文学作品，以“彩乌鸦”为品牌进行统合，以“让孩子们一口气读

完，一辈子不忘”的编辑理念为指引，经过10年的持续打造，已陆续出版20

册，“彩乌鸦”从常销变成畅销，成为引进版图书的标杆。其后，“彩乌鸦中

文原创系列”应运而生，这套书围绕着“生命、爱、成长、人与自然和谐”的主

题展开，汇集当代中国优秀儿童文学作家各种风格的原创精品，短小适度，

精彩好看。该系列目前已出版20册，荣获第三届中国出版政府奖图书奖，

版权输出到法国、德国、韩国等多个国家，其中《我是白痴》还被韩国改编成

电影。“彩乌鸦”开创了中国童书品牌从引进、借鉴，到原创，再到“走出去”

的理想模式。

瞄准细分市场打造产品线

二十一世纪社在童书出版中实行“避其锋芒，错位竞争”策略，在诸多童

书板块中细分市场，集中发力，在市场占有率和盈利方面，都取得了骄人成

绩。如二十一世纪社2003年从韩国引进科学漫画这一品类，经过多年的市

场培育，产品种类不断丰富，深受读者青睐。为提高品牌的集中度，二十一

世纪社将知识漫画所有系列统合于“我的第一本科学漫画书”这一品牌之

下，形成9条产品线，涵盖自然科学、人文科学各学科领域，涉及多个不同年

龄层，不仅引领了国内少儿知识漫画市场，而且在这一领域形成封杀性出版

格局。至2013年底，“我的第一本科学漫画书”共出版120余个品种，累计销

售约1600万册，市场占有率连续6年稳居童书科漫分类市场第一。

培育“种子工程”，延长产业链

二十一世纪社十分重视作品价值链的延伸，推进多媒体出版，最大限

度提升作品的转化加工值。自2006年二十一世纪社从法国引进“不一样

的卡梅拉”系列图画书后，已陆续出版了24册，每年都有新作品问世。“不

一样的卡梅拉”在当当网上销售逾1000万册，是当当网首部“终身五星级

童书”。2012年，二十一世纪社又引进由法国电视集团斥资5000万元制作

的3D同名动画片，该产品一经问市，一年就销售了五万套，开辟

了图书与动画片复合引进的新模式。随后二十一世纪社乘势而

上，经过不懈努力又购得“不一样的卡梅拉”动画片所有衍生产品

的版权授权。二十一世纪社的愿景是“打造一个超乎孩子想象的卡梅拉帝

国”，在综合开发中不断提升“卡梅拉”的品牌价值。预计今年卡梅拉书系

销售连同衍生产品的开发可达到上亿元的产值。

另外，二十一世纪社历时五年打造的晓玲叮当幽默新童话《超级笑笑

鼠》第一辑10册，入选第四届“三个一百”原创图书出版工程；在2013年上

海首届国际童书展上，荣获“金风车最佳童书奖（中国原创童书奖）”。该书

已经衍生了漫画版，并着手改编成104集的动画片和动画大电影，届时二

十一世纪的“中国童话鼠”将在屏幕上大放异彩。

超越功利做出版，占据儿童阅读推广制高点

二十一世纪社长期致力于公益性的儿童阅读推广，连续七年在全国不

同的城市以不同的主题举办“二十一世纪中国儿童阅读推广人论坛”，吸引

了众多著名专家学者、儿童文学作家、儿童阅读推广人参与，从而使儿童阅

读推广蔚然成风。此举体现了一家出版社强烈的社会责任感和高远的立

意。正如论坛秘书长、著名儿童文学作家梅子涵先生所说：“我们关注的是

一代代生命的人格模样，我们在乎的是一个国家的集体的目光，我们响应

的是民族复兴的伟大渴望！”

整合渠道资源，赢在终端

科学地建设和维护各类发行渠道是二十一世纪社决胜市场的法宝之

一。从2002年开始，二十一世纪社利用自身资源有效地建立了民营经销

商的分销网络，把与民营发行渠道的合作提升到新的水平和高度。二十一

世纪社连续5年率优秀民营经销商赴意大利博洛尼亚童书展研修，通过研

修学习国外童书出版营销的先进经验，此举加强了二十一世纪社与民营经

销商之间的友好合作，更使中国童书出版、营销与世界接轨。2006年，二十

一世纪社大手笔整合新华书店，分别与浙江省店、江苏省店结为战略合作

伙伴。2014年5月，二十一世纪社在南昌举办了首届“新华书店卖场营销

经验交流会”，充分体现了二十一世纪社对新华书店大卖场营销的高度重

视，会议的成果将在二十一世纪社今后的销售增长中显现出来。作为最早

青睐网络销售的出版社，二十一世纪社于2007年9月与“当当网”结为首家

战略合作伙伴，实现了连续5年的高速增长，到2012年在当当网销售图书

码洋达1.3亿，名列全国出版社第一。2013年出于网络渠道布局平衡的考

虑，二十一世纪社放开网络销售，与京东网、卓越网等建立了密切的合作关

系，还在天猫建立了二十一世纪社的旗舰店，使得二十一世纪社的图书有

了不同的出口，从而布下了图书销售的“天罗地网”。预计今年二十一世纪

社图书网络销售可突破2亿码洋，几乎占据二十一世纪社图书销售的半壁

江山。

二十一世纪出版社一路走来，逢山拓路，遇水架桥，造就读者，传播书香。

面对未来，我们有信心，有决心做中国青少年出版的领导品牌。
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