
九月京城溢书香。9月1日～7日，由北京市委宣传部、北京市新闻出版广电（版权）局、北京市
文学艺术界联合会联合主办，主题为“美丽中国梦·精彩图书节”的第十二届北京国际图书节在中华
世纪坛举办。本届读书节旨在从拉动图书消费、凝聚产业共识、促进国际交流、推动全民阅读四个维
度，打造京城阅读风景线，向世界展示中华文化的魅力，把北京建设成为全国文化中心。国家新闻出
版广电总局、国家版权局副局长阎晓宏，北京市副市长杨晓超，北京市新闻出版广电（版权）局副局长
王野霏等出席开幕式。
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■中国出版传媒商报记者 郭 虹

主题书展、名人签售、特价售书大力拉动图书消

费。本届图书节上，17大展区各具特色，主旋律精品

展和抗战主题展倡导精品阅读，引领阅读方向；百余

家出版社展出图书15万种，精品图书琳琅满目；王蒙、

阎崇年、王立群、于丹、曹文轩等数十位名家悉数登

场，让读者近距离接触大家；门头沟永定河文化广场、

北京图书大厦、生活·读书·新知三联书店等分会场精

彩活动不断，图书优惠给力。

记者从图书节主办方了解到，本届图书节卖得最

好的是儿童读物、教辅读物、养生和书画类图书。为

了促进图书销售，给作者和读者营造一个面对面交流

的机会，主办方特地设立了图书签售区，《梅韵玖传梅

葆玖》、《爱，永纯》、《你是这样的人》、《海棠花前——

绽放的记忆》等图书签售现场火爆，销售极佳，尤其是

梅葆玖先生亲临现场的《梅韵玖传梅葆玖》签售，甚至

出现卖断货的情况。

北京发行集团积极参加图书节，下属的中国书

店、北京市图书进出口有限公司、亚运村图书大厦、花

市新华书店、新街口新华书店在中华世纪坛主会场设

置14个展位，汇集中外精品图书。北京图书大厦、王

府井书店、中关村图书大厦、亚运村图书大厦作为图

书节分会场，共同推出了“超级书城百社万种图书大

联展”活动，优惠展销万种优秀图书，并在期间推出30

余场展销、促销、讲座、签售活动。

值得一提的是在抗战主题展的销售区，北发集团

精心挑选了《甲午思殇》、《红色影像》、《我的河山·抗

日正面战场全纪实》等500多种抗战精品图书，销售喜

人，《国殇》、《第一野战军》等图书每天都有人专程来

买。俄罗斯国际人文合作署北京俄罗斯文化中心副

代表褚瓦耶夫手里抱着《中国抗战画史》等书对记者

说，“我要把这几本书放在我们中心的展馆中展出，让

更多的俄罗斯人了解这段历史。”

签协议、办论坛、抓热点共谋文化产业融合发

展。北京、天津、河北三地新闻出版广电局在本届图

书节上共同签署了《京津冀新闻出版广播影视协同创

新战略框架协议》，契合当下产业融合发展大势，开启

了三地文化融合发展的新路子，鼓舞了相关产业人士

的信心。

图书节期间，三大高峰论坛接连举办，分别聚焦

中国出版“走出去”、传统文化的传承与发展、大数据

时代等热门话题，吸引众多业内外人士目光。其中，

“大数据时代的跨界创新峰会”以“跨界创新·融合发

展”为主题，就大数据对内容产业带来的深刻变革和

对传统产业的价值重塑等话题展开讨论。国家新闻

出版广电总局数字出版司司长张毅君、北京市新闻出

版广电局副局长王野霏、陕西华商传媒集团总裁周怀

忠，以及来自出版传媒业、互联网业、学界的相关代表

参会。会上，由北京联合出版有限责任公司、华闻传

媒产业创新研究院倡议发起的“北京新闻出版产业大

数据应用联盟”宣布成立。

绿色印刷和3D打印作为印刷产业的热点在本届

图书节上有相当体现。在北京市绿色印刷工程展区，

众多读者前来了解绿色印刷，并纷纷到“绿色印刷图

书专卖”的柜台购书。在同一展区，北京大恒数码印

刷有限公司推介的按需印刷业务收获不错人气，上海

域达三维图像技术有限公司则带来了世界唯一一款

以纸张为原材料的3D打印设备，现场体验让读者大

呼过瘾。

邀多国、牵手国际出版商共促中外文化交流。本

届图书节有德国、意大利、法国等10个国家参展。它

们带来风情各异的读书活动、文化活动，中外文化

在此交流融合。2014年是中法建交50周年，法国驻华

大使馆在图书节开展了法国外交关系讲座、法国文学

翻译讲座、法国少儿工作坊等一系列活动。类似的活

动还有“波兰大使馆文学沙龙”等。第三次参加图书

节的意大利使馆向读者推介意大利著名儿童文学作

家贾尼·罗大里及其《洋葱头历险记》等经典作品；摩

洛哥则通过图书、图片、海报、扉页等形式展示民族音

乐、传统厨艺及文化古城非斯。

在特别设立的版权展区，《布鲁精灵》极受关注。

《布鲁精灵》是BBC继《天线宝宝》之后出品的全球第

一部虚拟3D卡通形象与真人实景同步结合的学前启

蒙动画片，目前已在全球80多个国家播出。该作品目

前已与首都版权产业联盟签署多领域的版权合作

协议。北京市图书进出口有限公司联合企鹅、哈珀柯

林斯等数十家国际著名出版社，以优惠价格展销儿

童、文学等原版进口图书、音像制品，让热爱阅读原版

图书的读者大呼不可错过。

新书首发、大咖对谈、多样文化展营造全民阅读

好氛围。文化活动是本届读书节的重头戏，六场名家

大讲堂、数十场作家签售以及200余项文化活动，令读

者应接不暇。其中，9月1日举行的“文学大时代：五代

作家的跨时代对话暨王蒙最新长篇小说《闷与狂》首

发仪式”，王蒙与刘震云、麦家、盛可以、张悦然就文学

与时代的关系、文学的当下处境和突破口、纯文学写

作的标准和意义等进行深入探讨，还对当下的文化热

点各抒己见。《闷与狂》是80高龄的王蒙继2004年《青

狐》发表后，10年来创作的第一部长篇小说。同一天，

由人民出版社出版、中国与全球化智库（CCG）王辉耀

博士和苗绿博士所著的《大国智库》一书也举行新书

发布研讨会，受到多方关注。

9月 2日，著名历史学家阎崇年携其50年著述成

果《阎崇年集》及《努尔哈赤全传》开讲“名家大讲堂”

第一课，倡导“书香北京从我做起”。随后，王立群讲

述“成语中的古代礼仪”、于丹畅聊“读书阅世养心明

德”、曹文轩传递“阅读的魅力”、康震分享“古典的味

道”，均有众多读者参与其中。

组委会与北京市文物局、中国书店打造的“古籍

善本特展”在图书节上首次推出，包括国家一级文物

在内的30件古籍善本隆重亮相。其中，元刊方明甫校

正本《类编图经集注衍义本草》及国内唯一一部用清

宫廷黄锦装帧的《敬胜斋法帖》等10余部古籍，都是中

国书店从海外回购的流失文物，平时难得一见。9月7

日，在中华世纪坛小剧场内上演了“经典成剧名著赏

析”。越剧《红楼梦》首次登上图书节舞台，300多名读

者通过戏剧形式深度阅读红楼经典。

中国出版传媒商报讯（记者 张志方）9月5日～8

日，陕西新华出版传媒集团参展第七届西部文化产

业博览会，着力推介数字传媒产品。其中，MPR

出版物是近年快速兴起的出版物种，因其满足了

人们没有语言隔阂、没有阅读障碍的需求而备受推

崇。该集团作为 MPR 首批试点单位之一，正积极

开展 MPR 产品研发、市场推广、项目引导等工作，

除了大力开发幼教产品，还依托陕西丰富的历史文

化资源和优质的旅游资源，策划研发了《名片陕

西》、《长安画派》、《西安城墙》等 MPR 复合数字出

版项目。这些项目和已取得的成果在展会上得以

展现。

3D书是该集团数字出版基地成功开发的新型态

图书产品，融合了3D技术、数字交互技术等元素。本

届展会上，该集团展示了其与未来出版社合作开发的

《动物嘉年华》（3D版）一书。该书集绘本阅读、交互游

戏、亲子体验、3D动漫于一体，极受现场的家长和孩子

欢迎。此外，数字图书馆也是该集团在展会上重点推

介的产品。数字图书馆提供视频和有声读物，内部还

有大量应用程序。
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中国出版传媒商报讯 第十二届北京国际图书节

开幕当天，“中国出版走出去论坛”在北京中华世纪坛

小剧场内举办。该论坛由图书节组委会主办，中国新

闻出版研究院承办，主题为“传统出版如何走向国际

市场”，旨在数字化背景下促进各单位交流经验、共享

成果，使中华文化及出版更好地走出去。国家新闻出

版广电总局进口管理司司长张福海，图书节执行副主

席、北京市新闻出版广电（版权）局副局长王野霏，中

国出版集团公司副总裁刘伯根，中国科技出版传媒集

团有限公司董事长柳建尧，安徽出版

集团总裁、时代出版传媒股份公司董

事长王亚非，中国新闻出版研究院院

长魏玉山，外语教学与研究出版社副

社长范晓虹，中国青年出版社（英国）

国际出版传媒有限公司总经理郭光，

上海交通大学出版社总编辑张天蔚等

出席。

张福海作了“中国出版如何更好

地走出去”的主题演讲，聚焦三问题。

为什么要走出去？他指出，在中华民

族实现伟大复兴、在国际经济政治版

图中占有越来越重要地位的背景下，

要立足国际、国内两个市场，创新话语

体系，讲好中国故事，传播好中国声

音。对于该如何客观理解当下“走出

去”的现状？他从版权贸易、实物出

口、数字出版贸易、印刷服务及海外分

支结构5方面来分析：版权贸易已实现

进出口比例、区域结构、语种、内容及

媒介形态“五个优化”；实物出口已超

过 1 亿美金；数字出版物出口发展迅

猛，总额已达20亿美金左右，但还有很长的路要走；印

刷服务长期保持较大顺差；海外分支机构目前则有

450家左右。在此背景下，他认为中国出版要更好的

走出去，除搭建书展平台、信息服务平台外，还要注意

“借力”经典中国国际出版工程、中国图书对外推广计

划、中国出版物国际营销渠道拓展工程、边疆地区新

闻出版走出去扶持工程。

作为中国出版业的国家队，中国出版集团公司副

总裁刘伯根做了题为“中国出版集团走向国际市场的

五条路径”的演讲。刘伯根介绍，中版集团成立以来，

版权输出从2003年的101项递增到2013年的740项，

10年共输出2937项，列全国之首；最近三年连续获得

全国综合排名第一。实物出口方面，集团所属中图公

司是国内最大的出版物进出口公司，年均复合增长率

在20%以上。2013年实现出版物出口1617.39万美元，

同比增长32％。数字出版方面，“易阅通”和“译云”项

目均为集团的走出去工作打造了一片蓝海。海外网

点建设方面，中国出版集团已有驻港和海外机构 31

家，正在筹建的美国国际出版公司1家。其中，驻港机

构4家，海外分公司6家，海外出版公司9家，海外发行

公司和书店12家。

王亚非认为，要推动中国文化真正“走出去”，出

版企业必须由单一的版权输出模式融入到全球产业

链运营，由单纯的图书延伸到全方位的文化投资和拓

展，可在海外设立国际出版传媒集团，收购兼并当地

企业。他还提出设立海外国际文化产业投资基金、建

立试点文化产业银行等颇具建设意义的想法。柳建

尧则结合“走出去”工作当中的难题与困惑，谈了五条

走出去的路径：会沟通，既要懂行业，更要注重交流方

式与沟通技巧；懂行情，懂当地的经济文化，懂合作伙

伴的心理；有本事，能准确衡量“走出去”的能力与实

际情况；有目标，既要有长远目标，又要有近期目标，

并举两个效益；有耐心，不想当然，不简单对待，要心

平气和，冷静对待。范晓虹、郭光、张天蔚等业界领军

企事业单位负责人也作了主题演讲，分享本单位“走

出去”的成果和经验。 （龚牟利）

●微博新闻

哈尔滨中央书店新装亮相
中国出版传媒商报讯 经过近3个月的升级改造，哈尔滨中央书店日前正式与广大读

者见面。改造后，中央书店一楼主售旅游、文学、建筑和精装书，并设立“欧陆文化”、“哈尔

滨文化”、“东北文化”、“俄罗斯文化”等图书专区，突出地方文化特色。二楼主营经管图

书，并设有咖啡吧、水吧，供读者读书、休闲、商务洽谈。三楼“半亩堂”学术书店，主营学术

古籍、艺术鉴赏图书等，同时兼营工具书、外语类图书，主打经典学术作品。四楼是学生专

区，主营儿童读物、工具书。五楼设立多功能厅，有108个座位，将定期举办文化沙龙、国

学讲堂、名人签售等文化活动。

整体来看，改造后的中央书店经营15万种图书，设计风格与书店所在的中央大街的

建筑风格保持一致，融图书、音乐、绿色植物、咖啡等元素于一体，设立多处休息座位、读书

吧，提供免费WIFI、网上购书、图书代购、代办快递，并新增4名英语、俄语导购。（霍宏明）

陕西新华出版传媒：参展西部文博会 重推数字传媒

中国出版传媒商报讯 近日，湖北省外文书店与

武汉网络电视股份有限公司、武汉电视台《科技之光》

栏目联合在外文书店卖场举办了多场“‘神奇科学’科

学小实验”体验式消费活动。现场，工作人员用幽默生

动的语言教孩子们做实验，以提问来引导思考，指导孩

子们通过实验寻找答案，从而唤起他们对科学实验的

兴趣；陪同孩子们的家长亦参与其中，感受体验式消费

的乐趣，共度亲子时光。

据了解，该活动主要依托跨媒体可视图书。外文

书店图书超市经理涂莉萍表示，跨媒体可视图书通过

新的互动和科技手段改变了传统阅读方式，把传统的

签名售书变成读者能直接参与的体验式消费。在这个

过程中，图书内容与书店的体验式服务得到有机结合，

这对家长和孩子尤具吸引力，书店由此获得了更高人

气，可有效带动相关图书及产品销售，品牌形象也更加

深入人心，可谓一举夺得。外文书店计划今后举办更

多类似的体验式消费活动，并通过各种渠道发布信息，

让更多当地读者受益。 （涂）

湖北省外文书店：携手媒体 办体验式消费活动


