
“大头儿子”领衔怀旧经典

经典动画片《大头儿子和小头爸爸》

伴随了一代人的成长，更有观众把它比

作中国动画片的里程碑。去年11月起，

《新大头儿子和小头爸爸》第一季开播，

至今年5月第二季播出102集后，收视率

节节攀升，在互联网的播出点击率也突

破 24 亿次。大批 80 后观众带着他们的

孩子观看，重温童年美好记忆。据悉，动

画电影《新大头儿子和小头爸爸之秘密

计划》也即将在 9 月 26 日上映。“大头儿

子小头爸爸原著经典故事”（接力出版

社）销量也在节节攀升，接力社方面表

示，动画片的播出会拉动图书销售，图书

宣传推广可以借势动画片的宣传。出版

社要利用动画片的宣传档期，尽量和动

画片方达成合作，将图书宣传节奏和动

画片相配合，借力营销推广。此外，接力

社还有“猫眼小子包达达”系列、“蓝精

灵”系列、“巴巴爸爸”系列、“鼹鼠的故

事”系列、《麦兜响当当》、“波西杰克逊”

系列等图书作品均可在动画片领域看到

经典卡通形象。接力社经常通过和电视

台进行深度合作，嵌入动画片宣传活动

进行图书宣传，在动画片宣传期，整合平

媒、网媒、电视广播媒体等多媒体平台和

渠道资源进行营销宣传推广等手段，借

势动画片热度来提升图书热度。

“熊出没”成为“00”后最爱

需要重视的是，热播动画片首先在

小读者当中具有一定的知名度和影响

力，更利于同名图书系列的品牌认知，借

力影视互动的前提是动画片同名图书必

须是年龄段相符的读者。例如，“熊出

没”电视片项目于2010年启动，2012年在

电视台播出后迅速火爆，2013 年网络点

击达200多亿次，位列“中国动漫指数”榜

单之首，2014年大电影《熊出没之夺宝熊

兵》以2.47亿刷新国产动画片最高票房纪

录。不得不承认，不少小孩子看到憨憨

的熊大、熊二会笑个不停。浙江少儿出

版社出版的“熊出没来了”系列图书，出

版时间与动画片热播时间同步匹配。该

系列包括同名动画片的抓帧版动漫书、

故事书、3D益智拼插、大迷宫、贴纸书等

游戏益智衍生读物和熊出没可擦写练习

册、立体认知挂图、学前认知挂图等低幼

启蒙系列，细分读者年龄层，产生了不错

的效果。

硬派热血“变形金刚”与“奥特曼”

动画片对童书的拉动是全方位的，

首先是知名度，随着动画片的热播，相关

图书也受到越来越多孩子的关注，同时

经销商对相关图书的销售也有信心，图

书上架、营销活动都会将相关图书作为

重点，相应的图书会持续热销。安徽少

儿出版社近年来出版了《变形金刚4写真

集》、《变形金刚 4 炫酷立体益智拼图》、

《神魄》（抓帧版）、《奥特银河大怪兽之

战·经典图鉴》、《奥特银河大怪兽之战·
故事连环画》、《奥特银河大怪兽之战·迷

宫大对决》、“咘隆家族汽车书系列”、《新

大头儿子和小头爸爸》（抓帧版）等一系

列动画形象相关品种。

该社还针对这类图书专项采取线上

线下的立体营销模式，线上在传统三大

网店、地面网络、自营店开展专题营销，

在微博、微信开展营销推广活动，具体包

括转发赠书、卖场图书码堆图片收集等

活动，在各地母婴论坛等地方论坛开设

相关图书话题，保持图书营销热度。线

下在各大卖场投放宣传品，设专架展示

相关图书，开展买赠活动、码堆赛活动，

保证图书的持续上架，持续热销。

“果宝特工”推60余个图书品种

“果宝特攻”也是目前热播动画片，

已经播出第三季，前两季已经积累了一

定的粉丝，所以给福建少儿社图书带来

了较高的品牌知名度，福建少儿出版社

目前就正在策划出版“果宝特攻第三季”

系列图书。据悉，截至9月份该项目已出

版了动画抓帧书、动画小说、炫动迷宫、创

意涂画、立体拼插、爆笑三果、练习册、立体

手工、益智拼图等9个系列60余个品种。

福建少儿社编辑表示，一般的图书

产品需要做大量的宣传工作解释该书的

来龙去脉，而带有品牌的图书其宣传重

点更倾向于“这个品牌的图书出版了”。

该社在暑期还为该系列图书举办了多场

线下活动，并将视频资料进行采集、制

作，然后上传至“果宝特攻”爱奇艺专

区，这个专区是线上果宝粉丝最为集中

的地方，也是图书宣传最有效果的场

合。除此之外他们还联合多家杂志节

选或连载果宝图书的内容，进一步拓展

图书知名度。

需要注意的是，目前有观点认为知

名动画片改编童书是“本末倒置”，和国

内出版社忙着将动画片改编成儿童图书

闯市场不同，国外出版社往往走的是相

反的路子。他们将主要精力花在创作高

质量的儿童图书上，把优秀原创作为出

版社生存的根本。即便图书走红，出版

社和作者对改编成动画片也格外慎重。

但现实情况是，如果注重挑选优秀作品

与编辑质量，将孩子需求放在首位，仍旧

不失为一本优秀童书。
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动画衍生童书出版，将动画片

的内容创意作为童书出版的选题

资源再度开发利用，丰富了少儿卡

漫图书的品种层次和选题内容，激

发了童书市场的多元阅读需求。

在为童书出版增添文化活力的同

时，也延伸了动画产业价值链。

动画片与童书的互动式营销，有

利于聚合两重媒介的品牌传播优

势，动画片的影视媒介可以迅速

扩大品牌的知名度，童书媒介则

可以持续积累品牌的影响力，二者

优势互补。

衍生童书的营销与动画片的

播映配合紧密：同期亮相，即图书

在动画片播映期内登陆市场；捆绑

宣传，例如将动画片的信息特别是

播映信息直接附在图书上，或动画

片的播映平台携带童书的相关信

息。亦或童书随着动画片播映强

度调整营销力度，在时间上根据动

画片的传播进行图书营销，在空间

上针对动画片的强势播映地区进

行细分市场的营销。目前有哪些

动画片与童书同步推出？还将有

哪些新鲜品种蓄势待发？
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■中国出版传媒商报记者 山河

动画片与童书的过去、现在、未来进行时

新蕾出版社
“中华家训智慧”系列

编辑推荐：“家风”、“家训”的热议传递着家庭文化的正

能量，新蕾出版社出版的“中华家训智慧”是央视当红学者

郦波精心为广大青少年读者送上的文化大餐。近两年，郦

波作为文化嘉宾参与录制了央视两大暑期节目《中国汉字

听写大会》和《中国成语大会》，与广大青少年有了更近距

离的接触。

该丛书全套四册，即《学出名堂来》《巧思能成事》《修炼

好品质》《孝悌新主张》，分别从为学、处事、品格、孝悌四个方

面，向广大读者普及、传播中国传统家训中的文化精髓，以历

史故事启迪智慧，以新时代的视角和时尚、幽默的语言诠释

了家的意义和家庭关系对个人成长的影响。
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一个国家不能没有梦想，一个民族

不能没有精神。

中华民族历来就是一个敢于描绘

梦想、勇于实践梦想、善于实现梦想的

伟大民族。那么，究竟什么才是民族

精神？华中科技大学哲学研究所所长

欧阳康把所有的这些疑问和解答都融

进了他主编的《民族精神——人民的

精神家园》（黑龙江教育出版社）一

书。该书是国家出版基金项目，作者

站在由民族历史向世界

历史跃进的全球化潮流

当口，从社会、历史、文明

的高度，放眼中外，纵览古

今，总结人文规律，撮英各

家经典精义，从人性、理

论、时代等视角，探源民族

精神，剖析精神家园。有了梦想，就有了

前进的方向。有了精神，就有了可以使

梦想成真的翅膀。 （陈 婧）

●书评集粹

《民族精神——人民的精神家园》振兴国之魂


