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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉2010~2011中国品牌媒体百强

获誉2011~2012中国行业报品牌十强

获誉2013中国十大行业报

2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国广告主协会、

中国传媒大学广告学院、

中国人民大学公共外交研究院共同主办

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉影响中国 年度

最具传播价值专业媒体

唯一入榜的出版传媒类媒体

2013

据2014年《中国游戏产业报告》显示，游戏产业占据着数字出版排头兵的地

位。今年上半年，中国游戏（包括网络游戏、移动游戏、单机游戏市场等）用户数量

4亿人，同比增长9.5%，实际销售收入达到496.2亿元，同比增长46.6%。中国自

主研发网络游戏市场实际销售收入达到343.9亿元，同比增长41.3%。近年来，转

型升级中的出版传媒企业，自然将目光集中在了游戏产业这块大蛋糕上。而传统

媒体和新兴媒体融合发展，游戏又是很好的介质，于是二者“联姻”近期频频上演。

出版业频抛合作“橄榄枝”

目前国内出版传媒企业布局游戏

产业主要有三种形式：最常见的是并购

游戏公司资产，第二种是成立专门做游

戏业务的子公司，第三种是与游戏厂商

合作开发游戏产品。以上市公司为代

表的出版传媒集团，凭借资金实力，更

是向游戏产业频抛“橄榄枝”。

中文传媒作为国有出版传媒类上

市公司，近年业务实力持续走强，介入

游戏产业的决心也越发坚定。今年 6

月，中文传媒公告称，将购买北京智明

星通科技有限公司100%的股权。该公

司是一家国内社交游戏公司，目前拥有

约 5000 万月活跃用户，业务遍布约 40

个国家和地区。成功自主研发、独家代

理、联合运营了包括《开心农场》（自主

研发）、《Age of Warring Empire》（自主

研发）、《Battle Alert》（自主研发）、《弹弹

堂》在内的 20 余款网页游戏和移动网

络游戏。年报显示，2013年中文传媒营

收占比1.37%的新业态，同比增长高达

605.99%，显示出新媒体业务巨大的增

长潜力。

江西出版集团董事长赵东亮表示，

“传统出版传媒业拥抱互联网才有未

来”。中文传媒切入游戏产业基于三大

原因：第一，智明星通是综合型互联网

平台企业，已形成游戏代理、游戏发行、

互联网平台业务三足鼎立的格局，具备

高速成长性；第二，智明星通团队具备

强力突破能力，该团队带领国内社交游

戏《开心农场》走出国门，引爆海外市场

并成功打破常年由境外渠道商垄断的

平台业务，建立自己的游戏平台，目前

该团队正突破海外安全软件市场，将境

内成功的安全软件运营模式带入境外

市场；第三，智明星通和中文传媒具有

高度互补性，能够产生巨大的协同效

应，包括线上线下互补、资本和技术的

互补，以及稳健和创新的文化互补。对

智明星通的收购，也将使中文传媒向“全

媒体全产业链立体经营的大型文化传媒

企业”的目标快速迈进。 （下转第4版）

■中国出版传媒商报记者 张岱

谈及今年“十一”黄金周的

销售状况，安徽图书城总经理刘

政屏连呼“惊喜”。本来预计多

数读者在“十一”出行，会对客流

造成不利影响，但整个长假下

来，书城人气却出乎意料的好，

图书、数码、电子产品的销售都

不同程度上涨。通过对全国近

40家实体书店调研发现，这并非

偶然现象。

新华、民营书店销售多增长，

少儿、文学、教辅图书受追捧。长

假期间，深圳书城总销售595万

元，同比小幅上涨；湖南图书城总

销售逾140万元，同比增长9.6%；

大连市新华书店接待读者20余

万人次，总销售额为128.9万元；

石家庄图书大厦实现销售95万

元，创历史新高；江西新华文化广

场图书城共计销售48.5万元；贵

州书城销售总额超过45万元，同

比增长10%；南京凤凰国际书城

图书销售同比增长 23.7%，多元

产品销售同比增长8%；“十一”前

新装开业的南京新街口书店，在

取得155万元销售业绩的同时，

更以新店面收获了众多读者的认

可。北京王府井图书大厦、郑州购书中心、湖北武汉崇

文书城、杭州市新华书店、济南市新华书店等在“十一”

期间的销售均稳中有升；天津图书大厦总销售158.7万

元，与去年持平。

新华书店业绩飘红的同时，各地民营书店亦相映成

辉。山东京广书城今年“十一”销售同比增长19.1%；昆

明新知书城销售排名前100名的图书共计卖出2万册，

同比增加 4000 册；江苏慧源书城销售码洋同比增长

7.3%，实洋增长12.3%；长春联合图书城7天销售超过45

万元；重庆购书中心总销售基本与去年持平。

少儿、文学、教辅图书表现不俗。大连市店热卖的

文化教育、文学艺术、哲学类图书，分别取得27.8万元、

18.1万元、14.9万元的销售成绩。在京广书城，少儿类

图书牢牢占据销售榜首位，其次是文艺类。在江西新

华文化广场图书城，当地读者偏爱生活类、文史哲类和

少儿类图书。值得一提的是，南京新街口书店销售业

绩与2013年持平，但库存和品种仅为去年的一半，凸

显优秀的选品能力。

优化卖场、营销升级更显成效。实体书店今年销

售上涨势头明显，究其原因，首先是部分书店持续优

化、升级卖场，提供更好的文化消费体验。哈尔滨中央

书店、南京新街口书店等在今年进行了门店升级。江

西新华文化广场图书城则新开了慕佳咖啡屋，书香、咖

啡香融合的范围颇受读者青睐。其次，形式多样而切

实有效的营销措施是实体书店聚人气、促销售的又一

条途径。河北省新华书店集团旗下的诸多门店参与了

该省第二届惠民书市，都取得了不错的销售成绩。杭

州市店继续参与西湖书市，从而有效地扩大了销售。

安徽图书城则借“首届安徽文化惠民消费季”的东风，

吸引众多读者争相前来。济南市店则在卖场醒目位置

集中陈列买赠图书，举办面向家长和孩子的互动活动，

并开展微信营销，效果不错。

本报举办的社店对接会将促进社店合作跃升转型。

营销活动最终的目的都是要有效地积聚人气、促进销

售。不少实体书店表达了与出版社结成更加紧密的合作

伙伴关系，开展深度对接合作的愿望。郑州购书中心副

经理孟丽丽提到，今年与出版社联手举办的活动变少

了。面临诸多挑战的实体书店，迫切需要通过各种途径

增加客流量，与出版社携手开发相关资源则是一种双赢

的选择。鉴于此，不少书城对中国出版传媒商报将于10

月16日举行的“首届全媒时代社店营销实务对接会”充

满期待。如济南市店营销部副主任袁雪表示，社店对接

是大势所趋，而目前业内较为缺乏大规模、专业的社店对

接会。借助此次对接会，她关注五个方面的问题：如何提

高社店信息对接有效性、如何有效降低营销成本、提升营

销效果、对营销实行量化管理以及建立成熟的年度营销

计划。这代表了多数实体书店的心声。

贝塔斯曼或将完全控股企鹅兰登书屋
中国出版传媒商报讯 10月6日，

在 收 购 德 国 雅 尔 控 股 公 司 持 有 的

25.1%的股权后，贝塔斯曼完全收购了

杂志和数字内容出版社古纳雅尔集

团。这次收购将在 11 月 1 日生效，价

格并未透露。

另悉，贝塔斯曼明年可能增加其

在企鹅兰登书屋的股份。拥有53%份

额的贝塔斯曼计划收购培生所持有的

47%的股份。

贝塔斯曼和培生并没有进行相关

的谈判，培生希望卖掉其所持股份，不

过根据股东协议在2015年9月以后才

能展开行动。企鹅兰登书屋估值约23

亿欧元。不过培生拒绝就此事置评。

贝塔斯曼一位发言人表示：“我们非常

满意前15个月的合作关系并将继续我

们的整合，其它的都是炒作。”他补充

道，“合约协议规定，培生和贝塔斯曼

不能在企鹅兰登书屋成立的前三年出

售其股份。三年后，双方可以出售股

票，合作伙伴有优先购买权。截至

2015年10月，在指定的时间段之后，培

生有权呼吁贝塔斯曼接管在企鹅兰登

书屋的所有股份。如果贝塔斯曼选择

不收购培生所持股份，培生有权发起

企鹅兰登书屋的重新资本化。此外，5

年之后两个合作伙伴可以要求企鹅兰

登书屋IPO。”

贝塔斯曼半年报显示，截至 2014

年6月，企鹅兰登书屋全球范围内营收

12亿英镑。培生2013年的会计账目显

示，利润下降9%到7.36亿英镑，重组成

本是其主要原因。

2012年10月，贝塔斯曼与培生宣

布合并二者旗下的兰登书屋与企鹅出

版社，成立企鹅兰登书屋，分别持股

57%与43%。 （龚牟利）

全媒体时代，书业营销面临新挑战，社店强化营销合作已成为共识与趋
势。为此，中国出版传媒商报社发起主办首届全媒时代社店营销实务对接会，
为社店之间搭建公共对接平台，致力于一对一解决社店营销实务问题、提升营销
业绩。

截至10月9日，报名参会的新华发行集团、大书城、民营书店已有50余人，名
单仍在继续扩大中。已报名的包括北京发行集团、天津图书大厦、河北省新华书
店集团公司、山西新华现代连锁公司采购中心营销部、北方出版物配送有限公司、
吉林省新华书店集团、上海新华、江苏新华发行集团、南京市新华书店、浙江省新
华书店集团公司、安徽新华传媒股份有限公司、江西新华发行集团有限公司、山东
新华书店集团有限公司、湖南省新华书店有限责任公司、广东新华发行集团股份
有限公司、新华文轩出版传媒股份有限公司、重庆新华传媒有限公司重庆书城、甘
肃新华书店集团有限责任公司、新疆维吾尔自治区新华书店、沈阳市新华书店、大
连新华书店、常州新华书店、宁波书城、济南市新华书店、青岛书城、广州新华、上
海钟书书店、重庆购书中心、山东京广传媒、昆明新知集团等。

会议主题：畅通社店合作渠道 提升全媒书业营销力
主办单位：中国出版传媒商报社
协办单位：北京台湖出版物会展贸易中心
时 间：2014年10月16日~17日
地 点：北京市通州区台湖镇北京国际图书城园区内

北发大酒店
参会嘉宾：主管部门相关领导，知名营销专家、数字营销

专家，各地出版发行集团及重点出版社、大书城、民营公司相关负责人，业务经理与一线
营销策划人。

主要内容：邀请业内外专家进行“新媒体新营销”专题培训，组织社店双方营销策
划、渠道建设、资源分享对接会、社店宣传营销信息发布对接会等，打造制度化社店营销
对接平台，实现全媒时代社店信息对接、资源对接、服务对接。

联 系 人：倪 成 15901244316/010-88817691-2334 113363923@qq.com
张 攀 15120055969/010-88817691-2332 546245242@qq.com
毛继宁 13641115719/010-88810715-202 184442411@qq.com

传 真：010-88817657

首届全媒时代社店营销实务对接会

新华集团三大转型三大气象 P2

政企单位阅读项目掘金可期 P3

关注学生学习流程 提供全程解决方案 P7

依托学协会支撑 提供优质高效服务 P8

市场需要更多名家“屈尊”为孩子写书 P9

2014年3季度一线门店文学类图书销售点评

推荐书单最受读者关注 P13

本期关注
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“传统媒体和新兴媒体融合”系列报道（一）

编者按 今年8月，中央全面深

化改革领导小组审议通过了《关于推

动传统媒体和新兴媒体融合发展的

指导意见》，提出“着力打造一批形态

多样、手段先进、具有竞争力的新型

主流媒体，建成几家拥有强大实力和

传播力、公信力、影响力的新型媒体

集团，形成立体多样、融合发展的现

代传播体系”。意见备受各方关注，

出版传媒机构纷纷抓住契机，在新媒

体融合上谋篇布局。与谁融合？如

何融合？融合中有哪些困惑或问

题？是当下寻求发展的出版传媒机

构共同关心的热点话题。为此，本报

开辟“传统媒体和新兴媒体融合”系

列报道，拟从出版传媒业在内容、渠

道、平台、经营、管理等方面，所做的

融合探索进行报道。首期侧重游戏、

影视、动漫等领域，探讨融合之道，梳

理融合模式，分析融合趋势，为业界

提供案例、思路和启发。
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法国作家帕特里克获诺贝尔文学奖
中国出版传媒商报讯 2014 诺贝

尔文学奖于瑞典当地时间9日揭晓，获

奖者为法国作家帕特里克·莫迪亚诺

（Patrick Modiano），以表彰他“对不可

捉摸的人类命运的揭示 ”。帕特里克

已发表了近20部小说，而且从第一部

小说《星形广场》（获得1968年的罗歇·
尼米埃奖）开始，连续获得了包括龚古

尔奖和法兰西学院小说大奖在内的多

种文学奖。他的作品曾多次被翻译成

中文，代表作有《暗铺街》、《八月的星

期天》、《青春咖啡馆》、《地平线》等。

国内各网络书店以此为卖点，第一时

间对相关产品进行重点推介。

诺贝尔文学奖揭晓的消息，一如

暨往成为法兰克福书展的当日重磅消

息。今年10月8日开幕的法兰克福书

展，有来自超过100个国家和地区的约

7200名参展商参加，传统出版业与移动

技术结合成为今年亮点之一。本届书

展适逢新中国成立65周年。国家新闻

出版广电总局组织国内160多名出版

商、作家参展，参展图书数千种，同时安

排了版贸洽谈、专题研讨、作家交流等

活动，成为继2009年中国担任法兰克

福书展主宾国后，中国出版界参展规模

最大的一次。本报下期将就书展、诺奖

做进一步报道，敬请期待。 （禾）
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