
●政经提示

CHINA PUBLISHING & MEDIA JOURNALCHINA PUBLISHING & MEDIA JOURNAL

（原《 》）

主管主办：中国出版传媒股份有限公司 出版：《中国出版传媒商报》社有限公司 地址：北京西三环北路19号外研大厦北楼 邮编：100089 传真电话：（010）88817657 总编室电话：（010）88817702 网址：http//www.cpmj.com.cn
编辑部：（010）88817690~97 营销中心：（010）88810715/27/29/39 传真：（010）88818933 广告许可证：京西工商广告字第0199号 排版：本社 印刷：人民日报印刷厂 年价：298.80元

2014年10月28日 星期二 第2085期 国内统一刊号CN11－0282 邮发代号1－217 国外代号D—4584

邮发代号1-217

请广大读者从速办理订阅手续

年价298.80元/半年价149.40元

中国出版传媒商报目标——

持续打造中国出版传媒业第一全媒体传媒（群）
地址：北京西三环北路19号外研大厦北楼

邮编：100089 传真：010-88818933

咨询电话：010-88810715/27/29/转231

由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

中国人民大学新闻学院等

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉2010~2011中国品牌媒体百强

获誉2011~2012中国行业报品牌十强

获誉2013中国十大行业报

2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国广告主协会、

中国传媒大学广告学院、

中国人民大学公共外交研究院共同主办

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉影响中国 年度

最具传播价值专业媒体

唯一入榜的出版传媒类媒体

2013

在国家不断出台利好政策的背景下，文化产业迅猛发展，创意成为引领产业活

力的助推器；与此同时，出版行业正面临转型升级的抉择。出版业不断延伸拓展文

化产业链与产品线，或将成为未来发展的趋势。文化为媒，创意为魂。顺时而为，顺

势而为，或将大有可为。（相关链接：10月21日第13版《海外出版业试水文创：出版渐

成文创开拓“火车头”》）

■中国出版传媒商报记者 文 枫

《中小学教科书选用管理暂行办法》发布
中国出版传媒商报讯 为加强中小学教科

书管理，规范教科书选用工作，适应各地教育

教学需要，教育部近日发布《中小学教科书选

用管理暂行办法》。办法明确教科书选用应当

坚持适宜性，符合本地中小学教学实际；坚持

多样化，满足不同地区的需求；坚持公平、公

正，保证选用过程规范、有序。

《办法》规定，中小学教科书选用单位由省

级教育行政部门根据当地实际情况确定，并成

立教科书选用委员会，由课程教材专家、教研

员、中小学校长和教师等组成，一线教师不少

于1/2，教科书编写人员、出版发行人员不得进

入该委员会。

《办法》规定，学科组先提出初选意见，选

用委员会再投票决定选用结果并网上公示。

教科书版本选定使用后，应当保持稳定。小

学、初中、高中每一学科教科书版本一经选定

使用，在学段周期内，不得中途更换。出现严

重违反选用程序规定的、课前没有按时到书

的、与教育部审定内容不一致等情形之一，要

重新选用教科书。

《办法》要求，任何单位和个人不得违反规

定干预教科书选用过程和结果。教科书选用

工作接受教育纪检监察部门的全程监督，充分

发挥学生家长、社会人士对教科书选用的监督

作用。在教科书选用中出现如“教育行政部门

及其工作人员违规干预选用过程和结果”、“教

科书选用委员会成员违反选用工作纪律”等情

形时，要视情节轻重予以通报批评，并依法对

相关责任人予以处分。 （禾）

中国以主宾国身份亮相贝尔格莱德国际书展
中国出版传媒商报讯 10月26日~11月2

日，第59届贝尔格莱德国际书展在塞尔维亚首

都贝尔格莱德展览中心举行。今年中国首次以

主宾国身份亮相这一东南欧地区最大的书展。

书展开幕式充满中国文化气息。开幕式后，中国

国家新闻出版广电总局副局长孙寿山、中国驻塞

尔维亚大使李满长、贝尔格莱德市市长马里和塞

尔维亚文化与传媒部副部长武切蒂奇共同按动

主宾国台上的“中国印”，正式开启书展中国主宾

国活动。本届书展主题为“读书时间”，约500家

图书出版企业参展。中国将主题语定为“书香增

友谊，合作创未来”，展台面积约1000平方米，71

个中国图书出版企业展出图书5000多册。书展

期间，中国展区将组织一系列文化活动。 （禾）

近日，已有三百多年历史的荣宝
斋，在北京荣宝斋大厦设立了一间总
面积为400多平方米的“荣茗轩”茶室，
茶室整体风格与荣宝斋风格一致，古
朴典雅，富有浓郁的中国古典艺术气
息。作为文化艺术品经营的龙头企业
荣宝斋，以独到的市场眼光和文化见
地，将古老的“茶”文化引入荣宝斋传
统文化艺术体系中，通过融画于茶、以
茶入画，蕴聚翰墨情缘，使得茶与画相
得益彰。“荣茗轩”茶室将于10月29日
开业，将为荣宝斋文化艺术事业发展
添上浓墨重彩的一笔。

无独有偶，将茶作为重点发展方
向的还有北京曲一线图书策划有限公
司等。曲一线2011年9月成立子公司
芬吉茶业有限公司，主推“芬吉茶”和

“又一壶”茶具两大品牌。北京曲一线
图书策划有限公司董事长卫鑫坦言：

“立足书业，延伸茶文化，打造独立茶
品牌，是我人生中的一大梦想。”如今，

“芬吉茶”在市场有着较好表现，已成
为文化茶礼中的新兴品牌。

无论是荣宝斋还是曲一线，通过
打造“有文化的茶”，使得产品成为其产
业链的重要一环。纵观出版行业，目前
涉足文化创意产品主要有三大类：第一
类，依托图书内容，开发周边多元文化
衍生产品，打造“图书+创意产品”的产
业模式，提升产品的整体效益。第二
类，立足图书又不断拓展产品外延，融
入新技术、新设计等元素，创新性推出
更具价值的创意产品，建立全新的文创
业态，促进图书内容与文化的结合与传
递。第三类，投资诸如“茶”产品、影视
产品、职业教育、培训、云印刷平台等新
型业态，由于涉及产业规划、资本运作、
市场培育、业态调整等多种元素，将是

长期的过程。出版企业通过自己的多
元创意，推出与传统出版既密切相关，
又截然不同的产品，正在不断提升创意
水平与整体效益。

多元产品提升文化附加值

单一图书产品已渐不能满足读者
多元的需求，一些出版企业围绕图书
推出的多元文化创意产品，已成为出
版企业吸引读者关注、增加图书销售、
提升读者黏度的有效举措之一。业内
普遍认为，通过融入创意设计元素，推
出周边多元文化衍生产品，提升传统
图书产品的附加值，将得到读者更多

关注，获取更高收益。
今年 5 月，青岛出版集团公司在

“青岛微书城”启动了《青岛城世绘》一
书的全国独家预售活动，在一定期限
内预订的读者可以获得手绘地图或创
意手绘地图明信片一份。对于这本以
百余幅手绘地图结集介绍青岛城市故
事的出版物，本身就是创意产品，加上
配合内容推出的手绘地图及明信片，
得到了读者的广泛关注，首印1.5万册
很快销售一空。

实际上，有关手绘地图的创意由
来已久。近年来，中华地图学社的创
意手绘地图不断出现在包括书业三大
展会、上海印刷周等相关展会上。自
2011年相关产品正式上市以来，该社
已陆续开发了丝巾、雨伞、旅行包等多
款创意产品，其中手绘地图产品的数
量最大。与之类似，中国地图出版社
还成立了地图文化出版分社，开发推
出了手绘地图、古地图典藏等产品，将
地图元素加上新技术和创意，创造新
的价值。 （下转第4版）

中国出版传媒商报讯（记者 乐 毅/

编译）阿歇特与亚马逊就电子书销售的谈

判陷入僵局，西蒙舒斯特近日却与亚马逊

重新签订了代销协议。新协议将允许西

蒙舒斯特为电子书定价，这意味着出版商

模式又重回代销制。据称新协议已签署，

涉及纸本书和数字图书，从明年 1 月 1 日

起生效。

这个时效期达多年的协议使电子书打

折政策又回到当初的代销制下，西蒙舒斯

特有权给电子书定价，而亚马逊也有一些

打折的空间。该协议将使作者拿到的电子

书的版税收入与目前持平。西蒙舒斯特

CEO 凯洛琳·雷迪表示：“我们对自己的电

子书有定价权，但也有一些例外。西蒙的

作者不会因此受损，这个协议将使我们的

作家获得相同的电子书收入的份额。”亚

马逊在宣传上一贯低调，此次也公开表

示，这份协议将使西蒙舒斯特能够因为降

低图书售价（而扩大销量）从而获得收入上

的进账。

一些业内人士推测西蒙舒斯特可能给

亚马逊更多的合作资金，在以前，出版商与

强势零售商间的合约条款都是由零售商为

主导。后者常常要求出版商为图书在网站

进行特别展示时，支付很高的费用。据《华

尔街日报》一位消息灵通人士透露，西蒙舒

斯特的图书将在亚马逊网店获得特别展

示。这意味着西蒙舒斯特向亚马逊支付

了很高的合作项目费。

《纽约时报》则非常关注此事对阿歇特

与亚马逊对峙的形势有何意义。“阿歇特

拒绝接受亚马逊的条款可能也启发亚马

逊 与 西 蒙 舒 斯 特 签 订 一 个 不 一 样 的 合

约。如果是这样的话，阿歇特或许也会以

这种方式解决电子书销售协议的问题。”

西蒙舒斯特旗下作者休·豪伊认为，

“该社可以给一些电子书定高价，因为亚马

逊有打折空间，他们可以给一些大客户展

示电子书的原定价，再给他们提供折扣。

这是一个共赢格局，尤其是消费者。”

一位高层表示，西蒙舒斯特的协议是

跨越好几年的，以往亚马逊一向都只签订短期协议。

“可能西蒙舒斯特想利用阿歇特目前的状况，让亚马逊

同意更适合的条款。在这个理论支持下，亚马逊更迫

切地想达成一个协议，以平衡近期的一些报道造成的

不利影响。”

西
蒙
舒
斯
特
与
亚
马
逊
签
署
电
子
书
代
销
协
议

品牌活动升级促出版社营销转型 P2

出版社渠道求变固本开新 P3

“80后”作家乡土派也开始反思和感伤 P5

本期特别推出

2014大学社订货会专刊 P9~24本
期
关
注

本版主编：金 霞 编辑：穆宏志 排版：艾 林

●商报快递


