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中小型大学社：拳头产品成企业发动机
中山大学出版社推出的“疯狂英语”系列（16开本，

定价从20元至40多元不等，平装）图书已有多年时间，

可以称得上是市面上最早的“疯狂英语”品牌图书。据

该社总编辑周建华回忆，2008年，图书出版的竞争压力

已经较大，从图书市场情况看，中小学教辅、青少年读

物（包括科普图书、少儿文学等）、语言学习类读物，以

及部分文史哲和经济管理类图书的销售情况较好，所

以从中山大学社自身的特色出发，该社选取了做英语

类大众读物。

“疯狂英语”的图书品牌是中山大学社一直拥有的

（早期由中山大学音像出版社所有），该社选择了一家

专门做英语读物的机构协助其做内容策划。2009年年

初，该社出版6种图书，其中《疯狂英语·从ABC到英语

口语》至今已销售 10 万多册，在接下来的两三年间，同

类模仿图书也有好几种。到目前为止，“疯狂英语”系

列已经开发产品近百种，平均销售在 1.2 万册以上，读

者层次范围从中小学生到研究生以及社会读者不等，

产品形式方面，从早期的单色印刷过渡到双色再到彩

色印刷，内容从以文字居多到现在的图文混排形式。

据了解，中山大学社“疯狂英语”系列的作者基本

上是高校一线教师，有英语教学实践经验。图书内容

涉及在校学习辅导（包括听力、阅读、写作等）、职场英

语能力提升、出国英语考试训练、英语综合素养提高

等。由于内容编写力求通俗易懂，版式设计灵活多样、

图文并茂，单色、双色、彩色印刷，加之销售渠道包括主渠道（各省

市新华书店）、网络渠道（当当、亚马逊、京东等）、终端渠道（终端

客户团购）等的助力得当，“疯狂英语”系列图书，2010~2012年每

年平均回款超过500万元。

但不可否认的是，近两年，该套系的销售有所下滑，周建华坦

言，在打造这项拳头产品（项目）的过程中，市场跟风出版的比较

多。作者资源比较难找，或书稿达不到预期的质量。还有图书的

封面与版式设计不太理想。因此，“疯狂英语”系列目前的策划思

路比较务实，一是英语学习和中小学教育相结合，策划中小学英

语学习课外读物；二是多语言通俗读物，计划策划除英语以外其

他小语种的成人语言学习读物。

近年，西南交通大学出版社依托母校的

专业学科优势、科研优势和人才优势，形成了

以“轨道交通”为主的“大土木、大交通”的鲜

明特色。围绕这个特色优势，西南交通大学

社组织策划出版了面向高职高专教育领域的

“拳头产品”——“高等职业教育铁道交通运

营管理专业校企合作系列教材”即“高等职业

教育‘十二五’规划教材——轨道交通类”系

列丛书。

西南交通大学社副总编辑万方表示，尽管

大环境变好，轨道交通职业教育进入了发展

的黄金时期，但轨道交通行业的职业教育却

相对滞后。究其原因，主要是学校教学内容

的更新落后于用人单位的技术发展，学生在

学校内接受的教育与用人单位的实际需求脱

节。当前市场上铁路及交通类专业职业教育

教材内容普遍陈旧，急需推出一批结合最新

技术和现场实际的轨道交通职业教育教材。

该社注意到高等职业教育轨道交通专业

细分市场的变化，从2008年开始依靠该社专

业优势组织策划本系列“拳头产品”，创出品

牌。截至 2014 年 9 月，该系列图书已经出版

13种，全国各所开设轨道交通及相关专业的

高职院校以及相关设计研究院、工程局等企

业和个人踊跃订购，在市场上产生良好的影

响，为出版社带来的利润已经超出了预期。

据了解，该套系每一本书的作者都是由

出版社相关专业编辑推荐，并经过出版社项

目组成员遴选后，邀请铁道高职院校的资深

老师以及企业的优秀工程师联袂担任，以使

编写出的教材既符合学校教育规律又能反映

最新工程建设经验，促进培养同时具备理论

知识和实践经验的人才。为打破部门隔阂，

该社于2012年8月，抽调社内编辑部、选题策

划中心、营销部的精兵强将，组成“高职高专

轨道交通类教材选题工作小组”，专门负责铁

道高职院校的教材选题开发工作。小组成员

都拥有多年轨道交通领域选题开发的工作经

验，并在长期的工作中，与相关专业的教师和

用人企业建立了良好的联系，为项目的开发

打下了良好的基础。万方介绍说，当套书还

在编写阶段时，出版社已着手为该套书制定

全面的营销方案。丛书出版以后，该社按照

预定营销方案，通过自己的官方网站、官方微

博和官方微信多次对其进行介绍和推荐。同

时该社根据收集到的读者反馈信息，对预定

方案作出调整，开展针对性营销。该社营销

部还以各铁路院校为基础，向全国开办相关

专业的学校精确投送信息。出人意料的是，

得益于该丛书一部分作者的企业背景，丛书

在各地方铁路局等用人单位的宣传会上也有

很好的反响。

“拳头产品”是出版社完善高职高专轨道

交通专业教材的桥头堡，以此为基础，该社先

后开发了“21世纪高等职业技术教育规划教

材——城市轨道交通类”、“21世纪高等职业

技术教育规划教材——城市轨道交通运营管

理类”、“21世纪高等职业技术教育规划教材

——铁道机车、交通运输类”等相关系列教

材。随着市场竞争的加剧，如何将特色做

“强”、做“优”，这也是西南交通大学社正在深

入探索的一个问题。
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天津大学出版社是依托天津大学，以

建筑图书为特色，以高校教材为主打的大

学出版社。近年该社开始开发不同于以往

出书特色的选题。例如，该社敏锐关注到

国家持续加强对公共文化服务体系的扶持

力度，策划了一套完整、系统展示我国新

世纪城市公共图书馆的发展成就，促进我

国城市公共图书馆成功建设经验交流的

系列丛书 ——“21 世纪中国城市公共图

书馆”。

据调查，市场上城市公共图书馆题材

的图书不多，深入挖掘几乎没有，更谈不

上形成套系。于是，该社于2013 年11 月，

在社内召开第一次关于该套图书的会议，

初步确定这套城市公共图书馆的出书方

向、出书规模、图书梗概、具体参与编写的

城市公共图书馆以及出版社将以成立项

目组的形式来实施具体工作等问题。该

社经过认真调研筛选及组织策划，最终确

定能够作为改革前沿代表的15家副省级城市公共图

书馆参与该套丛书第一辑的编写。此后，经过多方

组织协调，该社在 2014 年 3 月于杭州市图书馆召开

了关于该套图书的第二次会议。这次会议的重要性

不言而喻。该社请到了参与编写的15家副省级图书

馆的主要负责人来细化该套图书的编写，包括丛书的

需求定位，丛书规模：每辑 10 册左右，每册 300 页左

右，尺寸为大 16 开，丛书形式：中英文对照、图文并

茂、文字10万~15万字、图100~200幅，印刷装帧等。

据该社相关负责人透露，该套丛书将于2015年1

月上市。如今已近年尾，该套图书正按原计划操作，

但在具体的操作过程中也出现一些问题。例如，参与

编写的图书馆数量较多，地域跨度大，给沟通协调造

成了很大的困难；作为出版社来说，缺少图书馆学专

业的编审人员，对保证图书质量及按时出版都造成了

一定的困难。目前，这些都在逐一克服。
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地下丝绒乐队主唱歌词集面世
中国出版传媒商报讯 日前，南京大学出版社推出了《穿越火焰》一书。这是地下丝绒乐队（Velvet

Underground）的主唱兼吉他手Lou Reed 所创作的摇滚歌词集，分中文、英文两册，中文黑纸印银，英文牛皮

纸印黑，裸脊函装，绝对值得喜爱Lou Reed的乐迷珍藏。

Lou Reed，当今摇滚界首屈一指的元老级人物之一，其音乐历程从六十年代至今横跨接近半个世纪，见

证了当代音乐文化的万千气象。在离 开地下丝绒乐队后，Lou Reed的单飞生涯在三十多年内几起几落，最

终修成正果，成为全球亿万乐迷顶礼膜拜的教父式人物。

“Life was saved by rock &roll”这句由Lou Reed的“Rock & Roll”中所唱出的名言，至今仍让无数人确信

不疑。Lou Reed以他天才般的偏执和任性塑造了Velvet Underground，也最终毁了它。Lou Reed一直是以一

个哲思的学者身份出现在音乐中，他给整个乐队注入宗教般内省的静缢色彩。使得乐队在世界的摇滚史上

留下深刻的一笔，往后的十几年，无数 摇滚艺人跟随他们的脚步，承袭他们的意识。Lou Reed最终单飞，慢

慢脱离了Velvet Underground的White Noise的影子，但其呢喃式的唱法，所有这些独特的地方都一再地显示

了Lou Reed的地位如此的伟大。 （刘志伟）
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