
32014年12月19日 星期五 第2100期

本版编辑：方菲
E-mail：fangfei@sohu.net

排版：丁大桂

朱晓蔚 陈敬华 张 利 毛蕾 杨彩虹 王琦 陆帅刚 符弘茜 石亚青 李思之 金溟梅 杨 真 张桂霞 别立平 任晓云 王云川

一切围绕集团创新发展
○朱晓蔚（浙江新华）

2014 年，浙江省新华书店集团紧紧围绕凝心聚

力创新发展开展工作。集团实现销售收入 118 亿

元，提前超额实现“十二五”规划目标。集团被评为

全国和谐商业企业、浙江省商贸流通业诚信示范企

业。集团主业地位更加突出。教材发行坚持服务大

教育理念，拓展全程教育市场，实现稳定增长。非教

材板块做活卖场、拓展店外，POS终端销售码洋实现

43亿元，店外销售比重提高至54%。“三走”战略不断

优化。通过多渠道“走出去”，拓展省外销售。博库

网“走上去”业绩高速增长，年增幅达120%。小连锁

“走下去”发展模式进一步创新，已发展至370家，销

售近亿元。综合消费功能不断完善。整合多元资

源，从产品供应商向大文化集合商转型。加强卖场

规划，开设整体书房、生活馆等，探索融合图书和泛

文化业态的一站式消费。技术优势继续领先。ERP

系统不断升级，开发手机端微信查书和排行榜发布

平台，为 20 余家省级店和电商提供书目数据，数据

信息资源进一步为行业所用。

2015 年集团将由出版社、省店和基层书店人员

共同组成通讯队伍，加强对出版发行一线的关注和

报道。重点聚焦浙江出版发行领域的思考、实践和

创新，将精品和畅销出版信息、阅读推广、一线营销

经验、实体书店业态规划、出版和发行转型升级等方

面的动态，及时提供给商报，同时积极参与和配合商

报策划的相关主题活动。

及时反映产业发展新举措
○陈敬华（安徽新华）

2014年度，我们重点关注安徽文化产业、出版产

业发展新举措，探讨和研究图书市场新趋势；向报社

提供宣传题材，为记者采写新闻提供素材，为广大读

者了解安徽文化产业的发展，宣传安徽起到了积极

的作用。在商报发表的主要稿件有《安徽新华渠道

下沉：变“送书到校”为“分书到班”》、《借天地之美

品阅读之乐——第十届黄山书市独具特色》、《皖新

传媒搭建海外电商平台》等，这些稿件在业内引起很

大反响，国内许多同行纷纷来安徽考察学习。我们

积极配合商报宣传计划，协助记者做好专题采访，认

真收集整理素材，完成了“书店微信及人情报告”，

“上半年实体书店营销情况”，“走基层接地气活

动”、“黄山书市”等专题采访，专业能力和合作精神

得到了报社的高度肯定。

2015年，新华发行集团将进一步解放思想、转变

观念，不断提升宣传工作人员的专业水平，挖掘文化

体制改革、发展、转型亮点做文章。希望商报多组织

一些活动，为各地新华发行集团学习交流提供平台。

宣传要服务于中心重点工作
○张 利（时代出版传媒公司）

2014年公司宣传工作围绕公司重点工作有序展

开：首先是围绕出版主业。图书《梦焰》、《少年与

海》，电影《一八九四·甲午大海战》荣获中宣部2014

年第十三届精神文明建设“五个一工程”奖，获奖作

品数量位居全国前列，成为同时获得图书奖和电影

奖的出版企业集团。《中法建交始末》等 8 种出版物

入选 2014 年度国家出版基金资助项目。《徽州文献

综录》等15种选题入选“十二五”国家重点出版规划

增补项目，入选总量位居全国出版集团第一。

2015年宣传报道重点仍将突出出版发行。“国家

出版基金”项目等“十二五”时期重大出版工程出版

情况回顾与总结；“十三五”重大出版项目选题策划

大赛；《中国国家博物馆馆藏百年集粹》等重点图书

出版宣传；中华优秀出版物奖等获奖成就宣传；出版

发行春茗恳谈会宣传等。

积极拓展集团品牌形象
○毛 蕾（北京出版集团）

2014 年，我们在商报重点宣传了北京出版集团

作为“北京主宾展团”的主力军参展 2014 年上海书

展暨“书香中国”上海周活动。这是继 2013 年南国

书香节之后，集团第二次在京以外地区参与的大型

书展。参展期间，集团充分展现了北京文化的风采、

京版人的精神风貌，集团的图书展销和文化活动在

当地产生了很大影响，得到了上海市政府、组委会的

高度赞扬，集团推出的“壮美坦桑尼亚——《到坦桑》

首发式”活动，规格高，具有国际水准，被誉为“镇展

活动”。另一重点是今年11 月18 日，集团旗下的京

版北教文化传媒股份有限公司正式挂牌上市，成为

全国首家登陆“新三板”的国有控股图书发行企业。

2015 年，北京出版集团正在筹办“2015 年京台

文化交流及精品图书巡展”活动，届时将举办海峡两

岸出版交流论坛，开展丰富多彩的文化交流活动，提

升集团影响力。另外，集团还将对精品出版、公益活

动等进行统筹，如“世界阅读日纪念活动”、”大众文

化讲座100期”等，积极拓展集团品牌形象。

瞄准五轮驱动，锁定十大重点
○杨彩虹（福建新华）

福建记者站 2014 年充分发挥在福建地区的宣

传核心作用，积极引领福建新华发行集团各分（子）

公司开展企业文化、经营管理、文体活动、典型事迹

等宣传报道工作，在集团福建发行网站和福建新华

月报发布各类新闻稿件80余篇，向社会和业界充分

展示福建新华发行集团企业形象和员工风采。

2015年，福建新华发行集团宣传工作将围绕“五

轮驱动、资源整合、管理升级”的发展战略，确定了十

大方面工作重点，即抓好一般图书中盘整合，抓好多

元产品整合，抓好物流配送中心改革，抓好卖场改造

升级，抓好内部审计和人才培养，抓好文化“走出去”

工程，抓好子公司业务发展定位，抓好教材教辅发

行，抓好电子商务建设，抓好重点项目建设。促进企

业文化建设。在前两年与商报全面合作的基础上，

2015年福建新华拟继续与商报签订战略合作协议，

全面加强合作。

加强系统宣传，积极推进合作
○王琦（甘肃出版传媒集团）

2014年，我们围绕飞天出版传媒集团工作，重点

报道了甘肃新华书店飞天传媒股份有限公司在经

营、改革、管理等方面的工作，同时通过商报这个高

端平台学习借鉴各省的先进经验，受益匪浅。其中，

赵鹏被评为2014年度商报优秀通讯员。

在明年的工作中，甘肃新华将继续推进集团改

革步伐、加快转型升级宣传。2015 年，甘肃新华书

店飞天传媒股份公司继续深入推进实施改革，实现

产权多元化，真正推动股份公司的转型发展；继续深

化人事制度改革宣传。集团公司实行集中统一人力

资源管理制度，建立人力资源发展目标，制定人力资

源总体规划和能力框架体系；做好重点项目建设宣

传。在飞天高新绿色印刷园主体建设完工的基础

上，加快后期建设步伐，争取早日竣工投入使用。以

“城市综合体”项目建设助力集团新业态发展；继续

着力“飞天文化集市”建设工作宣传，与商报积极推

进文化创意产品合作事宜。

关注拓新，关切融合
○陆帅刚（广西新华）

当前和今后一段时间我们将围绕广西新华书店

集团股份有限公司的重点工作开展宣传报道：围绕

广西新华幼儿教育集团工作的开展做好宣传报道。

集团确定“以教育为中心”的发展战略，成立了广西

新华幼儿教育投资公司，将筹措资金 20 亿元，在全

区范围内创建 100 所新华连锁幼儿园。2015 年，将

有部分完工并开园招生。围绕广西新华朗文图书贸

易公司工作开展做好宣传报道。该公司旨在统一发

行全区教辅读物，避免发行市场的恶性竞争和无序

竞争。围绕广西新华弘文教育科技有限公司工作的

开展做好宣传报道。集团提出拓展教育装备市场业

务，重点拓展高中课改各种实验室的建设项目、中西

部地区农村中小学簿改项目、农家书屋工程配套项

目的建设。围绕传统媒体和新兴媒体的融合发展做

好宣传报道。集团完善统一信息平台建设，特别是

教材发行计算机管理系统延伸到各中小学，实现了

教材网上报订。近期，正在规划实施通过搭建教育

装备管理及图书馆云平台，探索出版物发行在O2O

及新媒体领域的突破点。

八大重点值得重视
○符弘茜（海南新华）

今年以来，海南凤凰新华宣传工作围绕“全面改

革、规范运作、创新经营、放大效益”的主题展开，全

力打造海南书香文化，焕发出集团“能打仗、打胜仗”

的作战精神。一是加快推进物流基地建设工作，提

升物流仓储配送能力。二是实施教材教辅在线征订

系统升级工作，充分发挥信息技术支撑作用。三是

继续巩固推荐教辅发行战果，提升海南凤凰新华在

省内教辅发行市场中的份额和满意度，稳固主阵

地。四是调整卖场库存和业态，提升主业经营水平

和获利能力。五是推动海口滨海西路海南凤凰文化

广场项目，继续抓好在建工程建设和拟建工程的立

项工作。六是切实做好海南凤凰与江苏凤凰下属子

公司结对互助工作。七是全力以赴做好抗风救灾工

作。八是成功举办“第六届海南书香节，致力于打造

海南书香文化建设。明年报道重点将做好第七届海

南书香节及其系列活动的宣传报道工作，做好新基

建项目建成投入的报道工作，做好微书城项目的宣

传报道工作。

明年聚焦数字转型与升级
○石亚青（河北新华）

商报始终以前沿的视野、深度的观察、鲜活的资

讯、理性的思考，聚焦和透视中国书业的变革与发

展，以其特有的高度、深度、厚度和锐度，成就“中国

书业第一媒体”的地位和影响力。作为报社驻河北

的一名记者，我连续7年获得优秀记者荣誉，是一份

光荣，更是一份激励与骄傲。

近年来，河北新华借助商报这一平台，多维度地

了解了最前沿的产业政策、市场热点、发展走势，宣

传和展示了各级书店在改革、经营、发展中的一些经

验与探索，对推动河北新华的产业发展和经营创新

发挥了积极作用。

明年河北新华的宣传报道工作将聚焦新华书

店数字化转型；聚焦全省门店转型升级；聚焦校园

书店和新华绘本馆建设；聚焦 O2O 线上线下融合

发展。下一步，河北新华将进一步依托《中国出版

传媒商报》在业内外的传播力和影响力，在做好企

业品牌宣传的同时，与报社深度开展业务、项目等

方面的多元合作，借势借力，推动河北新华产业发

展再上新台阶！

紧贴集团改革拓展战略
○李思之（湖南新华）

2014年是湖南省新华书店有限责任公司探索建

设新模式的关键之年。面对省内教材教辅发行政策

的调整，公司全面完成年度工作目标，预计全年各项

经济指标再次实现两位数增长。公司自有重点产品

实现销售 3650 万元，同比增加 334 万元，增幅 10%。

今年公司开发了学生统一作业本、“一手好字”硬笔

书法套装两个新产品，顺利实现了对海外的销售。

《习近平总书记系列重要讲话读本》实现100万

册的发行。“名家进校园”、“工具书进校园”等主题

营销活动，成为公司的活动品牌。这些集团业绩同

时也是我们的宣传重点。

在即将到来的 2015 年，湖南新华将拓展思路，

在抓住传统市场的同时，把我们的文化产品延伸到

各个领域。我们将研读政策，解读政策做好图书发

行，优化卖场环境，加强员工培训，提升服务质量和

水平。这些工作同时也是集团宣传报道重点。

五个“紧紧围绕”
○金溟梅（吉林新华）

2014 年我们的宣传工作重点，紧紧围绕教材教

辅在严峻市场条件下稳定发行；紧紧围绕稳扎稳打，

做好一般图书经营工作；紧紧围绕全力做好全省馆

配图书发行工作；紧紧围绕探索多元化经营之路，拓

展电子商务平台；紧紧围绕组建图书发行公司；紧紧

围绕全民阅读活动所起得良好作用，密切配合商报

报道重点，努力做好吉林新华宣传营销工作。

2015年集团宣传工作重点领域是继续做好教材

教辅发行，确保稳中有升方面的宣传，抓好服务，采

取灵活多样的销售形式，扩大一般图书销售的覆盖

率和满足率方面的宣传；继续加强门店多元化经营

工作，重点开发网络教育平台方面的宣传。此外，

集团将继续做好与中国移动吉林分公司项目合作，

拟增加印刷、办公纸张、儿童玩具、文化用品、电子

阅读器、瓷器、茶叶等多元产品经营。集团在 2015

年将开展《E 周同学》全省重点营销推广工作，进一

步扩大网店销售。这些工作同时也是集团明年宣传

重点。

坚持以商报为重点宣传媒介
○杨 真（江西新华）

2014年江西新华着重以“转型升级、创新发展、

融合发展”为抓手，延长产业链，构建大平台为突破

口。经济效益位居全国同行业第 2 位，综合实力排

全国同行业第5位。荣获全国同行业唯一一家蝉联

三届“中国出版政府奖”的先进单位。集团宣传工作

围绕建设“大文化”平台努力。积极推进图书发行与

文化的融合，打造大型一站式文化消费综合体，为全

省更好地融入“大文化”业态、植入“新华”元素奠定

了基础；围绕建设“云教育”平台努力。“智慧教育云

平台”是一款基于移动互联网技术，整合教学、出版

等资源的教育行业信息化产品。力争 3 年内达到 1

个亿的销售规模，实现数字化大教育“生态圈”；围绕

建设“大物流”平台努力。2013 年物流产业实现销

售收入超过11个亿，是全国同行业物流产业规模最

大的发行集团。

明年将继续坚持以中国出版传媒商报为重要宣

传媒介，加大对外宣传力度，提升品牌形象，着重宣

传一站式文化消费综合体、智慧教育云平台、新华方

正数字生活体验馆、新华壹品校园超市、新华书店

O2O 项目、现代出版物流港、北京新华联合物流中

心、现代幼儿教育集团。

凸显全面深化改革成效
○张桂霞（内蒙古新华）

2014 年我们重点宣传了集团如下业绩：内蒙古

新华发行集团前三个季度实现销售收入12亿元，较

上年增长 26755万元；实现利润5302万元，较上年增

长1204万元。集团召开了东、西部全面深化改革座

谈会，研究讨论《内蒙古新华发行集团全面深化改革

的意见》，提高企业市场化竞争能力的信心；集团出

台了“433”发展思路和“421”管理体系。实行了简政

放权，明确职能，加强干部队伍建设，加强制度化建

设，把员工幸福指数作为企业首要关心的问题。其

中特别是在“力挺书店“方面迈出了坚实的步伐。

一是明确实体书店建设发展思路；二是创新体制机

制；三是加强网点建设，相继建立维多利摩尔城城

市书屋、图书大厦四楼精品书屋、金蓝港休闲书

吧、新华广场外文书店、内蒙古图书馆门店、呼市

党校18H书店等，取得了良好的社会效益；四是调

整经营模式，按照抓好两头的发展思路，确立大书

城与小书吧相互协调发展的模式，调整图书大厦的

经营功能，打造成集图书销售、影视视听、数码体

验、创意生活、教育培训、咖啡酒店等多业态于一

体的商业大卖场。

上述工作很多都是集团中长期发展目标，做好

这些业绩宣传是集团宣传方面的义务和责任。

给商报的建议
○别立平（山东记者站）

建议报社充分利用媒体信息集中的优势，分类

细化各个方面的信息，针对当前出版发行业在改革

发展中遇到的问题，站在更高层面上，进行横向纵向

的深入对比，总结启发引导，与业界共同研究问题，

破解问题。另一方面，继续加大国内外行业信息量，

整合发掘业务数据资源，争取向读者用户提供各个

方面的个性化数据信息服务，实现信息服务的增值。

建议报社围绕产业发展，不断拓展多元化服务

内容。前阶段的社店对接活动即是在这方面迈出了

探索性的一步。今后应该在这些方面多做一些工

作，使报社不仅是行业信息的传媒，而且还是行业业

务的良媒。

在创新经营中加强宣传报道
○任晓云（山西新华）

今年我们宣传工作围绕山西新华书店集团“稳

中求进、改革创新”总基调进行。目前集团“两教”发

行缓中趋稳，且较去年同期有所增长；体制机制改革

稳中有进，各子公司已全部完成改制初级阶段即改

名及注册工作。股份制改造也在如火如荼地进行。

除教材教辅外，集团在转变经营结构上也取得新突

破，卖场除传统商品以外，也趋于丰富：手机、电子产

品、学生文具、集团自创的“华文堂”品牌纷纷进入各

地连锁门店。同时，多元经营也初具规模。其中最

突出的是太原书城的24小时书店——“夜读时光”，

是山西首家24小时书店，“让生活慢下来，让阅读走

进生活”是创办 24 小时书店的初衷，一经推出便吸

引了全省人民的眼球，赢得好评如潮。

明年的宣传工作围绕集团继续巩固和发扬经济

发展势头，冷静把握经济大势，延续稳中求进，稳中

向好之势。冷静认识新常态，抢抓机遇，利用新常

态，开创新风景。

为新华人精神鼓与呼
○王云川（云南新华）

今年及今后五年，云南新华书店紧紧围绕云南

出版集团提出的“二次创业”目标要求，贯穿“以改

革求生存、以改造求发展”主线展开，着力解决影响

云南新华跨越发展的信息和物流平台，努力朝着把

云南新华建设成为“服务云南教育事业发展的第一

大供应商、支撑云南文化商业贸易的第一大连锁卖

场、引领云南文化消费的第一大品牌”三个第一的企

业发展目标迈进。

明年宣传报道工作，一是围绕云南出版集团“二

次创业”总体目标、云南新华书店“一条主线、两个平

台、三个第一”的发展思路及深化国有企业改革、加

快推进集团化建设方面做重点报道。特别在推进信

息化建设方面，明年将完成全省“一盘棋、一张网、一

张卡”的目标。大力宣传云南新华人积极向上、敢于

拼搏的精神。

■中国出版传媒商报记者 方 菲


