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请广大读者从速办理订阅手续
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中国出版传媒商报目标——
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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉2010~2011中国品牌媒体百强

获誉2011~2012中国行业报品牌十强

获誉2013中国十大行业报

获誉2013~2014中国最具品牌影响力商报

2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国广告主协会、

中国传媒大学广告学院、

中国人民大学公共外交研究院共同主办

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉影响中国 年度

最具传播价值专业媒体

唯一入榜的出版传媒类媒体

2013
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《动漫蓝皮书：中国动漫产业发展报告（2014）》发布的数据显示，我国动

漫产业产值2005年不足100亿元人民币，2010年增长到470.84亿元，2013

年总产值达870.85亿元，预计2014年将达到1000亿元。动漫已成为横跨出

版、影视、演出、新媒体、玩具、服装、游戏、主题公园等衍生产品，以动漫形象和

品牌串联成的一个整体产业链。在传统媒体和新兴媒体加速融合发展的当

下，转型升级中的出版传媒企业，纷纷看好动漫产业的巨大市场。

■中国出版传媒商报记者 马 莹
■中国出版传媒商报记者 白小禾

运行了一年多的郑州购书中心“试读书联

谊会”活动，在销售卖场搭建读者体验式阅读

平台，选择有潜力、适合大众阅读的图书，而非

畅销榜图书，打造了卖场营销新品牌，拉动了

所推图书的销售。

据郑州购书中心副经理刘亚琳介绍，“试

读书联谊会”每月举办一期，每期推介一或两

种图书，以文学类、社科类、生活类和经济类为

主，都是适合大众阅读的充满正能量的产品。

充分的前期准备必不可少——书店先由店员

和相关人士进行选品；再利用店堂外电子广

告、店堂内POP悬挂、向会员群发短信等形式，

面向广大读者招募读书爱好者10~15人。他们

用10天左右的时间进行试读，提交读后感，逢

月末周六举办联谊会，大家在古色古香的一楼

精品书屋专区畅谈交流。通过交流，活动参与

者可发掘在阅读过程中未捕捉到的信息。每

次的活动现场都气氛热烈，由于有共同的谈资

和爱好，试读会员们很快打破陌生人之间的界

限，畅所欲言，以书会友，交流学习，并对每期

图书进行好评指数测定。书店则根据试读者

的意见，在卖场调整陈列位置、宣传图书卖点、

进行全方位推介，为一些盲目选书的读者指点

迷津。这种读者之间的“口碑相传”，从读者角

度而非商家角度推介图书，更易获得认可。由

于效果立竿见影，现在很多出版社纷纷自荐图

书，有时作者或者编辑还赶到活动现场，与会

员直接交流。“试读书联谊会”不仅同广大读者

形成互动，同时也有效地拉动了图书销售。

营业员出身的刘亚琳，在一线工作多年，她认为人与

人之间需要面对面对话，不只是人机交流，实体书店有着

不可替代的优势，要提供温暖和文化氛围给读者，要给读

者向导作用，不只是整理图书、被动销售。 （下转第4版）

三大路径促进二者融合

中国版协少读工委原主任海飞有

个形象的比喻，如果把文化比作浩瀚

的海洋，出版就像奔腾的波浪，动漫就

像美丽的浪花。今年是Hello Kitty诞

生 40 周年，这个简单的卡通形象，从

1974年诞生之日起，通过周边产品开

发和形象授权，成为全世界最知名的

动漫产业形象，同时为日本三丽鸥公

司每年赚取超过5亿美金的收益。

国内出版业对于动漫产业的布局

早已开始，今年出版与动漫的跨界融

合呈现三个特点：一是由出版动漫图

书、同名动画片抓帧书的“单兵作战”

模式，过渡到以优势互补、资源共享的

战略合作为主流发展模式；二是由出

版传媒企业跨媒体、跨行业寻求合作

伙伴，多元发展；三是出版企业增强动

漫品牌意识，投入资本通过动漫授权

构建动漫产业链。

11月22日，中国少年儿童新闻出

版总社与法国著名动漫公司达高集团

签约，双方就“小猪波波飞系列”达成

360度全方位合作，计划投资拍摄波波

飞的动画片，并对衍生产品进一步开

发。8 月，中国人民大学出版社斥资

百万，与俄罗斯最大的系列动画片品

牌《开心球》战略合作，计划在 5 年内

出版至少100种原版引进《开心球》绘

本图书。中国人民大学出版社社长李

永强表示，《开心球》品牌高度的文学

价值和社会责任感，与人大出版社的

出版导向和品牌形象一致，成为了二

者携手合作的契合点。

除了以单个出版项目为核心的合

作，还有跨媒体、跨行业的整体合作，

拓展传统出版的动漫产业新空间。今

年 3 月，二十一世纪出版社与上海美

术电影制片厂达成战略合作协议，双

方将合作开发多品种多样式的图书绘

本产品和动画产品，凸显动画新项目

的营销、衍生品开发等产业链的打

造。二十一世纪出版社拥有上海电影

制片厂的动漫资源首选权并以该厂授

权的相关动漫要素开发衍生出版物，

并介入动画片的拍摄，与上海美影厂

共同开发动画产品。

9月，安徽出版集团旗下时代漫游

文化传媒股份有限公司与全球立体拼

图玩具的领导者乐立方成为品牌战略

合作伙伴，双方将对立体拼图玩具与

互动电子书、绘本图书以及乐立方各

项创新玩具领域进行捆绑整合。中南

传媒旗下广州天闻角川动漫有限公司

与国内知名企业展开跨界合作，代理

“剑侠情缘”、“秦时明月”小说、画集等策

划出版及周边商品的开发生产，并与上

海晨光文具股份有限公司达成文具与

动漫的跨界合作。 （下转第4版）

全国重点经销商战略合作联席会暨
第三届经销商大会诚邀光临

中国出版集团公司
China Publishing Group

会议时间：2015年1月7日14:00~18:00
会议地点：北京北发大酒店（北京市通州区台湖镇）
邀请人员：各发行集团董事长、总经理、相关部门负责人、

业务人员及有关经销商
联系人：乔先彪
联系电话：010-58110326/13910861760

座席虚位以待 诚邀共襄盛举

中国出版集团公司携旗下商务印书馆、中华书局、生活·
读书·新知三联书店、人民文学出版社、人民美术出版社、人民

音乐出版社、中国大百科全书出版社等23家出版单位在北京

图书订货会之前举办2015年“全国重点经销商战略合作联席

会暨第三届经销商大会”。

一、整合资源，旗下各出版单位共同举办

二、与全国战略合作伙伴签订战略合作协议

三、各出版单位重点介绍新年度新品图书

四、宣布中版十大品牌单位及“中版好书2014年度榜”

五、评选、表彰一批优秀采购商

六、多种形式和经销商密切交流

“商报商学院新年书业焦点报告会”
直面关切 隆重放送

演讲嘉宾：钟秉林（北师大原校长、现任中国教育学会理事长）

演讲内容：中国高考制度改革暨教育体制改革给出版业带来的影响

演讲嘉宾：周立伟（浙江新华发行集团原董事长）

演讲内容：四维测评管控图书库存

演讲嘉宾：李超（北京市新闻出版广电局人事处副调研员）

演讲内容：数字编辑专业技术资格前景与设定

演讲嘉宾：杨海峰（京东商城图书音像事业部总经理）

演讲内容：出版众筹实务案例

演讲嘉宾：李明淑（接力出版社婴幼读物事业部总监）

演讲内容：技术创新与编辑流程创新

时间：2015年1月7日下午2∶00

地址：重庆饭店二层多功能厅（朝阳区西坝河光熙门北里15号）

联系人：方菲010-68403016、13911189031 郭虹010-68403013-339

名额有限，索票即刻

距 北京图书订货会
还有 天
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“传统媒体和新兴媒体融合”系列报道（四）
●书业潮事

●海外传真 本期关注

2014年度企业行动盘点：出版产业资本运作6趋势 P2

2014年度企业行动盘点：出版业态升级6模式 P3

2014年度民营书业盘点：

民营策划商三方融合显效 纸数结合拓展 P6

品味北京文博会：文化创意进入美好年代 P13

江苏百万元专项资助主题出版
中国出版传媒商报讯 江苏省新闻出版局近日对 10

种“江苏省迎接党的十八大主题出版重点项目”、9种“江苏

省社会主义核心价值体系建设‘双百’出版工程重点项目”

给予120万元资助。这19种获得资助的项目包括《创先争

优系列读本》《我们的法兰西岁月》《中国纪念馆故事——全

国爱国主义教育示范基地巡礼》等。江苏省局要求各受资

助的出版单位严格按照规定，管好用好资助经费，确保专款

专用。 （禾）

湖南实现公益移动数字阅读
中国出版传媒商报讯“书香湖南·数字阅读”公益移动

阅读平台近日发布，湖南成为全国首个实现公益移动数字

阅读省份。“书香湖南·数字阅读”公益移动阅读平台是湖南

省今年推广全民阅读活动的又一新举措。该平台首批上线

图书1万种，还将以每年5000~1万种的数量增加，最终建成

拥有3万~4万种图书的移动数字图书馆。 （禾）
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●商报快递

当一些读者走进书店，面对众多图书发生

“选择困难症”的时候，一些有心用心的书店，

别出心裁地以体验式阅读方式进行推销，让一

些“黑马”图书脱颖而出，取得了不俗的业绩。

中国出版传媒商报讯 与2012年

至 2014 年的预算紧缩相比，2015 年，

法国的文化预算不降反增，被认为是

一个令人振奋的拐点，标志着政府加

大了对文化事业的投入，文化在政府

全盘战略中将得到更多重视。2015

年 ，法 国 政 府 的 文 化 预 算 增 加 了

0.33%，达到70.8亿欧元，其中，27亿欧

元用于文化和研究领域，43亿欧元拨

给媒体、文化产业和公共视听领域。

其中，公共视听领域获得预算38.5亿

欧元，比2013年增加了0.3%。

未来法国文化战略优先发展的重

心集中在三大方面：一是增加补贴强

化青少年文化教育。2015 年文化预

算显示，法国政府进一步向文化艺术

教育事业予以侧重。2012 年至 2015

年 3 年间，用于文化艺术教育的专项

经费增长了 1/3，达 4000 万欧元。二

是利用资源提升法国文化国际影响

力。向海外推广优秀文化、彰显文化

软实力是法国一贯坚持的方针战略。

如何发挥既有优势，让文化走出国门，

提升影响力，成为法国政府近年来致

力研究的重点课题。在这方面，政府

已经做了不少卓有成效的工作，大手

笔打造了一批重量级的文化项目。三

是培育人才挖掘创意产业潜力。从

2015年文化预算看出，用于创意产业

以及文化创作的预算与往年持平。在

此基础上，政府将重点放在支持各类

高等师范学校、艺术院校和手工艺技

校方面。除了美术、音乐、戏剧等纯艺

术门类，烹饪、服装设计、工业设计、传

统手工艺等也是法国引以为傲且颇受

欢迎的职业之选。

推崇创新精神、鼓励创意理念、倚

重创造性人才是法国保持文化生命力

和国际竞争力的不二法门。这种“推

崇”“鼓励”和“倚重”并非停留在口头

和字面，而是通过实实在在的制度、法

案和措施得到充分体现。 （禾）

法国增加2015年文化预算


