
2014 年，专业出版细分市场

呈现出向专业化、大众化和两极

化发展。诸如每年贡献 1.5 亿

码洋左右的司考图书市场，经

历了13年的历练与洗涤后，尽

管每年都有新力量介入，但总

的来说，还是相关专业社在始

终坚守和占据较大的市场份

额；常常以“逢五逢十”而盛行

的主题出版物，则呈现出从“主

题出版年”的专项化变成常年组织

的常规化，从部分出版社“被适应”

变成全行业“自组织”，从出版业自下

而上报批选题的“基层探索”为主逐渐强

化为以国家管理层自上而下总体策划

“顶层设计”为核心的三大变化趋势。

同样的，因为2014年军情焦点不断，

极大地刺激了各国对军事理论、军事技

术、军事手段的研究，有数据表示，军事

类图书的出版也顺理成章呈现上升趋

势，不过相关出版社为了避免高精尖技

术内容出版的曲高和寡，不断拓展军事

出版的选题宽度和市场深度，由“军用”

转向“民用”并不断大众化。类似的，在

一些出版社致力于大规模引进翻译、影

印国外数学原典和名著打造了一批有影

响的精品丛书的同时，另一些出版社为

了满足一般读者的市场需求，策划的科

学普及、科学人文理科读物也不在少数，

有的还进行了相关的数字化延伸。

2014年由专业向大众化转移更为明

显的，是电视节目书再现出版热潮，这一

方面是指像《爸爸去哪儿》《最强大脑》等

热播节目受到了不少出版社的青睐并获

得了较大的市场反响；另一方面是像中

华书局等联手电视台发起“诗词中国”传

统诗词创作大赛及系列活动，同时推出

相关出版物，与之类似的节目从《中国汉

字听写大会》、《汉字英雄》，到《中华好诗

词》、《中国灯谜大会》都能看到出版社的

影子。“舌尖2”电视节目，同样带热了相

关美食图书，并给出版社提供了跨界到

电商生意链、向餐饮产业延伸等战略思

考。尽管受到网络信息的影响，旅游图

书的单品销量日趋走低，但向外与旅游

资源的嫁接，向内以数字化旅游资源，都

是不错的方向。

当然，文中梳理的部分出版风潮仅

仅是 2014 年专业出版领域的一小部

分，比如今年大众关注的 PM2.5 问题，

人前人后大谈特谈的大数据、互联网金

融以及持续发热的中国经济话题等，都

是值得出版社关注的细分领域。还有

像二胎政策变化，由此带来的影响，可

能远不止是出几本有关二胎生育的图

书，很可能会给诸如少儿图书市场、教

育图书市场都会带来较大的变化。需

要注意的是，诸如食品安全等同样是社

会热点，但相关市场反映平平无疑值得

大家深思。
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《坚持群众路线的楷模：焦裕禄》热销获好评
中国出版传媒商报讯 为更好地配合党的教育实践活动的开展，人民出版社组织编写了《坚持群众路线的

楷模：焦裕禄》一书。此次修订本重点收录了习近平总书记3月17日至18日调研、指导第二批教育实践活动所

做的重要讲话内容，突出强调要求广大党员干部认真学习焦裕禄精神。

前不久，中宣部出版局第17期《出版动态》还以《〈坚持群众路线的楷模：焦裕禄〉受到广大党员干部欢迎》

为题，对该书的出版发行情况向有关中央领导同志进行了通报。全国许多地方和单位自发订购该书，作为本单

位第二批群众路线教育实践活动的学习用书。目前，该书已重印4次，发行近7万册。 （冬 马）

法国先锋作家索莱尔斯回忆录出中文版
中国出版传媒商报讯 日前，南京大学出版社推出了菲利普·索莱尔斯的《一部真实的小说——回忆录》一书。

菲利普·索莱尔斯（Philippe Sollers）系当代法国文坛最活跃、最具影响、最有发展前途的作家之一。

作为法国“原样派”的杰出领袖，他为当代西方文学观念和人文思想的革命做出了杰出的贡献。索莱尔斯不仅是

一位著名的文学理论家，而且是一位出色的小说家，主要作品有《挑衅》、《奇怪的孤独》、《公园》、《中介人》、《弗朗西斯·蓬

热》、《戏剧》、《数字》、《女人》、《游戏者的肖像》、《绝对的心》和《情色之花》等。索莱尔斯曾直接从传统文学一下子过渡到

“反文学”，后来又一下子从“反文学”回归到传统文学，其风格上的“波动”，在法国文学界引起了强烈的反响。 （小木曾）
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2014 年，我国多地被雾霾笼罩，

PM2.5 的健康危害和个人防护引发广

泛关注。但记者发现，市场以PM2.5为

选题的科普图书还并不多见。

一方面，尽管针对大气环境质量改

善、PM2.5防控等方面的技术方法、措施

和手段等已经开展了大量的研究，并产

出了一批重要成果，但目前尚缺乏较为

系统的、面向公众的环保科普书籍。中

国环境科学出版社特此出版了环境保护

部科技标准司和中国环境科学学会主

编的《PM2.5污染防治知识问答》一书，

而在此之前，该社还出版了《PM2.5 的

健康危害和经济损失评估研究》，选取

了北京、上海、广州、西安四个典型城市，

对PM2.5对中国城市居民造成的公众健

康危害和经济损失进行了估算。

相似的策划还有人民卫生出版社的

《实面“霾”伏——“雾霾”中的生活与健

康》、机械工业出版社的《PM2.5时代向

呼吸要健康》。前者侧重于理论探讨，后

者则近于健康百科，从PM2.5与肺癌的

发病关联，多种方式净化室内空气，穴位

按摩、养气和行气训练功法，适用的蔬菜

水果调理、食疗、茶饮、药膳等方面一路

娓娓道来。而有编辑表示，随着PM2.5的

研究深入，呼吸健康等相关领域的选题仍

然具备一定挖掘潜力，比如将呼吸健康

与育儿相结合，目标读者就更为聚焦。

PM2.5图书值得业内关注

2013年被国外媒体称为“大数据元

年”。大数据如浪潮一般席卷全世界，

不仅在信息技术行业备受瞩目，更成为

变革科研、商业、政府运作方式乃至人

类思维方式的一个热点。而从2013年

到2014年，业内也出版了不少关于大数

据的图书，譬如浙江人民出版社的《大

数据时代》、广西师范大学出版社的《大

数据：正在到来的数据革命》、机械工业

出版社《大数据营销：定位客户》、人民

邮电出版社《大数据：互联网大规模数

据挖掘与分布式处理》等。

不过上述选题还多侧重于对“大数

据”理念的解读，或者是技术上的阐述

以及企业层面的运用。大数据作为信

息时代新的战略资源，不仅提供了大

量的商机和财富，更是政府的中央处

理器和大脑。美国奥巴马政府称之为

“未来的石油”，包括美国在内的诸多

国家已经将它上升为国家层面的战

略。所以，从这个角度来看，政府作为

公共数据的拥有者，更是潜藏着无穷

的生机和可能。利用大数据推进公共

管理必将给政府的职能转变和机构改

革带来新气象。而将大数据与国家治

理紧密结合，主张政府管理者应该具

备大数据思维，将大数据上升到国家

发展战略层并推出相关作品，无疑也值

得出版界关注。

大数据选题有待出新

四川腊肉上镜后的两

个小时销出上千份、贵州鱼

酱厂家一年生产的 1000 罐

卖断货……只要是镜头上

露脸的美食，都被一抢而

空。《舌尖上的中国 2》的回

归，不仅给观众带来了视觉

上的盛宴，也给电商的农产

品买手、卖家带来了创收的

商机。早在2012年，《舌尖》

第一季就曾让诺邓火腿、松

茸多种食材爆红网络，北京

的一家西北菜连锁餐厅更

是拿出30万元，邀请在节目

中露脸的黄馍馍制作者黄

国盛做代言人，并把黄馍馍

开发成了一道招牌菜。纪

录片摇身一变，堪称目前中

国最有影响力的美食广告，

在泪水和口水横飞的感官

刺激下，“舌尖”所带来的经

济效益和联动效应，让人惊

讶之余，也应该为出版传媒

业内的有识之士带来些许启发。

浙江科学技术出版社的饮食出版品

牌“锦书坊”借机“舌尖 2”推出重点品种

“SUPOR苏泊尔|CCTV舌尖上的中国II

合作伙伴·美食达人秀”系列。据了解，该

系列无论选题策划还是内容包装，双方从

以寻找民间美食达人名义的组稿模式，到

营销理念都有着开拓性的尝试，堪称该社

在2014年最具有代表性的一套美食书。

相似的案例，还有青岛出版社在2014

年5月份新近面市的《一城一味》，该书脱

胎自作为“舌尖”姊妹篇的同名纪录片，

《一城一味》每集讲述一个城市，其以专业

厨师的视角走进城市深处，在街边小店、

百姓家庭、餐厅酒楼寻找、发现最能代表

城市特色的民间美食。纪录片首播时间

为 2014 年 1 月底，而图书的策划时间加

急、出版时间取巧，也是为了赶上“舌尖2”

的热潮。

此前，凭借“舌尖1”风靡全国时，北京

凤凰联动文化传媒有限公司策划的“舌尖

上的中国”销量突破百万。像借“舌尖”之

名的衍生图书《舌尖上的营养与能量》（华

东理工大学出版社版）都首印6000册，上

市一个月内即重印1万册满足市场供需，

出版热度不容小觑。2014 年 5 月，“舌尖

2”的面世后，中央电视台纪录频道联合中

国广播电视出版社和中南博集天卷文化

传媒有限公司，适时推出《舌尖上的中国·
第1季》（完美珍藏版）。

不难想见，“舌尖2”的官方授权图书

的版权争夺战，以及各类衍生、仿效甚至

跟风的饮食图书的轮番上场，都将为下半

年的图书市场提供些许热闹和看点，同时

着眼于“舌尖经济”产业链的大背景下，或

许还会寻觅到更多的发展先机，比如跨界

到电商生意链、向餐饮产业延伸等，同时

围绕纸质图书，开发饮食类视频和APP进

行推广，如中国轻工业出版社重点打造的

“二维码互动型菜谱”丛书不仅可通过其

二维码提供更加具体的操作视频指导，该

社还专门联合本报举办“菜谱 E.0——寻

找中国书业好味道”大型竞赛活动。

（下转第22版）
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自2002年开始的国家司法考试每年都能

给法律图书市场贡献极为稳定的 1.5 亿码洋

左右的正版市场份额，加上司考报考人数的

逐年增加，比如 2013年司法考试全国报名人

数高达43.6万人，创12年来最高纪录。这个被

誉为“天下第一考”的辅导书市场，除了法律出

版社、中国法制出版社、人民法院出版社、中国

政法大学出版社等法律类专业社一直坚守，每

年都吸引了数十家出版社蜂拥而入。

2014 年，能够坚守这一阵地的也基本是

法律专业社，但这并不意味这一市场就没有

新进入者，相反，司考用书上亿码洋的市场份

额始终是各家角逐的“肥肉”，每年都有不少

新力量介入。

2014年，随着司考用书市场的理性回归，

一方面是新力量不断介入成为常态，另一方面

坚守者也不断创新突破，比如法律出版社针对

真题类的司考书，最早出版的是按年份编的

《历年真题汇编》和按考点编的《历年真题考点

归类讲解》，之后图书品种逐年精细化，在司考

后第一时间就以单本的《真题讲解》的形式出

版当年真题和答案解析。还有按学科编排的

《历年真题汇编》、《历年真题》模测版等。其中

《历年真题》模测版增加了题量，简化了答案解

析，在装帧上也更接近试卷。人民法院出版社

也是集中资源，在教材、真题、法规汇编、重点

法条、模拟练习题五大品类中各择一个核心主

打品牌，除选择具有常年一线培训经验的名师

撰写，在内文体例、版式细节、增值服务、印刷

装帧方面都下了不少功夫。

除了选题创新，2014 年司考用书市场的

另一亮点，就是出版社与司考培训机构的多

样合作。比如近年新介入司考书市场的中国

财经出版社，2014 年就拓展了与指南针司考

培训学校的合作，出版了一系列司考用书。

该书策划编辑伍锦华介绍，该系列共有14个

品种，当中大法单独成本，小法合并成本，其

中“法律汇编”这套书销量最高。而截至2014

年，法院社已在全国10个省高院连续五六年

开办过法院系统司考培训，每年培训学员数

千人，占据了法院系统司考培训二分之一的

市场份额，并且逐步在向检察系统与公安系

统推广拓展。而法律社除与培训机构有出版

方面的合作，还有如广告方面的合作。

以电视节目的内容为基础，丰

富剧情结构，对特定的题材进行深

度开发和二次创作，运用书面语言

的独特魅力对电视图像进行新的诠

释，再对相关信息进行平衡与调整，

出版单位，2014年前后，频频针对电

视资源的二度开发和利用，俨然成

为一股潮流。特别是有了电视台这

个强势媒体做宣传后台，节目出书

的前景也是潜力看涨。

2013 年下半年，亲子节目《爸爸

去哪儿》横空出世，成为年度收视冠

军。第一季的节目刚刚结束不久，

节目组趁热打铁于 2014 年年初推

出电影版，并与中南博集天卷联手

出版了同名图书。天猫商城图书音

像总监李波介绍，2014 年 1 月份该

书在天猫预售时，半个月内就成交

3 万多册，市场热度可见一斑。与

其相仿，在《爸爸去哪儿》节目组的

授权下，漓江出版社在 2014 年 1 月

份推出了“明星亲子”系列，《爸爸去

哪儿之郭涛亲子之道》、《爸爸去哪

儿之田亮亲子之道》、《爸爸去哪儿

之张亮亲子之道》、《爸爸去哪儿之

林志颖亲子之道》同时面市。不仅

如此，《爸爸去哪儿》节目中一直颇

为严厉的郭涛还“单飞”出书，他将

自己参加节目的心得以及经验集结

为《父亲的力量》（江苏文艺出版社

版），并于 2014 年 4 月份正式出版。

据介绍，书里不仅有郭涛和小石头

之间的“父子谈心”，还有节目的幕

后故事，继郭涛之后，其他的明星老

爸的出版事宜或许也将得到相应的

关注。

《最强大脑》作为另一档新近热

播的节目，自然少不了受到出版单

位的瞩目。北京大学出版社在 2014

年 4 月份接连推出的《姿势对了，你

就美了》、《最强大脑——陈俊生快

速记忆训练手册》，正是由《最强大

脑》节目的参赛选手写作，可谓成功

抢占先机。其中前者首印 3 万册，

上市即脱销，半个月后加印 1 万册；

后者首印 2 万册，正式上市也表现

很好。

上述图书的策划，主要着眼于

面对短期内迅速走红的节目，把握

时机、先机的重要。而针对一些持

续时间较久或者拥有固定观众群

体的节目，则应厘清市场需求，找

准读者定位。青岛出版社在 2014

年 力 捧 的《美 丽 俏 佳 人 ：不 美 不

活》即 是 黑 龙 江 卫 视《美 丽 俏 佳

人》节目开播 7 周年之际的第二本

书，现已销售 4 万册。而翻看 2014

年各大卫视的节目制作计划，从

《中 国 汉 字 听 写 大 会》、《汉 字 英

雄》，到《中华好诗词》、《中国灯谜

大会》，一场有关原创文化节目的

热潮正在掀起，其中以辞书著称的

商 务 印 书 馆 ，率 先 牵 手《汉 字 英

雄》节目于 2014 年 1 月份推出同名

图书，中国民主法制出版社由同名

节目《中国谜语大会》整理精编了

《中国谜语大会谜语精选》，而中

华书局更是联手电视台发起了“诗

词中国”传统诗词创作大赛及系列

活动，这种出版单位协力电视媒体

共同制作节目，或将成为一条经营

发展的新路径。

2012 年～2013 年两年，全国出版单位围

绕“雷锋”主题出版、十八大主题出版、“中国

梦”主题出版等集中推出了一批理论研究、宣

传普及和实践认知的读本，满足不同层次读

者的学习需要，呈现出“井喷”式的出版现

象。为此，不少出版单位在2014年将持续部

署主题出版工作，并视为重要的板块加以经

营，并呈现出从“主题出版年”的专项化，变成

常年组织的常规化；从部分出版社“被适应”，

变成全行业“自组织”；从出版业自下而上报

批选题的“基层探索”为主，逐渐强化为以国

家管理层自上而下总体策划“顶层设计”为核

心的三大变化趋势。

浙江人民出版社副总编虞文军介绍，该

社 2014 年出版的重点图书习近平同志著作

《之江新语》，迄今已发行100万多册，各地还

在不断要求加货，供不应求。他分析，该书选

题的唯一性、重要性，是该书热销的一个先决

条件，被各地列为学习的必读书目，为此该社

将部署《学习习近平总书记系列讲话精神干

部读本》、《习近平主政浙江思想研究》等图书

的编辑、发行工作。相似的，还有2013年10月

中央党校出版社再版发行的习近平署名的

《干在实处 走在前列———推进浙江新发

展的思考与实践》，该书曾于2006年12月首次

出版，到 2014 年累计发行量也接近 40 万册。

此外，人民出版社出版的由中共中央党校常

务副校长何毅亭所著的《学习习近平总书记

重要讲话》自2013年8月出版以来，社会反响

强烈，目前发行已突破100万册。

当然，此类珍贵的图书选题可遇并不可

求，主题出版物如何在千人一面的市场中脱

颖而出，还可以着眼于策划的立意和创新，尤

其是在“通俗读物”中或将大有可为。红旗出

版社在2013年10月出版的《青年们，读马克思

吧》。内田树、石川康宏两位作者就《共产党

宣言》、《论犹太人问题》、《黑格尔法哲学批判

导读》、《经济学哲学手稿》、《德意志意识形

态》等著作中的经典问题进行了讨论，未做特

别宣传就有3万册的销量。其他一些出新的

选题，譬如人民出版社的《脱稿讲话》，为党政

领导干部、企业高管、职场精英提高脱稿讲话

水平提供实用参考；中国方正出版社的《从政

提醒：党员干部不能做的150件事》、《从政再

提醒：不犯错误的智慧》涉及法律法规、党内

制度，通过典型案例揭示错误风险；人民日报

出版社的《指尖上的政能量：如何运营政务微

博与微信》，则由人民网與情监测室透视舆论

生态，着眼政务微博、微信的运营。

●下一个出版热点
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