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市场市场
胡勃中国画展凸显线描能力

中国出版传媒商报讯（记者 郭 虹）2014年12月20日，中央美术学院资深教授胡勃“鞍马颂·胡勃中国

画展”在北京燕京书画社美术馆开幕。这次展出的近80幅作品，有意境、有格调，很“静”，但“气”很足。有

工笔、水墨、白描，还有一幅在敦煌的现场临摹。胡先生艺术创作理念新颖，其工笔作品精工而不堆砌，细

腻而不繁缛，豪放与精妙相得益彰，不愧笔墨当随时代的典范之作。其水墨作品构思奇巧、造型严谨、清

新脱俗，其下笔不疑、取象不惑，于简约中出风采，于法度中见新意。其白描作品构图极富变化，形象生

动。骨法、韵味、风神相生相长，笔力、腕力、功力尽在其中，凸显出超强的线描能力。

走进当天揭匾的燕京书画院美术馆，沁人心脾的温馨和清新健雅之风扑面而来。从一幅幅精美绝伦

的作品中，不仅可以看到马的威与勇、忠与义、勤与韧，更能感受到人与马、与大自然和谐相处的美妙境

界。胡勃先生借马抒怀，以壮怀激烈的文人情怀弘扬蓬勃激昂的民族精神，每一幅画中都有诗意。

胡先生一生教书育人，桃李满天下。他培养出众多艺术个性鲜明的学生，许多已是当今画坛栋梁。

此次展览的主办单位燕京书画院和十里河画院，都是在国内外颇有影响的文化创意产业，拥有一大批优

秀的、有实力的艺术家。
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7 月 28 日，清科联合众筹网发布

《2014年中国众筹模式上半年运行统计分

析报告》显示：2014上半年，国内众筹领域

共发生融资事件 1423 起，募集总金额

18791.07 万元人民币。从众筹平台看，

2014年上半年国内的综合类众筹平台实

际发起项目为708起，垂直类众筹平台供

给事件为285起。2014年，文化创意类众

筹平台纷纷搭建，呈现多元化发展趋势。

众筹项目逐渐多元化。众筹网将众

筹与文创结合，推出系列独具创意的项

目，受到业界关注。其中联合长安保险推

出的“爱情保险”项目筹资额超过600万

元，创最高筹资纪录；“快男电影”项目近4

万人次参与，创参与支持人最多纪录。

2014年7月1日，京东金融推出众筹业务

“凑份子”，主要面向3C、IT及热衷于流行

文化的消费用户。文化部、财政部主办的

动漫游戏人才扶持项目中有意愿的作品

将在众筹网展示并融资，可以说动漫游戏

众筹作品获得政府公信力背书，为众筹发

展注入强心剂。

此外，对于影视作品的众筹成为

2014年热门之一，受到多家机构的关注。

4 月 15 日，北交所互联网众筹项目电影

《冰封：重生之门》正式上线，以互联网众

筹模式进行影片宣发和融资。间隔不到

两周，4月28日，百度金融推出了“众筹”

频道，切入影视作品众筹领域，再为影视

众筹增加案例。11月18日文筹网的上线

则定位于文化创意产业领域，并采用当今

新型的互联网金融中的众筹模式为企业

提供投融资服务，可谓真正意义上的文化

产业众筹平台。

同时，“门户网站+众筹网站”、“农

业+众筹”、“传统服务业+众筹”、“艺术行

为+众筹”等模式也不断涌现。无论是众

筹项目，还是众筹发出机构，都呈现出多

元化趋势。

众筹不应仅仅是引发关注的噱头。

看到众筹火热发展的同时，我们也看到问

题逐渐暴露。在国内，很多众筹项目，被

当作营销噱头运作，而没有真正发挥众筹

的作用与效果。

先 看 一 组 来 自 国 外 众 筹 网 站

kickstarter的数据，在19万个上线项目中，

排名前五基本上都是文化领域的众筹项

目。从项目数量、筹款金额、成功项目比

例和数字三方面看，文化创意类项目同样

领先于其他行业和品类。

反观国内，文化创意类众筹项目有待

加强，而且股权众筹资金缺口较大也是众

筹存在的一个问题。统计结果表明，2014

年上半年股权类众筹融资需求近20.36亿

元，但实际募集金额仅有1.56亿元，市场

资金供给规模仅占资金需求的7.64%，从

侧面反映出我国中小企业融资难、融资渠

道有限等问题依然严峻。究其原因，有自

身和平台两个方面。从自身来说股权众

筹的投后管理和退出机制不完善、“领

投+跟投”制度提高了风控难度；从股权

众筹平台来说，数量多、发展呈“两极化”、

创始人背景水平良莠不齐成为制约因素。

未来，文化众筹发展将由疯狂增长期

转向专业特色的深耕发展期，一方面，在

众筹项目的结构分配上，需要更加成熟，

并趋于创意化；另一方面，众筹平台自身

也需要不断创新和完善。

本版主编：邹昱琴
本版编辑：王双双

E-mail：834379435@qq.com
排版：丁大桂

文创市场：创新力无处不在

艺术品投资市场自古就是盛世资本

逐利的温床。除少数高端艺术珍品外，在

古代和近现代艺术资源几近短缺的情况

下，艺术市场新的增长点只能来源于当代

艺术。当代书画在经历第一轮市场洗礼

后，真伪鉴定相对简单、价格逐渐趋于理性

的当代艺术作品开始普遍受到藏家接受。

2014年尽管整体行情趋缓，但一些

书画珍品依然在各路藏家的追捧之下，拍

出较高价格，而拍卖会也取得较为理想的

成交额。香港苏富比2014秋拍“现当代

亚洲艺术晚间拍卖”专场，数百人通过现

场参与以及电话、互联网、书面投标等方

式竞投，共刷新9项艺术家个人世界拍卖

纪录，总成交额达6.1546亿港元，80%的

拍品超股价成交，总成交率达87.7%；11

月在洛克菲勒中心举办的纽约佳士得“战

后当代艺术夜间拍卖会”成交额达到惊

人的8.5亿美元，成为佳士得史上最贵的

拍卖；同期举行的中国嘉德秋季拍卖会，

油雕专场的当代艺术部分同样获得惊人

表现。

从2014年当代艺术板块在市场的表

现还可以看出，当代青年艺术家表现相对

突出。今年5月，德萨画廊在香港巴塞尔

艺术展的展出也为当代艺术留下浓墨重

彩的一笔：除林风眠、赵无极、朱德群、白

发一雄等亚洲现代艺术大师作品，还展出

了林菁菁、王国锋、周文斗等多位近年冒

起的中国当代艺术先锋家作品，在国际艺

术舞台上大放异彩。在香港苏富比2014

秋拍“现当代亚洲艺术晚间拍卖”专场，刘

小东的社会性写实作品《违章》以6620万

港元成为全场最高成交拍品。

观察观察 Observe

艺术回暖：当代艺术品价格日趋理性

2014年，与楼市低迷相比，智能化建

设开展的如火如荼，从智慧城市、智慧社

区到智能家居，智能化正重塑着我们的

办公、出行以及生活的方方面面。在文

化产业领域，成都、深圳、宁波、镇江等地

也开始了智慧园区的尝试。

与第三方机构合作，规划先行。

2014年11月，中国智慧城市产业联盟分

支机构“深港澳智慧园区联盟”在深圳授

牌成立。这是一个致力于规划建设智慧

园区产业资源服务，共同建立合作创新

体系的联盟组织，旨在为中小微企业提供

切实服务，紧扣园区管理者、企业、人才等

各方需求，通过与政府、协会、金融机构、

学术团体、商业机构等多方资源合作，为

实现智慧园区行业健康可持续发展保驾

护航。

作为西南重镇，智能化建设得到成

都市政府的全力支持。《成都市国民经济

和社会信息化“十二五”规划》提出，“到

2015年，成都市信息化在政治、经济、文

化和社会领域应用不断深化，智慧城市

初步实现。”

互联网设施和现代办公系统的完善

是智慧园区的基础。2014年12月，宁波

磨具产业园区投资经营有限公司与中国

移动宁波分公司签署战略合作框架协

议，推进当地首个智慧园区的建设。双

方在信息基础设施建设、办公管理应用、

智慧园区应用三个方面展开合作，具体

包括实现园区内Wi-Fi全覆盖，基于移

动云服务的高效率办公，基于物联网及

BIM技术的智慧园区综合监控管理系统

等，将其打造成符合全生命周期、多种数

据统一的协同平台。与之类似，9 月 9

日，天涯社区与成都市锦江区签订推动

发展合作协议，天涯社区的移动互联网

总部和微论产品研发与运营基地落户锦

江区，并正式启动天涯移动互联网国际

智慧村建设，将其改造为集办公、研发、

文化交流于一体的高新技术产业园区，

打造移动互联网人才聚集区。

同期，镇江市“三集”园区信息通信

基础设施建设规划编制完成并通过专家

评审，“三集”园区以打造智慧园区为核

心，着力推进园区信息通信基础设施建

设，助力信息化在企业生产经营中的应

用，促进企业电子商务水平全面提升，使

“三集”园区成为促进镇江经济增长与社

会发展的重要引擎。到 2018 年，80 个

“三集”园区将基本建成信息通信基础设

施完善、资源充分共享，产业结构优化，

信息服务优质、快捷，信息消费全面惠及

全体企业的智慧园区。

园区升级：智能化是方向

实际上，2013年网络艺术品拍卖就

已经进入窗口期。当年，淘宝拍卖会浏览

用户1.32亿人次，每天访问用户80万人，

全年在淘宝网拍下了两件拍品的用户有

66万人。线上拍卖渐得人心。就艺术品

而言，据西斯科斯公司2014年4月28日

发布的网络艺术交易报告称，2013年网

络线上艺术市场交易额达 16 亿美元左

右，到2018年有望增至38亿美元。

2014年，随着“艺术品电商”成为热

门词汇，传统的艺术网站、画廊、拍卖公

司开始建立、开通网络交易平台，同时，

电子商务平台也加入了艺术品网上交易

的竞争中。线上拍卖成为热词。

线上拍卖吸金有道。这股热潮有效

帮助艺术品电商吸引投资。2014 年 8

月，HIHEY.COM 艺术网宣布引入民生

银行为其战略股东。HIHEY 立足互联

网思维，从在线拍卖业务做起，自上线以

来签约艺术家 8000 位，注册藏家 20000

名，累计交易额超过1亿元人民币，2014

年 还 启 动 了 艺 术 O2O 计划。11 月，

HIHEY宣布在继民生股权投资后再获来

自中信证券、深圳创新投资集团的B轮投

资，估值达1亿美元。同月，香港大公文

化艺术品产权交易所在美国场外柜台交

易系统版上市，成为全球首家登陆国际

资本市场的艺术品电子化交易平台。

线上线下联动有效。除 HIHEY 启

动艺术 O2O 计划外，Artex 雅得艺术网

于2014年10月31日起开启试运行，成为

全国最早采用电商+交易所模式的专业

O2O艺术品交易中心之一。Artex 雅得

利用互联网及移动互联网整合艺术信

息，提供便捷交易；同时搭建以授权服务

艺术机构和共建美术馆为主体的线下服

务体系，为用户提供贴身服务。

大众路线成为可能。传统艺术品拍

卖受限于各种条件难以走大众路线，而

线上拍卖则有所不同。2014 年 11 月 13

日，重庆文化产权交易中心的艺术品交

易系统上线，在国内开创了艺术品（组

合）收益权交易模式和保荐商制度，促进

艺术品投资金融化和大众化发展，一种

大众都能参与的艺术品交易随之开启。

该系统能满足10万人同时在线，2000人

同时交易。线上艺术品均由第三方机构

鉴定、评估，并出具证书，投资者只需轻

点鼠标就能实现艺术品的投资。

线上初现细分市场。2014 年 11 月

23日，国内首个版画艺术品电子化交易

平台新华都市国际版画中心在杭州宣告

成立。这标志着新华大宗正式进入艺术

品交易领域，也预示着版画艺术品有望

借助现货交易平台规模大、覆盖广、传播

速度快等特点打开普通消费者市场，加

速推动版画艺术的繁荣发展。

快速拍卖或成趋势。无疑，线上拍

卖的优势之一就在于其比传统拍卖更快

捷。嘉德在线将这一优势最大化，于

2014年10月22日推出“十分精彩”特色

拍卖专场，结合互联网和传统拍卖的商

业特点，为广大藏家奉上 18 件精选拍

品，中国书画、古瓷杂项、油画雕塑每个

品类各 6 件，每件拍品从开拍到竞拍结

束仅10分钟时间，且全部无底价起拍。

对于 80 后来说，相信海

尔兄弟一定不陌生，其充满卡

通创意的动画片已经成为时

代的印记。2014年7月，海尔

集团通过一段名为《海尔兄弟

玩不坏》的视频，对外正式发

布了海尔兄弟升级换代版新

形象。随之，“大画海尔兄弟”

的新形象创意征集活动开

启。海尔集团品牌总监范建

斌说，海尔集团一直关注文化

产业，现在时机趋向成熟，海

尔开始做尝试。按照规划的

步步跟进，海尔未来将借助海尔兄弟的

卡通形象打造文化产业平台，进入动漫

产业、手机游戏产业、电影产业，甚至是

衍生品产业，打造属于海尔兄弟的主题

公园等，打造海尔的“众创模式”。

何谓众创？这是海尔对文化产业平

台项目的命名，其有众筹、众包的味道，

力求为创意人员提供一个可以不断成

长的平台。而这也成为海尔文化的独

特之处。

通过建立一个平台，海尔把年轻的

创作人聚集起来，借助已经创作和正在

创作的“海尔兄弟营”卡通形象，共同创

造一个“东方迪士尼”。按照海尔的初步

构想，“海尔兄弟营”的卡通形象，可以与

人们熟知的不同的卡通形象“发生故

事”，比如加菲猫、阿狸、巧虎、朵拉等，在

他们之间可以构思情节。同时，“海尔兄

弟营”本身就是一个社区，他们之间也会

有很多故事。在平台之下，海尔将实行

“开放资本”，引进战略性投资，组建合资

公司。据悉，这一平台的打造海尔预计

的时间是 1~2 年。在真正发展起来之

前，会保持相对的独立性，海尔集团不会

强制要求文化产业与既有产业体系之间

的强关联。

但业界对此唱衰的人也不少，之前

转身地产失败、动漫行业自身发展环境、

多元化发展会影响主业等因素，成为质

疑的焦点。但无论如何，海尔的“众创”

模式和其海尔兄弟形象，已经引起关注，

未来走向也值得期待。
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■中国出版传媒商报记者王双双王少波 实习记者冯 昭

2014年10月10日晚开播的《奔跑吧兄

弟》，是浙江卫视与韩国SBB团队联合制作

的原创综艺节目，该节目自开播之日起就

受到大批观众粉丝的强烈关注，还登入百

度搜索风云榜、微博热门话题榜。

就在《奔跑吧兄弟》火热播出之际，作

为国内渠道领跑者的奇虎360手游积极推

进 IP 战略布局，与大业传媒集团、浙江卫

视达成战略合作，购买《奔跑吧兄弟》独家

手游改编权，邀请广大开发者和手游用户

共同参与手游制作，深入到包括美术、场

景、明星选择、关卡设定、厂商选择在内的

各个环节，力求共同打造出一款更贴近玩

家，帮助玩家们实现梦想的手游产品。随

后，首款游戏《奔跑吧兄弟：我是车神》于

11月21日正式上线。

大业传媒集团作为老牌影视内容生产

商与广告运营商，近年来持续发力内容营

销；在与浙江卫视共同出品《奔跑吧兄弟》

同时，对中国娱乐市场也进行了深入洞察；

与360 游戏平台一拍即合，形成三方战略

合作联盟。推动业界基于娱乐内容的广

告、媒体、游戏三方跨界合作的新趋势。

无论“影视游”，还是“综艺游”，其互动

模式产生的营销优势显而易见，就是透过

知名影视(综艺)IP 的改编手游，对于内部

影视(综艺)元素的运用，用户识别度越高，

越容易提升代入感，并精准覆盖受众玩家，

对游戏前期导量效果明显。影视(综艺)和

游戏两大娱乐类别互相渗透、互相合作，在

内容和市场推广上实现了“1+1>2”的规模

效应。

《奔跑吧兄弟》玩跨界●热事回顾

2014年，包括汽车、餐饮、烟花、轴承在

内的产业资本看好文化产业发展机遇，纷

纷插手文化产业价值高地，企图在影视、动

漫等文化创意热门投资领域分得一杯羹。

据统计，在2014年的并购大潮中，大约有一

半以上的项目属于跨界并购，其中仅流入

影视业的异业资本就有数百亿。

新年伊始，以汽车零部件为主营业务

的上市公司世纪华通发布公告，宣布以发

行股份和支付现金相结合的方式，分别购

买天游软件、七酷网络100%股权，两家公司

的收购价格分别为9.5亿元、8.5亿元，合计

交易价格达18亿元。天游软件是中国领先

的运动休闲经济类网络游戏平台运营商，

七酷网络则是精品网络游戏开发商。方案

公布后资本市场连续8个交易日涨停。

为避免因主营业务单一带来的市场波

动，促进多业态共同发展的转型升级，餐饮

业上市公司湘鄂情制定出“餐饮产业+环保

产业+文化产业”三大主营业务的发展模

式。2014年3月，湘鄂情先后与两家影视公

司签订协议，分别收购北京中视精彩影视

文化公司、笛女影视传媒（上海）有限公司

51％股权。

看好影视传媒业投资机会的显然并非

湘鄂情一家。2014 年4月，以高档乳制品

为主营业务的上市公司皇氏乳业宣布以股

权、现金相结合的方式收购御嘉影视100%

股份，又和盛世骄阳、北广高清签订股权投

资协议，对其实施收购；5月，以铜加工为

主营业务的上市公司鑫科材料公布与西安

梦舟影视的牵手计划，通过非公开发行股

权募集资金 13.25 亿元，用于收购西安梦

舟100%股权，在主营业务基础上新增影视

剧制作、发行及衍生业务，形成双主业发展

模式。

显然，世纪华通、湘鄂情、皇氏乳业、鑫

科材料对影视、动漫等文创企业的投资，在

短期内对股价形成刺激作用，但中长期发

展还取决于文化资产对盈利能力的贡献。

●
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文创众筹平台：全民皆可创意

并购转型：影视动漫产业的狩猎机会

线上拍卖：网络艺术市场繁荣带动平台建立

2014

·创市场·

文创产品的最大特征是创造，其一
定是个性而独特的创造，甚至是多
文化交融的产物。

北京工业大学艺术设计学院
张琪教授认为：文化创意产业最
核心的东西应该是“创造力”。
回到2014年文化创意产品流
通与呈现的文创市场中，创新
力无处不在。

2014 年，文创市场的创
新，可以用2个“多”来形容：多
了平台，多了跨界。

在平台方面，多种文创众
筹平台的搭建不容忽视。不仅
有专门的众筹网站的逐渐发力，
也有京东金融众筹、文筹网等新成
员的加入。而在艺术领域，平台的多
则主要体现在售卖渠道上。艺术品在线
下售卖回暖的趋势下，线上拍卖平台的
建立和成熟，进一步促进未来艺术行业的发展。

“平均每6天就会在行业内发生一起影视类产业并购案，1600亿元资本如猛虎下山
般扑向文化产业。”谈到跨界创新，文化产业可谓火热一片，各领域纷纷以并购、融资、转
型等方式进军文化产业，为文化产业带来创新活动。其中，跨界模式的创新和营销的创
新，值得关注。


