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数字时代的文化艺术或成经济新引擎
■尹天/编译

艺术消费缘由各有不同

2012 年，美国国家艺术基金会（NEA）联手

美国芝加哥大学国家民意研究中心（NORC）的

“综合社会调查”（GSS）项目有关人员进行了一

项调查，调查的对象是人们参与到音乐、舞蹈、戏

剧以及视觉艺术等艺术活动中的原因。由该调

查形成的报告，在人口统计学的基础上，显示出

不同年龄段的艺术活动参与者的态度、动机、障

碍。据悉，这是美国国家艺术基金会（NEA）第

一次发布该类型的数据。

没时间、距离远、没人陪是影响观众数量的

消极因素。报告指出，对于大部分成年人来说，

对某项艺术活动感兴趣却不去参加的原因有三

点。一是时间问题。近60%的成年人由于已经

有了孩子，因而没有时间参加艺术活动。这就促

使商家未来提供更多以家庭为单位的娱乐项目，

以此来吸引已有孩子的家庭来消费。二是地点

问题。艺术活动的地点过远也成为阻碍人们参

与其中的原因，尤其是对于那些退休的老年人或

有身体缺陷的人来说更是如此，据统计，因此而

失去的观众大约有 1100 万人次。三是陪伴问

题。22%的成年人由于不愿独自前往而又缺少

能够一起去的人，而选择不去参加艺术活动。

对于美国人来说，进行艺术消费（如演出和

展览）的原因也主要有三方面：一是社交需求，

73%的人借此与朋友或家人聚会；二是学习需

求，选择该项的人占64%；三是支持社区，选择该

项的人占51%。

值得注意的是，即使家庭收入和教育程度相

似，但自称为中产阶级的人群，比那些自称为工

薪阶级的人群，参加的艺术活动更多。可见，其

实是“挫败感”而不是“没兴趣”，导致工薪阶级的

人群的艺术消费更少。

此外，相对于年龄来说，观察人们处于哪个

人生阶段，更能预测其参加艺术活动的可能性。

一个处于上学、结婚、育子、退休等不同阶段的

人，参加艺术活动的频率有迹可循。比如，一个

有着不到6岁孩子的家庭，往往会带孩子一起参

加艺术活动，并更乐于借此进行聚会、学习或庆

祝传统节日。

艺术参与方式愈发多样

“对公众参与艺术的调查（2002~2012）”

（SPPA）是美国艺术领域规模最大、综合性最强

的一项调查，其总样本量超过3.7万名成年人，并

在2002年、2008年、2012年的调查基础之上，对

不同地区的艺术参与情况进行了比对分析。

调查显示，在 2012 年，超过 54%的美国人

（1.2亿人）至少观看了一场音乐会、话剧、舞蹈或

是展览。但其中人群的构成、参与的方式等方面

颇有值得深思之处。

童年经历对艺术参与度的影响很深。就成

年人而言，那些曾在幼时看过演出或参观博物馆

的人，其参与艺术活动的频率是那些没有类似经

历的人的3至4倍。由此可见，相比受教育程度、

性别、年龄或收入来说，观察一个人童年时是否

接受过艺术的熏陶，更能预测其参与艺术活动的

可能性。此外，在大部分的艺术活动中，女性的

参与度都远高于男性。然而也有例外，比如使用

电子设备创作或表演艺术的男性就是女性的2

倍，同时男性也更乐于在线创作视觉艺术。

科技是艺术创造性和艺术参与度的重要推

动力。2012 年，近四分之三的美国成年人（约

1.67亿人）使用电子设备观看或收听艺术节目，

而在创作音乐或视觉艺术的人群中，使用电子设

备的人比例更高。

美国国家艺术基金会主席Jane Chu认为，该

报告最重要的发现之一，就是人们在参与艺术活

动的方式上存在巨大的差异，“这启发我们可以

通过创新思路和方法来吸引更多的观众”。

报告还指出，电子设备的出现使得美国人欣

赏艺术的习惯发生了深刻变化。调查以爵士、古

典音乐表演、戏剧、音乐剧、无音乐戏剧、芭蕾和

美术馆等 7 项传统艺术活动为指标，其数据显

示，2012 年，只有33.4%被调查人员参与到如上

艺术活动之中，较之 20 年前（1992 年）的 41%呈

现明显的下降趋势。可见在数字化时代，传统艺

术活动遭遇困境，尤其是2002年到2008年间，参

观人数呈现最大的下降趋势，其中以美术馆和画

廊尤甚，2002年到2012年间参观人数下降了约

5800万人。

面对调查结果及分析，艺术从业者们表现出

不同的态度。一部分艺术团体决定接纳信息化

的潮流，增强其在网络时代的存在感，如萨克拉

门托的克罗克艺术博物馆，就是美国第一个采取

了更新网站、发展社交媒体功能等方式的艺术博

物馆，以争取在数字化时代实现转型、站稳脚

跟。然而，也有一部分艺术团体对调查结果持一

定的怀疑态度，如加州大学戴维斯分校达维中心

就认为，观众转向使用电子设备欣赏艺术并非根

本性变化。

产业连锁效应值得关注

“艺术和文化产值账户”（ACPSA）是由美国

国家艺术基金会（NEA）和美国商务部经济分析

局合作开展的项目。这是美国联邦政府首次就

其文化艺术产业对GDP的贡献进行深入分析。

分析表明，艺术对GDP和就业的驱动作用远大

于过去的预估，因此需要对其进行新的评测和估

计。

据统计，2012年，文化艺术产业对美国经济

的 贡 献 超 过 6980 亿 美 元 ，占 美 国 GDP 的

4.32%。这一数字远超建筑业的 5867 亿美元和

运输仓储业的4641亿美元。此外，文化艺术产

品的生产人员已经超过470万人，创收共计3349

亿美元。

从国际贸易的角度来看，美国当年整体贸易

额呈现贸易逆差，而文化产品门类为贸易顺差。

简单来说，美国文化产品和服务的出口大于进

口。这在美国经济上是不多见的。同年，美国的

贸易赤字达5404亿美元。自经济萎缩以来，这

个数字一直在扩大。不断扩大的财政赤字，也是

导致失业率上升的直接因素。

因此，文化艺术消费的连锁效应更值得关

注。文化艺术产业的发展波及到整个经济领域，

对商品附加值和就业率贡献颇多，比如艺术领域

每创造100个新的就业机会，将同时产生62个其

他领域的就业机会。

视觉艺术行业在经济贡献方面表现尤为突

出。在艺术品上投资，投入与产值比为1：1.98，

博物馆方面则达到了1：1.76。就提供就业岗位

而言，每1位职业艺术家的产生，将额外提供平

均2.9个工作岗位。以加州为例，创意经济为加

州本地生产总值贡献了近8%，而且加州10%的

工作和创意经济相关。

美国商务部经济分析局透露，其1月出版的

《现代商业概览》中刊登了“艺术和文化产值账

户”有关报告，引起了经济学家和金融分析师的

热议，通过报告他们对美国经济有了进一步的

了解。美国商务部部长 Penny Pritzker 则认为，

该报告创造性地通过数据进行分析，揭示了文

化艺术产业如何对 GDP 产生影响，“这也是政

府努力实现的结果，通过对最新数据进行相关

统计分析，为个人、企业、决策者提供更多更好

的信息”。

结识香港利奥董事会主席梁

镇华乃我平生一大幸事。在十多

年的交往过程中，梁主席的经营理

念与为人品格深深影响、感染了

我，使我本人以及二十一世纪出版

社受益匪浅。

1998年我与梁主席初次结缘，

是因为我们合作创办一家玩具书

出版公司，名为“二十一世纪展裕

图书发行有限公司”，他是大股

东。当时出版了 200 多款各种类

型的玩具书，如手脚书、公仔书、触

摸书、声响书等，超前的产品形态

虽然令人耳目一新，但由于成本和

定价都高，不太适应当时读者的消

费水平，销售不太理想，再加上其

他的原因，以至于亏损较大。于是

2002 年梁主席决定关掉这家公

司。本来我社作为股东方也应承

担一部分亏损，但梁主席认为我社

没有责任，非常大度地独自承担了

800 多万的亏损。这让我非常感

动，也很愧疚。后来我知道，也就

在这一年，利奥集团有一份订单的

产品出现瑕疵，梁主席不仅毅然决

定给予客户一笔数额巨大的赔偿，

还亲手将那幅嵌有“利奥”之名的

对联（“利盈有法经营善，奥妙其中

信誉恒”）摘了下来，当着董事们的

面信心十足地说：五个月之后我将

再次挂上去！……一位大企业家

的格局和胸怀，以及他信守的“利

奥”精神，予我以触动和影响至深。

此后有一段时间未与梁主席

联系，但我对他一直心存感念。

2006年7月香港书展时，我跟梁主

席相约一见，他欣然应允。在这

几年里，利奥集团发展迅速，已成

为世界印刷企业的翘楚，年销售

额超过30亿元。当时我们出版集

团下属的新华印刷厂搬迁至昌东

工业区园，因没有资金购买设备，处于十分为难的

境地。我想是否能引请利奥跟新华印刷厂合作，通

过资本、技术、设备、管理与当地印刷资源、人力资

源的整合，达至双赢。我把这想法跟梁主席一说，

他很感兴趣，表示可以考虑合资办厂事宜。随后我

向当时的江西出版集团董事长钟健华汇报，他也认

为这是件大好事。

几天之后我和钟董及新华印刷厂厂长、新华书

店总经理一行，去利奥集团在广东鹤山的基地雅图

仕考察。该印刷基地占地1000多亩，员工2万多人，

拥有日本小森和德国海德堡、高宝四色机、五色机、

六色机、八色机等印刷机多达100台，厂区内有幼儿

园、学校、邮局、消防队、科研楼、图书馆……简直就

是一座印刷城！目睹眼前的一切，或可以用“惊呆

了”来形容。梁主席热情接待了我们。江西出版集

团领导见识了对方实力后，爽快地表示出版集团一

定给予大力支持。随后梁主席回访并考察江西的印

刷状况。不久双方就签订了合资协议，成立了华奥

印务有限责任公司。利奥集团仅现金就投入 6900

多万，每年还支持3000多万的外单业务。为了使华

奥顺利投产，雅图仕在业务高峰期派来常驻的技术

与管理人员多达80余人，吃住行等所有费用都由利

奥集团承担，可谓是倾力支持。华奥的诞生彻底改

变了江西彩印落后的面貌，原本一直在深圳印刷的

江西画报回归本土印刷，二十一世纪出版社也将大

部分彩印业务倾斜至华奥。可惜的是，后来由于印

刷业务不足以及人为的因素，华奥一度处于亏损状

态。直到去年才有所好转。我真希望因我牵线促成

的此番合作，能不负梁主席的厚望，并如愿以偿，否

则真是有愧于他了。

对我来说，有幸结识梁主席，不仅在于“好事多

磨”的合作，更在于我从他那里学到了很多——他为

人的大格局，他的热诚厚道，他的人格魅力；特别是

他睿智的理念，诸如：“以人为本，以策为上，以质为

根，以果为宗”十六字格言，“从客户出发、为客户着

想、向客户负责”的律则（对我们来说，客户就是读者

和渠道商），“企业里要提倡理性文化，抵制人情文

化，批判八仙文化，八仙过海无消息，没有执行力”，

“主动创新才有未来”，“要超乎客户所想，满分为100

分，我们就要做到 101 分，或者更高。”……而彰示

“利奥”之名的妙联——“利盈有法经营善，奥妙其中

信誉恒”，也已成为我的座右铭。

如今我社与利奥集团再次携手，在新的起点

上合作玩具书的出版，推出南极熊发声书读物系

列。同心予之，好事终成；我相信，毕竟，天道酬勤

亦酬诚。
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2015年1月12日，美国国家艺

术基金会（NEA）最新发布的3份报

告显示：超过54%的美国人（约1.2

亿人）在一年中至少观看了一场音

乐会、话剧、舞蹈或是展览；近四分

之三的美国成年人（约1.67亿人）使

用电子设备观看或收听艺术节目；

文化艺术产业对美国经济的贡献超

过 6980 亿美元，占美国 GDP 的

4.32%，已经超过传统建筑业和运

输仓储业。

据介绍，该报告意图通过探索

艺术行业从业人群、消费人群的构

成及原因，来探究“艺术能否作为经

济发展的引擎”这一课题。这3份报

告的数据资料均统计于2012年，是

目前为止美国国家艺术基金会

（NEA）第一次从全年视角对国民的

文化艺术生活进行综合的观察与分

析。报告从供给、需求、消费动机三

方面，揭露了美国文化艺术产业对

GDP的影响、美国人艺术消费的方

式及原因。

美国国家艺术基金会（NEA）最新发布的3份报告显示
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数
字深圳2014年文化创意产业增加值1560亿元

1月26日，2015年深圳市文体旅游局工作会议召开。会议透露，2014年深圳市

文化产业继续保持较快增长势头，预计文化产业增加值实现 920 亿元，占全市

GDP5.8%(按新口径计算)；文化创意产业增加值实现1560亿元，占全市GDP9.8%，

同比增长约15%。

2014年山东旅游消费突破6000亿元
2014年度，山东省旅游业发展实现平稳较快增长，全力打造“山东旅游升级

版”。全年旅游消费总额突破6000亿元，同比增长14.5%；其中，乡村旅游消费突破

1420亿元，同比增长31%。2014年，山东旅游亮点频现，全省确定26个旅游综合改

革试点，推动体制机制的深化改革。

首个“中英文化交流年”将启动，看重新媒平台传播作用

中国出版传媒商报讯 中、英两国间首个文化交流年将于2015年3月启动，在此框

架下一系列高水平的文化和创意活动将在两国集中展示。

此前，2014年6月，中英两国政府发表联合声明，宣布2015年为“中英文化交流年”，

上半年英国在华举办英国文化季活动，下半年中国在英举办中国文化季活动。中英两

国将互相举办一系列代表各自文化艺术和创意产业最高水平的活动，并以此进一步加

强两国的文化交流和产业合作，推动两国文明交流互鉴。

据悉，“中英文化交流年”将分为两个部分。第一阶段是3月至6月，由英国大使馆/

总领事馆文化教育处在中国举办主题为“新世代”的英国文化季活动；第二阶段是7月

至10月，由中华人民共和国文化部在英国举办主题为“创意中国”的中国文化季活动。

其中，“中英文化交流年”英国文化季将以数字媒体为中心，在全国打造极具创造力

和突破性的跨领域当代文化艺术项目，着重展现当代英国文化创意产业的精华，形式包

括音乐、电影、建筑、文学、绘画。英国文化季的官网和官方微信“艺述英国”将于3月初

正式上线，文化艺术爱好者可以随时从网站和微信上了解到正在进行的英国文化艺术

项目，并参与到活动中，成为中英文化交流的见证者。英国文化季的另一项重头戏是3

月2日至4日在上海举办的“创意英伦”盛典，将主要探讨创新和创意在商业成功中所发

挥的作用。

而“中英文化交流年”中国文化季活动将通过视觉艺术、设计、时装、动漫、戏剧、音

乐、舞蹈、电影等多种形式，集中呈现来自当代中国的文化创造。英著名艺术节和国际

展会等平台都将有来自中国的顶尖艺术家、设计师以及产业领军品牌的参与，这将是我

国首次在西欧国家举办以展示我国当代文化创意、促进我国文创产业国际合作为特点

的国家级文化年节。值得一提的是，中国文化季活动将通过新媒体平台，将更丰富、更

精彩的内容展示给中英广大民众。 （尹 天）
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“地坛文化庙会全球行”在曼谷落地
中国出版传媒商报讯 2015年2月5日，“欢乐春节·地坛文化庙会全球行曼谷之旅”新闻发布会在

泰国召开。泰中文化促进委员会副主席威奇·雅提、曼谷中国文化中心主任蓝素红以及来自泰国文化

部、泰国国家旅游局的代表等出席。由中国文化部、中国驻泰国大使馆、泰国文化部和泰国国家旅游局

指导，北京市东城区人民政府支持，北京东方信达资产经营总公司、曼谷中国文化中心、泰中文化促进

委员会和曼谷世贸中心联合主办，北京东城妙汇国际文化传播有限公司承办的“地坛文化庙会全球行·

曼谷之旅”于2月10日至16日在曼谷世贸中心举办。

作为中国内地规模最大、最负盛名的庙会之一，北京地坛文化庙会被文化部列入2015年“欢乐春

节”项目。这是其首次走出国门来到泰国曼谷，并计划每年在此举办。此次活动将派出220余人文化交

流队伍赴泰，为泰国民众献上文艺演出、民俗技艺展示、非遗、老字号与特色商品展售，以及旅游推介会

等活动，集中展示极具中国特色、内涵丰富的文化项目。

2月9日，“欢乐春节·地坛文化庙会全球行曼谷之旅”的各项精彩活动还在中国驻泰国大使馆与曼

谷中国文化中心举办的“开门过大年”新春活动中集中亮相。 （尹 天）
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