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从2013年习近平主席先后提出建

设“丝绸之路经济带”和“21世纪海上

丝绸之路”构想，到2014年底，这个合

作倡议已得到沿线50多个国家的积极

响应。种种迹象表明，2015 年，将是

“一带一路”建设延展铺开、做深做实

的重要一年。

“一带一路”除了是经贸重要的纽

带，也是文化交流、人文交流、文明相

互交融的重要纽带。新闻出版业借此

东风，也在不断寻觅拓展“走出去”的

新商机。

顶层设计 项目先行

2015年，全国31个省区市均针对

“一带一路”的建设进行了破题。北京

提出，立足国际交往中心定位，主动融

入国家“一带一路”战略；广东提出“争

当21世纪海上丝绸之路建设排头兵”；

海南提出“打造成21世纪海上丝绸之

路的重要战略支点”；新疆提出建设“丝

绸之路经济带核心区”；宁夏提出“进一

步打造丝绸之路经济带战略支点”。

在此背景下，国家新闻出版主管

部门扶持出版“走出去”的工程越来越

多，扶持力度也越来越大。去年年

底，“丝路书香”工程获批立项，成为

新闻出版业唯一进入国家“一带一

路”战略的重大项目，由国家新闻出

版广电总局组织实施。

据悉，“丝路书香”工程规划设计

到2020年，将以俄罗斯、波兰、印度等

丝路国家为重点，面向中亚、东南亚、

南亚、中东欧、独联体以及西亚北非地

区64个丝路国家，推动双边和多边在

精品翻译、教材推广、网络游戏和出版

物数据库推广、重点图书展会和出版

本土化等方面开展广泛、深入、务实、

共赢的交流与合作。

具体来看，2015 年该工程将全面

实施 5 个重点项目：重点翻译资助项

目、丝路国家图书互译项目、汉语教材

推广项目、境外参展项目、出版物数据

库推广项目。其中，重点翻译资助项

目对丝路文化精品图书、中国主题图

书、传统文化图书等的翻译推广给予

重点资助。 （下转第4版）

出版借“雾霾注意力”推内容静思考
中国出版传媒商报讯（记者马莹）

2月28日，春节后的第一个周六，柴静

发布的雾霾纪录片《穹顶之下》引发全

国几亿人的关注。2 月 28 日～3 月 5

日，各类媒体、自媒体在微信公众号发

布大量相关的文章，标题包含“柴静”

的微信文章近超过1.6万篇，包含“雾

霾”的微信文章超过5.7万篇。

不难看出，在《穹顶之下》发布后，

公众对雾霾的关注度达到一个新的高

峰。当当首页，“柴静”成为热搜关键词

的第一名，其《看见》一书在当当有近

42 万条评论。不少出版机构嗅觉敏

锐，利用公众注意力推送图书。科学出

版社接连在博客、微信、微博等自媒体

发布《几张表看懂国内外PM2.5标准》、

《全球PM2.5分布》等文章，其内容出自

该社出版的《PM2.5与环境》一书，点击

率相比以往文章有数十倍的增长。中

南博集天卷文化传媒以《当我们在谈论

“苍穹之下”时我们在谈论什么》为题，

从其出版的老梁（梁宏达）《世道梁心》

一书中，选取雾霾的危害、由来与治理

的梳理与解读等内容，通过豆瓣和微博

与读者分享。知识产权出版社“来出

书”平台在微博推送环保童话集《绿

火》，称“要把这颗环保的种子种在孩子

们的心里，等待它生根发芽”，并附该书

各大网上书店购买链接。

化学工业出版社和机械工业出版

社则乘势发起了转发并关注的送书活

动 ，比 如 机 工 社 在 微 博 送 出 20 本

《PM2.5时代 向呼吸要健康》，吸引网

友转发微博、关注该社；化工社微博置

顶#参与有礼#话题“duang～什么是

雾？你对雾霾了解多少？雾霾天我们

到底该怎样应对？转发并关注微博，

有机会获得《雾霾与健康知识问答》”。

此外，皮卡书屋、万科西山庭院馆

等非书机构也在进行环保图书的荐书

活动，沪江小学部的公众微信号通过“我

们的地球村多美丽”、“如果地球村被毁

坏了会怎样”、“我们该怎么做”三个主

题为小读者推荐了《春神跳舞的森

林》、《这片草地真美丽》等10种图书。

华东理工大学出版社副总编辑丁

毅认为，事件营销就像做比萨，想卖烤

饼，就得撒“料”。借热点事件，吸引公众

注意力进行图书营销，反映出版业转制后

市场化的进步。但硬币的另一面，出版

业与新媒体的区别在于，前者属于沉淀

下来的行业，有时候也要与热点保持一

点距离，更多专注于冷静、理性思考。丁

毅表示，“就环保话题来说，可能一段时

间看不出专业图书的价值，但对于推

动环保事业会起到中流砥柱的作用。”

●书业潮事
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“书香中国·北京阅读季”于 2014 年经国家新闻出版广电总局批

准，成为国家级全民阅读品牌。第五届“书香中国·北京阅读季”立足于

北京首善之区建设，以“阅读点亮中国梦”为主题，计划广泛开展形式多

样、层次分明的阅读活动。活动集中于2015年4月至6月展开。作为

“北京阅读季”合作伙伴，中国出版传媒商报代表主办方与合作方，现面

向全国出版机构发出邀请，征集拟于2015年在北京16区县举办的优秀

阅读推广活动。

征集要求：适合在校大学生、女性、公务员、青少年等重点人群开展

深度阅读，重点征集适合进街道社区、进乡镇、进校园、进企业、进机关

的“百姓读书大讲堂”的阅读推广活动，鼓励出版机构发挥特色上报活

动，紧扣第五届北京阅读季主题，如弘扬中国优秀传统文化、培育践行

社会主义核心价值观、纪念抗日战争暨世界反法西斯战争胜利70周年

以及其他引领阅读时尚，培养阅读风气的重要主题组织系列主题讲座。

2015年北京阅读季合作活动

邀请全国出版机构参与

具体报送要求请与中国出版传媒商报社联系

联系人：徐明珍15901213934 徐华15810628897

或登录中国出版传媒商报网站 www.cpmj.com.cn查询

编 者 按 近 期 ，

“一带一路”、海洋战

略、能源发展战略等一

系列国家战略重磅推

出，出版传媒业如何借

此东风，紧抓新热点，

自身进行谋篇布局，成

为业内关注热点。中

国出版传媒商报特别

推出“国家战略带动新

出版热点”系列报道，

针对各重点战略，一方

面报道业界正在进行

的出版规划、营销举措

和人才培养等行动，另

一方面进一步推动业

界对新战略的关注，更

好地把企业发展融入

到国家发展战略之中，

寻觅新商机。
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■中国出版传媒商报记者 马 莹

中国出版传媒商报讯（两会

特派记者 田丽丽 孙 珏 张 倩）3

月3日，全国政协十二届三次会议

开幕，3 月 5 日，十二届全国人大

三次会议开幕，党和国家领导人

习近平、李克强、张德江、俞正声、

刘云山、王岐山、张高丽出席两

会，与两会代表委员共商国是。

全国政协主席俞正声代表政协第

十二届全国委员会常务委员会作

工作报告。国务院总理李克强代

表国务院向大会作政府工作报

告。3月的北京，再次进入国内外

关注的“两会时间”。

2015 年两会提出，GDP 增速

目标调整至 7%；调结构、促转型

是今后工作的主旋律；社会的持

续发展，要更加注重法治、文化、

制度等软实力的建设，新常态更

是社会文化建设的新阶段。记者

采访发现，深化文化体制改革、推

进全民阅读建设书香社会、推动

“一带一路”建设、加强产权和知

识产权保护、加速传统媒体与新

兴媒体融合、尽快促进文化立法

等成为全国人大代表和政协委员

们对文化领域共同关注的焦点，

其中，又以文化立法和媒体融合

堪称焦点中的焦点。

文化立法
以全民阅读立法促进

随着文化体制改革的深入推

进，文化产业呈现蓬勃发展的态

势，文化产业对国民经济增长的

贡献率不断上升，并成为产业创

新的源泉和转型升级的重要力

量。为此，多位全国两会代表、委

员呼吁加快推进我国文化立法进

程，用法律保障文化产业健康有

序发展。2014年全国两会上，“推

动全民阅读”被首次写入政府工作报告，这直接促使在全

民阅读上成绩突出的地区率先出台地方性阅读法规，也

使得在国家层面的全面阅读立法呼之欲出。作为公共文

化服务的重要组成部分，全民阅读立法的推进无疑将对

文化立法起到实质性的促进作用。

3月5日下午，四川代表团全体会议结束后，全国人

大代表、全国人大常委会教科文卫委员会主任委员柳斌

杰在接受中国出版传媒商报记者采访时，对政府工作报

告中提到的“倡导全民阅读、建立书香社会”大加点赞，认

为这是中央将要求落实在出版、传媒、文化战线，并表示，

中国要实现民族富强，最大的问题是文化建设问题，这是

牵涉到民族精神再造的重大工程，而做好这项重大工程

的基础工作就是倡导全民阅读，尽快促进全民阅读立

法。记者在全国政协新闻出版界别组采访时获悉，全国

政协委员、中国出版协会常务副理事长邬书林与几十位

新闻出版界别全国政协委员联名提出了加大全民阅读力

度、促进全民阅读立法的提案。

除与新闻出版界别全国政协委员联名提出关于全民

阅读立法的提案外，全国政协委员、中国新闻文化促进会

会长李东东的另外两个提案也在文化立法的大范畴中，她

建议，搜索引擎有偿推广服务应明确纳入《广告法》监管，

建议全国人大与国务院有关部门尽快立法，规范网络出版

的准确概念，依法设立统一归口管理网络出版的机构。

“在人类文明发展史上，一个国家处于先进的行列，

没有其他的因素，就是阅读”，全国政协委员、中国出版集

团公司党组书记王涛认为，“全民阅读立法对推进阅读很

有好处，但是推进阅读本身不能只靠法解决”，“出版企业

在推进全民阅读中最重要的事情就是集中精力去发现好

的出版资源，给读者提供更好的读物”。 （下转第4版）
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由中国广告协会报刊分会

联合清华大学新闻与传播学院、央视CTR

等权威机构推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最具成长价值媒体十强

荣登2012~2013中国报刊广告投放价值排行榜

唯一入榜的出版传媒类媒体

国内10家顶尖新闻学院、

中国新闻史学会联合推选

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉2010~2011中国品牌媒体百强

获誉2011~2012中国行业报品牌十强

获誉2013中国十大行业报

获誉2013~2014中国最具品牌影响力商报

2011

中国传媒论坛学术委员会、

史坦国际STANCHINA等知名机构

联合举办2011中国传媒投资年会

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉 中国最具影响力行业媒体品牌
与理财周报等3家媒体从全国众多报刊网媒中脱颖而出

荣登2011中国传媒和思想界的全新价值榜单

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

国新出版物发行数据调查中心主办，

中国期刊协会、中国报业协会共同联办

2009中国广告精确投放奖

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉最受广告主广告商青睐的行业报
与《中国汽车报》从中国百余家部委行业报

千余家行业报中脱颖而出

中国出版传媒行业唯一获此殊荣的媒体

中国广告主协会、

中国传媒大学广告学院、

中国人民大学公共外交研究院共同主办

中国出版传媒商报（原中国图书商报）

获誉影响中国 年度

最具传播价值专业媒体

唯一入榜的出版传媒类媒体

2013

中国出版传媒商报讯 中国出版

集团与中国国学交流与研究中心（简

称“中国国学中心”）日前正式签署合

作备忘录，双方将共同开展包括创建

中国国学书店在内的四项重要合作。

系列项目将由中华书局及中版文化传

播有限公司联手共同落实执行。

据悉，双方合作项目包括共同创

建中国国学书店，共同开发利用青少

年国学体验中心及国学图书馆区域，

共同开发利用展览区域，在全国成熟

区域联合考察，推动各地以加盟形式

开设中国国学书店分店。

中国国学中心新址与鸟巢、水立

方为邻，总建筑面积超过8万平方米，

将于2016年落成并交付使用。目前，

该中心新大楼主体已基本成型，主楼

采用“鼎”的造型，两边配以汉阕附楼，

包含图书馆、球幕影院、讲堂、书店等

功能空间。建成后的国学中心将成为

大众阅读中国古代典籍，进行国学体

验和文化交流的重要场所。 （欣 闻）

中版集团与中国国学中心签约共推国学
●商报快递

●两会特别报道

书香中国·北京阅读季


