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（上接第1版）丝路国家图书互译项目将

与丝路国家新闻出版管理机构签署政府

间互译协议，按照政府资助、出版企业市

场化运作的方式，遴选一批经典图书和

优秀当代图书互相译介到对象国出版发

行。过去一年，该项目推动与沙特阿拉

伯、科威特、哈萨克斯坦、蒙古国、斯里兰

卡、摩洛哥6个国家建立双方经典作品和

优秀当代图书互译机制。

回顾去年，国家新闻出版广电总局

先后与斯里兰卡、科威特签订了合作备

忘录和互译出版协议；国家主席习近平9

月 18 日同印度总理莫迪会谈时亲自宣

布，中国将作为主宾国参加2016年德里

书展；9月拉开帷幕的科伦坡国际书展中

国主宾国活动以“文化丝路，书香中国”为

主题，为斯里兰卡读者带去6000多种中国

优秀图书；10月底举行的第59届塞尔维

亚贝尔格莱德国际书展传来捷报，由71家

出版社组成的中国主宾国展团与来自世

界各地的出版机构互通有无，共促合作，

实现版权输出141项。

业界行动 聚集合力

在顶层设计和战略部署下，“一带一

路”带来的新机遇，已吸引不少触觉敏锐

者跃跃欲试，借力“丝路书香工程”，推动

向丝路沿线国家“走出去”，出版界也在

行动。

借力重点工程谋篇布局 就在2月15

日闭幕的明斯克国际书展上，作为“丝路

书香工程”的重要组成部分——中国知网

开发的中英文丝路文化数据库多国合作

项目在中国主宾国展区启动。该项目将

搭建丝绸之路经济带知识文化多国共享

平台，在此基础上开发一套数字文化地

图，服务于丝路国家在基础设施建设、经

济、文化、科技、安保等各领域的合作。中

国知网总裁王明亮信心满满：“知网20余

年来积累的国际国内资源为项目的实施

奠定坚实基础，我们将与全球各界同仁携

手合作，共同建设丝绸之路文化带。”

此外，不少出版单位及早谋划，北京

语言大学出版社、人民教育出版社、云南

大学出版社、北京龙之脊文化传播有限

公司4家单位提出的丝路国家汉语品牌

教材建设与传播项目、印度汉语学习网

项目等纳入丝路书香工程汉语教材推广

类首批项目。外研社的“丝路国家工程”

以学术出版、大众出版为核心，拓展更多

交流形态，将丝路国家文学及人文社科

经典作品“引进来”，同时向丝路国家输

出中国文化和语言类作品，推动中华文

化“走出去”。该社已举行选题讨论会，

确定出版项目。

2014 年北京国际图书博览会上，时

代出版传媒公司启动宣布启动“丝路书

香”国际合作项目，与“丝绸之路”30 多

个沿线国家在出版领域进行合作，涉及

版权输出、资本合作、新媒体等多项内

容。最近闭幕的塞尔维亚书展上，时代

出版确定以塞尔维亚为中心，进一步开

辟与“丝绸之路”国家合作的新通道。

公司举办的“丝绸之路：中塞文学出版

与交流”专场活动，吸引来自塞尔维亚、

马其顿、波兰等地的出版机构代表、知名

汉学家参会。

先知先觉推进市场化运作 正如不

少出版人所预见的，“一带一路”贯通中

亚、南亚、西亚、东北亚、东南亚等区域，

总人口约 44 亿，经济总量约 21 万亿美

元，分别占全球的63%和29%。这些国家

普遍处于经济发展上升期，是世界经济发

展新的增长点，也是中国对外开放和交流

合作的重要领域。当前出版“走出去”市

场主要集中在欧美，是时候将目光延伸到

“一路一带”沿线国家拓展新的市场。

华文出版社很早便将目光投向了丝

路连接的阿拉伯国家。据了解，该社的

外向型产品《人民语录》面市一年内畅行

埃及、伊朗、突尼斯等国家，销售超过

5000 册，如今该系列全部输出阿拉伯语

版权。在更加细致全面的市场调研后，

华文社有针对性地向阿拉伯国家出版机

构推荐优秀作品，2014 年华文社的经典

文学作品系列再获阿拉伯国家的青睐，茅

盾文学奖得主周大新的长篇小说《安魂》、

《湖光山色》、《21大厦》等签署阿拉伯语版

权协议。2014年年底出版的阿拉伯古典

文学名著《天方夜谭》是该社“丝路文库”

旗舰作品。

可以看到，出版企业的“走出去”规

划，纷纷围绕“一带一路”国家战略，展开

更加宏伟的蓝图。2014年12月15日，四

川美术出版社在印度总统府举行《神山

圣湖的召唤》（中文版）首发仪式。活动

期间，四川美术出版社社长马晓峰去过

不少印度书店，发现双方都对彼此的文

化很好奇，有很大的文化需求和合作开

发空间。马晓峰表示，2015年，该社将出

版多本以“丝绸之路”为主题的图书，开

启“丝绸之路”新征途。

除了争取国家重点工程的项目资

助，出版企业也在不断探索丝路国家“走

出去”的市场化、本土化的运作方式。安

徽少儿出版社与丝路沿线合作伙伴共同

打造“丝路童书联盟”，黎巴嫩、土耳其、

叙利亚、越南和新加坡成为联盟的首批

重点成员国家：包括与土耳其加强在国

际汉语学习资源的联合开发、版权贸易

以及文化服务贸易方面的合作；与黎巴

嫩进行多层面资本运作、设立境外合资

公司；与叙利亚通过玩具书实现版权输

出、印制服务、实物出口“三结合”；与越

南力争打造版权输出的规模化和品牌

化；与新加坡致力于精品华语童书实物

出口方面的合作。

记者调查发现，2014年以来，市场上

出现不少“丝路战略”的相关选题，如黄

山书社策划的《重走丝绸之路》入选“十

二五”国家重点图书出版规划的增补项

目，是国内首本涵盖丝绸之路中国段 22

处世界遗产点的书。此外，外文出版社

的《新丝路：陆海传奇（西文版）》、人民出

版社的《中国梦——联合国多边合作与

丝绸之路经贸文化交流》、复旦大学出版

社的《绿色丝绸之路经济带的路径研究》、

中国发展出版社的《海上新丝路》、时事出

版社的《丝路学研究：基于中国人文外交

的阐释框架》、上海古籍出版社的《丝路遗

珠》、五洲传播出版社的《新丝绸之路：重

新开始的旅程（俄）》等。

古语有云：“兵马未动、粮草先行”。

国家作为配套“一带一路”建设专项基金

的“丝路基金”日前已经开始运作，发起

规模为400 亿美元，首期资本金100亿美

元。对于出版业来说，申报重点工程、获

得资金支持无疑是推进内容“走出去”的

重要方式，但是从可持续发展的角度来

看，如何借助国家重大战略探索市场化、

商业化、产业化、社会化、本土化的运作

方式，生产制作适合“走出去”的新闻出

版产品，则是需要长期努力的方向。

“一带一路”铺开 出版踏准商机
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（上接第1版）对于更宽层面的文化立法，

王涛很感慨，“对于文化企业而言，立法太

重要了，文化企业在今天的市场环境中感

到处处没有法律支撑和保护，被盗版等非

法出版活动严重困扰”。强调文化立法重

要性的同时，王涛认为执法更加重要，要

“加强执法统一性、强制性、公正性”。

全国人大代表、湖南出版投资控股集

团有限公司董事长龚曙光建议，以加强文

化立法为核心，建立健全社会主义文化法

制体系。加快文化立法进程，推动公共文

化服务保障法、文化产品促进法、网络安

全法等文化立法重点项目尽快出台实施。

全国政协委员、中国编辑学会会长郝

振省认为，推动全民阅读立法尽快实施

后，在政府、社会、企业层面还有大量工作

要做，比如软硬件设施的落实、后续管理

队伍的培训管理、志愿者队伍等等，这些

都要提前统筹考虑进去。

全国政协委员、中国翻译学会副会长

黄友义对于全民阅读立法非常有信心，他

预计2015年内会取得很大进展，让他更为

担心的是国人阅读习惯的养成，他建议未

来在法律框架之内实施一系列措施，如知

识竞赛、建立不同群体的读书群、建立奖

励激励机制等来推动大家看书，甚至可以

对官员实行读书的考核，建立系统化的、

覆盖全社会的各种阅读机制，“不然法律

会成为一纸空文”。

“文化产业具有经济与文化的双重属

性，政策和规章制度既要关注文化属性，

也要关注文化产业的经济属性”，全国人

大代表、读者出版传媒股份有限公司总经

理彭长城分析说，由于相关立法进程的滞

后，致使文化产业在发展过程中存在一些

“规则性硬伤”。如，管理部门职责不明

确，企业法人主体地位不明晰导致文化企

业融资困难、市场交易行为不规范等等。

他建议，应尽快制定出台文化产业促进

法，明确政府管理部门的职责，保障文化

产业从业者和文化产品消费者权益的同

时，打造公平、规范、有序的文化产业发展

环境。

媒体融合
关键在品牌、机制、资本

2014 年被称为“媒体融合元年”。

2014年8月18日中央深改组审议通过《关

于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的

指导意见》，自此，媒体融合成为传统文化

企业转型发展中的关键词。2014年，全国

政协新闻出版界别委员就“加快推动传统

媒体和新兴媒体融合发展”在上海、北京、

广州等地开展专题调研，并于2015年1月

组织“‘推动媒体融合建设 促进新闻文化

发展’专题暨主题论坛”，成为全国政协新

闻出版界别委员调研工作的亮点之一。

本届政府工作报告中对促进传统媒体与

新兴媒体融合发展的表述使得媒体融合

话题再度升温。本届两会，代表、委员们

面对媒体融合这一高频热词进行了冷静

的深度解读。

“融合绝对不是简单地将报纸上的内

容搬到互联网，关键问题是通过融合能不

能成为主流舆论场，全国政协委员、中华

全国新闻工作者协会党组书记翟惠生坦

言，“这并不容易做到，不是钱的问题，而

是传播的内容掌握在其他人的手指头上，

核心又回到讲好故事上”。全国政协委

员、中央电视台主持人白岩松认为，传统

媒体和新媒体融合的症结不是技术而是

机制，要通过利益驱动来调机制，不打破

机制的壁垒，融合前景堪忧。

全国政协委员、中国国际广播电台台

长王庚年结合中国国际广播电视台十年

的探索实践，认为在品牌、观念、平台、受

众、机制、资本中最关键的是品牌、机制和

资本，“但遗憾的是，中国媒体都不具备品

牌价值，作为机构很难卖钱。只有像迪斯

尼那样形成品牌，才能自然而然进行融

合。其次，机制不改，融合也无法完成。

只有资本以并购、控股等形式能最快速实

现融合。”

全国人大代表马化腾建议，制定推动

“互联网+”全面发展的国家战略，他表

示，“互联网+”意味着互联网与传统行业

的深度融合，是我国经济转型升级的重要

机遇。

此外，全国人大代表二月河建议对作

家免税，将这部分钱补贴到图书中，使书

价降低，让收入低的人也能买得起书、读

得起书。全国人大代表池莉认为文化产

品不可量化评价，不可弄一个标准，搞一

刀切，阅读应多元化，读己所好；作家也如

此，百家争鸣百花齐放最好。全国人大代

表熊召政则更为关注深化文化体制改革

的话题。

（两会代表委员议案提案相关内容，

本报下期将专题报道）


