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13~17岁的“文学特供”

为阅读与出版补缺

就在年初的 2014 年北京图书订

货会上，二十一世纪出版社就曾邀

请国内重量级的评论家李敬泽、

阎晶明、白烨以及儿童文学作家

汤素兰等围绕“零时差·YA 书

系”进行过名家品荐，在有限

的时间里，“YA 文学”更多地

是以一个新鲜概念的姿态，

成为了一个活动的讨论话题，以及

很多新闻报道的吸睛之笔。然而，

张秋林领衔的二十一世纪社如何能

满足于一个“新概念”的昙花一现。

“二十一世纪社在策划推出一种出

版物时，总是希望有一种超越的眼光，不

局限于出版物本身，努力追求打造一种出

版新样式，引领一种出版潮流，践行一种出

版理想。”这才是张秋林的出版态度。也正

是这种态度，让二十一世纪社走过了熠熠生

辉的一程又一程。早在上世纪 80 年代，该社

推出“新潮儿童文学丛书”，推动原创儿童文学回归

艺术童真和人性的正道；90 年代初，大规模出版历

史名著连环画丛书，首开用连环画形式诠释历史名

著的先河；1990 年代末，推出“大幻想文学丛书”，

使幻想文学成为改变中国儿童文学创作格局的重

要力量；新世纪之初，提出“以青春阅读的状态，引

领青春状态的阅读”，以韩寒、郭妮等人的作品掀起

“青春状态读物”热潮；还有玩具书、图画书领风气

之先的出版等等。

事实上，“名家品荐”活动结束不足 2 月，这家

社就火速加码，以更为庞大的阵容为“YA 文学”拓

荒。而这，其实算得上是一次强势的“圈内”传播甚

至是“源头”传播。

在“YA 文学和青少年图书出版展望”座谈会

上，中国作协副主席、作协儿童文学委员会主任高

洪波，全国政协副秘书长、民进中央副主席朱永新，

国家新闻出版广电总局出版管理司司长张福海，版

协少读工委主任、CBBY 主席李学谦，中国作协书

记处书记阎晶明，中宣部出版局副局长张拥军，国

家新闻出版广电总局出版管理司副司长王然，江西

省新闻出版广电局副局长周文，江西出版集团董事

长赵东亮，原新闻出版总署副署长桂晓风，原版协

少读工委前主任、原 CBBY 主席海飞以及束沛德、

金波、樊发稼、曹文轩、张之路、王泉根、白烨、陈晓

明、朱自强、彭学军、李东华、阿甲等诸多童书出版

界知名大腕悉数前来助阵。

这些名字留在了“零时差·YA 书系”已经推出

的《托德日记》、《宠爱珍娜》两本书上。它被当成

一种见证，而这种见证也是对一个文学类型之于文

学创作、出版发展以至精神阅读的价值期待。

“YA 文学”，是 20 世纪逐渐成熟起来的一个区

别于儿童文学和成人文学的文学品类，也是美国图

书馆服务协会文学分级的一种类型。“YA”作为

Yong Adult 的缩写是国际书展上相关文学图书的通

行词汇。但是，国内从创作者到出版者再到读者对

它的感觉却还停留在陌生阶段。其中原因，与近年

来国内少儿出版业态发展趋势有关。

21 世纪以来，市场上不断升温的儿童文学大多

瞄准 12 岁以下读者群，并且不断低龄化。正如二

十一世纪出版社副总编辑魏钢强所说，图画书已经

由十年前发烧友关注的小众图书，变成了当下发展

最快的儿童文学当家品类。创作者也大批涌向了

童年文学和幼儿文学板块，上世纪 80 年代曾经有

过热情表现的青少年文学创作遇冷。少儿文学出

版结构性失衡现象明显，这直接导致了阅读需求的

无法满足。海飞曾经和相关媒体连续三年推进了

一项儿童文学阅读调查，发现买书最多的年龄段在

7 岁，最难买书的年龄段在 13~17 岁。而这个年龄

段正是精神独立与成熟的重要时期。特别是，无论

西方教育家、心理学家、社会学家一直认为，15 岁

的阅读影响一个人的一生。

“零时差·YA 书系”恰恰是专门瞄准 13~17 岁青

少年。并且，通过这一书系的出版，二十一世纪社

希望唤起更多出版人对这一文学出版物类型的重

视，为实现儿童文学出版生态平衡发出先声，弥补

当前青少年图书出版结构上的缺失，从而使青少年

文学出版达至更为合理有序的状态。

引进与原创双轮驱动

创新品牌走向国际

引领潮流何其容易。国家新闻出版广电总局

出版管理司司长张福海就评价说，二十一世纪提出

“YA 文学”，其实是给自己出了一个非常大的难题，

张秋林给自己带上了一个枷锁，但是这个枷锁带得

有价值。接下来，“零时差·YA 书系”正是要以引进

和原创的双重路径为价值而战。

张秋林认为，引进世界童书精品，通过学习借

鉴孵化原创，是中国少儿出版的成功经验。此前，

二十一世纪社在成功打造引进版经典图书“彩乌

鸦”系列之后，很快推出“彩乌鸦中文原创”系列并

实现版权输出。“零时差·YA 书系”所遵循的，仍会

是由引进到借鉴到原创再到走出去的路线。除了

以零时差的速度引进世界优秀的 YA 文学，原创 YA

文学今年年底就将与读者见面。该品牌将以潮流

范与启思性兼具的作品，陪伴和激励 13~17 岁的中

国青少年走向心智成熟、人格独立的阳光地带。

本着“出一本是一本”的精致态度，“零时差·
YA 书系”注定是众星云集。已出版的《托德日记》

曾荣获美国图书馆协会的最佳青少年图书，《宠爱

珍娜》曾荣获美国图书馆协会年度最佳图书。即将

面市的第三本书《说出来》更是入围美国国家图书

奖，被翻译成 20 种语言，销量超过 250 万册。《灵魂

的旨意》、《夜晚守护人》等产品也将先后重磅上

市。这些产品均由二十一世纪社与麦克米伦集团

在京合资企业——麦克米伦世纪出版公司编辑出

版。该公司经过 3 年的运营，发行码洋近 5000 万，

2014 年已实现盈利，而“零时差·YA 书系”有信心为

公司品牌创立和畅销书榜表现再添筹码。

与引进相比，原创面临更大挑战。作为“零时

差·YA 书系”策划人，魏钢强明确表示，YA 文学和

儿童文学相比，篇幅不再可能“一口气读完”，在阅

读方面也从接受转变到质疑。YA 文学与“青春文

学”也不相同。据统计，YA 主题有友谊、陷入麻烦、

异性吸引、钱、离婚、单亲家庭、再婚、与父母的问

题、青春期、种族、死亡、工作、流行。而在国内一

些网络书店，“青春成长、古代言情、都市浪漫、仙

侠/重生、影视娱乐”往往作为“青春文学”的纳入内

容。YA 文学要通过更有难度的写作，把真实的生

活通过一种青少年能够接受的方式呈现给他们，帮

助他们正确面对成长问题乃至社会现实问题，真正

震触到他们的精神、思想。

像在《宠爱珍娜》一书中，珍娜只有 10%的大脑

是自己的，其他的皮肤、头发等都是凝胶制成的。

当她一点点了解了这个真相之后，非常愤怒和悲伤

地质问父母：“我的灵魂呢？你们把我的灵魂安置

在哪儿？”内容展示了什么是自我，怎么来认定

“我”就是我？ 我在这个世界上活着的意义、存在

的意义等等。 作品通过这样科幻的、非常有趣的

形式，使这些问题如清晰和确切地摆在处在人格

形成期的 13~17 岁孩子们。而也正如业者所说，国

内很多原创作品有精彩的故事，也很抓人，但却很

难读到关于生命、成长、童心、故乡等这些值得深切

关注的情怀。

朱自强表示，心理学称 13~17 岁为“疾风暴雨的

年龄段”，这一阶段最有价值的是自我意识的构建，

但构建过程中自身和周围环境的矛盾冲突相当激

烈，所以把握这一年龄段的心灵成长非常有难度。

金波认为，与写好中国童年相比，怎么样写好中国

青少年更具艰巨性和深刻性。基本的三点在于，首

先要根植于社会现实，其次在于具备这个年龄段的

心理研究和教育观研究，第三就是一定要重视艺术

技巧，而不是只讲故事。二十一世纪社如若能够推

动这样一个原创出版潮流的兴起，那将是送给儿童

文学出版和少年读者的一份致美礼物。

在产品开发之外，业者倡议，政府是否可以把

文学精品图书免费配送给图书馆、学校和社区。比

如在美国，教育部门规定高中生阅读的 21 本书都

是由政府免费发放，这其中自然包括文学图书。

畅销书年为集团发展开局

构建2.0版“二十一世纪出版”

此次“YA 文学和青少年图书出版展望”座谈会

召开的日子，正是二十一世纪出版社社庆纪念日。

而最好的纪念就是把目光投向未来。正如张秋林

说的，对于以不断进取为天职的二十一世纪出版人

来说，内生裂变为集团，既是对过往荣光的一次总

结和梳理，更是面向未来站在新的起点上的重新出

发。

2015 年 1 月份，二十一世纪社提出“将在畅销

书出版方面集中发力”，重磅推出重磅推出《大中华

寻宝记》小说版、《魔晶猎人》、《章鱼国小时代》、

《逆转世界》等一批极具畅销潜质的优秀系列图

书。《大中华寻宝记》小说版是在畅销漫画书“大中

华寻宝记”基础上衍生的小说版。“大中华寻宝记”

自推出 3 年多来，已出版 17 册，平均单册印量已突

破 10 万册。《魔晶猎人》是根据热播同名 600 集动画

片改编而成的少年热血动作小说，值得一提的是该

系列将书中的互动环节隐藏于二维码中，读者用手

机或其他移动终端设备扫描之后，在移动设备上获

取解谜游戏的答案，形成真正的游戏与图书的互动，

是一场图书阅读的革新。而创作《章鱼国小时代》的

80 后作家章鱼，将最好玩的校园故事和最独特的作

文讲座完美结合，首创了阅读与作文互动型校园成

长小说。《逆转世界》是淘米网推出的第一套原创科

幻冒险解密小说，书中有丰富的游戏互动元素，再加

以淘米网本身的受众资源，这套书完全具备了成为

超级畅销书的可能。综合来看，二十一世纪出版社

今年的畅销产品中，既有产品链衍生的作品，又有影

视互动图书，既有时下流行的校园小说，又有科幻小

说。每套书的规模都在 16 册以上，将分批次集束上

市。

今后，新集团也将以“归零”的心态，立足于传

统的少儿出版，打造更多精品，出版更多的畅销书；

立足于拉长作品的价值链，实行全媒体覆盖，自觉

将产品的形态最大限度地扩展；立足于移动互联

网，打造儿童阅读推广平台，构建 2.0 版“二十一世

纪出版”。而这，便是张秋林为他坚守 30 年的出版

家园谋划的大天地。

当然，这不能仅仅是“画饼”之举，一个最现实

的考验已经摆在眼前：2015 年，该集团目标是完成

销售收入 5 个亿，利润 6000 万元。2016 年，实现销

售收入实现 9 个亿，利润 1 个亿，年复合增长率接近

40%。这是“不守旧”、“不保守”的张秋林与股份公

司签下的目标责任书。从现在开始，文化与商业花

开并蒂的“二十一世纪出版”的确要开启裂变大发

展的新征程了。

近年来 ，童 书 市 场 销
量一直保持上升的势头，
华 东 六 少 社 在 2014 年 保
持“ 黄 色 领 骑 衫 ”的 位 置
不变，占据国内少儿图书
市 场 不 小 份 额 。 从 华 东
六 少 社 的 2014 年 度 畅 销
书 中 可 以 看 出 何 种 少 儿
图书是受市场欢迎的，这
必 然 对 2015 年 相 关 市 场
造成影响，一些出版社发
行 部 主 任 对 记 者 谈 了 他
们关于 2015 年少儿图书市
场的看法和预测。

2014 年，明天社的“笑

猫日记”系列在绘本领域

获 得 成 功 ，2015 年 该 社

将 在 绘 本 板 块 推 出 漂

流 瓶 绘 本 馆 、名 家 原

创系列绘本、中国传

统 文 化 绘 本 等 几 个

品 牌 书 系 。 主 打

“名家名作”的安

徽 少 儿 社 推 出

共 计 18 册“ 国

际 安 徒 生 奖

大 奖 ”书 系 ，

累 计 发 行 100

多 万 册 ，码 洋

2000 余 万 。 少

儿 市 场 的 持 续 增

长，引发更多的好

书进入市场。福建

少 儿 社 的《童 年 河》

以 文 学 美 感 、文 化 内

涵 与 价 值 导 向 取 胜 。

二 十 一 世 纪 社 用《不 一

样的卡梅拉》作为一种桥

梁 ，把 孩 子 和 世 界 联 系 起

来 。 浙 少 社 则 是 另 辟 蹊

径 ，以 近 年 来 持 续 热 销 的

原 创 探 险 小 说《 沙 海 谜

国》吸 引 少 儿 读 者 。 江 苏

少 儿 社 坚 持 高 起 点 、高 水

准的儿童文学作品选择标准“曹文轩纯美

小说系列”广受好评，填补原创少儿出版

领域严肃儿童文学经典作品。

从 2014 年六少这些畅销图书中，我们

可以推测 2015 年绘本板块可能会成为继

续推动少儿图书市场持续上扬的主力成

员。很多单册的绘本，在市场表现十分突

出 ，比 如 明 天 社 出 版 的《猜 猜 我 有 多 爱

你》，已经成为超级畅销书。有的绘本产

品线已经树立了自己的品牌，被读者和经

销商认可。经过多年的读者累积和市场

检验，各渠道对绘本板块的关注度提升很

高。2015 年的营销宣传中，各个出版社会

打造品牌产品线，加大阅读推广的力度，

在 寒 暑 假 期 的 读 书 活 动 中 推 荐 绘 本 图

书。渠道营销方面，在网络渠道大力推广

的同时注重绘本馆等地面渠道的拓展。

回暖、升温也将成为 2015 年图书市场

的关键词，尤其是少儿图书在经历了 2 年

的低增长后，2014 年增长率达 11.5%，成为

拉 动 全 国 零 售 图 书 市 场 上 行 的 重 要 力

量。安徽少儿社市场营销部副主任詹玮

玮预计该社在 2015 年 少 儿 图 书 仍 将 保 持

10%左右的增长率，少儿图书市场竞争将

更加激烈、残酷，无论是作家资源还是卖

场 位 置 、营 销 资 源 都 更 加 多 元 化 。 江 苏

少 儿 社 经 营 部 主 任 鲍 佳 汇 表 示 ，在 2015

年 的 图 书 市 场 中 ，儿 童 文 学 还 是 最 重 要

的板块，同时动漫图画书等类别，也会同

步升温。作为少儿出版领域的从业者，该

社目前最关注的是少儿出版的数字化转

型问题。

综上，出版社想要在少儿图书市场抢

占 先 机 ，有 几 点 需 要 注 意 的 ：一 、独 特 的

市场定位。当下的中国少儿出版市场，正

处于百花齐放的大繁荣时期，继之而来的

是品种套系的重复和水平参差不齐，只有

独 特 的 定 位 吸 引 读 者 ，才 能 扩 大 销 量 。

二、强力的市场营销。图书产品上市前，

出版社就应该结合产品内容，策划一系列

的宣传营销活动，例如作家与小读者的见

面、订货会现场的新书发布、学校里的读

书周推荐等。三、准确的上市时间。比如

图书上市正好赶上了寒暑假，则会抓住小

读者假期课外阅读的大好时机。

从
年
度
行
情
报
告
看
新
年
童
书
出
版
趋
势

■

中
国
出
版
传
媒
商
报
实
习
记
者

徐
潇
然

二十一世纪出版社集团开局力拓“YA文学”新品牌

为成长阅读领潮“零时差”出版
■中国出版传媒商报记者 刘海颖

3月1日，在十年

前开过“彩乌鸦系列”

出版座谈会的同一个

会场——北京皇家大

饭店，“YA文学和青

少年图书出版展望”

座谈会举行。10年

间，从“彩乌鸦”到

“YA文学”，从它们最

初是什么，到它们终

将成为什么，二十一

世纪出版社始终在探

索和回答的，远不止

某一种图书产品的出

版问题那么单一。

喜羊羊与灰太狼大电影7之羊年喜羊羊系列图书“全能”品读
中国出版传媒商报讯 狼羊身体互换，穿越石器时代！误会难解、危机重重……一场场惊险考验

着伙伴们之间的友情！精彩内容尽在“喜羊羊与灰太狼大电影7羊年喜羊羊”系列图书！

远古恶龙来袭，屠龙神器浮出水面，究竟是怎样的利器，能够打败恶龙？

友情面临考验，好友之间误会重重，面对危机，伙伴们该作怎样的抉择？

一切谜题，都需要小朋友在书中寻找答案。书中有跨越时空的探险、有小羊们的成长历练、有朋

友间友谊的考验、有亲情的温馨感人，读来琅琅上口，爆笑连连……通过精彩紧张的剧情，让小朋友们

明白，如果想获得一份友情，就必须付出爱心与真诚。宽容和信任，是破除误会的秘诀。通过故事，把

友谊的哲理讲述给小朋友听，让小朋友身临其境地感受到友谊的来之不易。

该系列图书已由童趣出版有限公司在2015年2月出版，含“连环画”、“美绘故事”、“经典故事”、

“拼音认读故事”、“魔法动动书”、“全能高手游戏书”、“拼图书”等适合3～12岁小朋友阅读的各个品

类，不但能让小朋友享受阅读的乐趣，还能帮助小朋友激活思维力。

“喜羊羊与灰太狼”大电影陪伴孩子走过了7年岁月，见证了孩子的成长，同系列图书，更是令家

长安心的家庭教育丛书。羊羊们的智慧、勇敢、坚强、团结的精神，在书中向小朋友们娓娓道来，所以，

千万不要错过噢！ （洒 歌）
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