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《饥渴的想像：约翰逊散文作品选》

[ 英 ］ 塞 缪 尔·约翰逊著 叶丽贤 译/

978-7-108-05233-9 /2015年3月版/47.00元

以牛津和企鹅为选本参考，

收入塞缪尔·约翰逊散文作品60

篇（部分为节选），涵盖伦理道德、

时事政治、文学批评三大领域，纵

跨约翰逊40年写作生涯。约翰

逊善于知人论世，也善于反省自

我；“饥渴的想象”正是他在读书、察世和内省

中对人类心灵状态的提炼，是他思考诸多道德

问题需要回溯的起点。

《历史活着》（增订本）（启明文丛）李天纲著/

978-7-108-05230-8/2015年2月版/35.00元

对于当代生活的不解，朝着

未来社会的呼唤，都投射在古代

历史中，这就是中国人的“历史理

性”，不断地诠释自己的历史，是

中华民族的一个传统。其实，对今

人的理解也是如此，环境一变，原

始的意义就很难完整再现。但是，历史还在延

续，语言文字有沿革，在今人和古人，我们和他

们之间，都还有不少基本人性的相似性。

《活着有多久：关于死亡的科学和哲学》

（新知文库 52）[加］理查德·贝利沃、丹尼斯·
金格拉斯著白紫阳译/978-7-108-05002-1/

2015年1月版/32.00元

死亡并不是反常的事件，相

反，有机会活着才是一个奇迹。

大多数时间我们都没有意识到：

组成我们身体的这些细胞，以及

它们的运作机制，才代表了真正

的“完美”。死亡的原因有无数

种，机制也各不相同，作者从中归纳出最常见

的几种，并深入浅出地讲解其中的奥秘。你会

发现，它离我们那么远，却又这么近。

《小说家拿破仑》[英］安迪·马丁著刘倩译/

978-7-108-04849-3/2015 年 2 月 版/

36.00元

拿破仑之为拿破仑，不在于

他后半生的军事征服与帝国梦

想，而源于他青年时代的理想：成

为卢梭那样的思想家和歌德那样

的文人。在汗牛充栋的拿破仑研

究中，该书独辟蹊径，以四两而拨

千斤，它揭示了为传记作家们所忽视的拿破仑

的另一面：一心梦想成为有抱负的小说家、有

思想的文人。作者表明，拿破仑被忽略的这一

面是我们理解其非凡人生的关键所在。

《推敲“自我”：小说在 18 世纪的英

国》（修订版）（三联·哈佛燕京学术丛书）

黄梅著/978-7-108-05145-5/2015年 2月

版/58.00元

该书全面评介了从17世纪

英国现代小说兴起之初始阶段

到18世纪英国小说首次繁荣昌

盛这一百多年里的主要小说作

家、主要作品、流派风格和在英

国及西方小说史上的贡献。书

中包容、点评了西方特别是英美学者们过去对

这些作家、作品从不同观点和角度所发表的重

要评论意见，在此基础上提出了自己的看法。

在具体评介上，作者显示了出色的解读文本和

人物分析的水平，把文本多层次含义都一一展

示出来，起到了经典赏析的作用。

《冷海情深：达悟男人与海的故事》夏曼·
蓝波安著/978-7-108-05156-1/2015年2月

版/33.00元

该书收录了12篇优美的散文，内容是达

悟族人与现代社会的交会，作为

受过教育、被台湾“污染”过的达

悟男人重返传统文化的经历与体

悟，对海洋的爱，对生活的思考，

对民族的认同……图书的文字优

美动人，同时为当代读者打开一个

窗口，看到一个远离现代文明价值的小小岛屿，

岛上的人刳木作舟、撒网射鱼、信奉自然、吟唱

歌谣……在理解文化的过程中作者更多地思

考人生的价值、生存的意义、力与美，并将之传

达给当代的读者，非常值得一读。
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北方图书城连锁总部副经理 于 琦

大连市新华书店副总经理 管月坤

广州购书中心策划部总监 李静研

河南省郑州市新华书店营销策划部经理 路 毅

江西新华文化广场副经理 刘 忠

南京凤凰国际书城文学音像部经理 张 艳

南京新华书店市场运营部 谢 婕

宁波书城中心店经理 余惠珠

青岛新华书店书城副经理 张 蕾

山东新华书店集团济南分公司营销部副主任 袁 雪

沈阳市新华书店营销策划部经理助理 张 旺

石家庄图书大厦营销副经理 赵 艳

天津图书大厦公共关系部部长 常 双

新华文轩西南书城陈列小组组长 佘 攀

浙江省海宁市店业务科科长 张红梅

浙江省乐清市新华书店营销主管 徐海燕

浙江诸暨市新华书店有限公司业务部经理 蒋文海

“社店对接”，是决定出版社和书店营销活动是否“对口”，是社店活

动能否受到读者欢迎的关键因素。可以说，营销信息的对接、社会资源

的引进是营销工作中的突破点。

基于这样的想法，2014 年，中国出版传媒商报推出“首届全媒时代

社店营销实务对接会”，搭建“针对图书营销工作中切实存在的问题，真

正为书店和出版社搭建沟通交流平台”，受到出版社和书店的关注。两

天的会议亮点频频，与会代表就彼此关心的上架率、信息化、同质化等

重点难题展开探讨,并对社店营销活动对接，对接效率、形式等提出了自

己的想法与解决建议。（链接:本报 2014 年 11 月 7 日第 9 版~第 16 版）

关注图书的阅读与营销任重而道远。《中国出版传媒商报》将“社店对

接”从线下搬到版面。每月固定时间——每月月底最后一期的《中国出版

营销周报》，就社店双方共同关注的营销焦点话题进行讨论。

本期，本报聚焦“主题书展”对 30 余家出版社、书店进行了采访，就

主题书展的选书问题、资源整合问题等困扰与思考充分讨论，并列举诸

多行之有效的操作实例，为读者总结出最有效的 N 招技巧，供读者参考

借鉴。以他山之石来攻玉，或有意想不到的效果。

做策展人

社店营销实务对接会之主题书展篇

本 期 焦 点

谁主题书展，

北京安之文化传播股份有限公司销售一部经理 闫 平

电子工业出版社营销中心市场部产品经理 郑志宁

黑龙江少年儿童出版社发行部主任 王小宇

化学工业出版社市场部主任 郑永吉

接力出版社发行部副总经理 刘鹏松

京版北教文化传媒股份有限公司营销中心总经理 孟 冰

山东友谊出版社市场营销部部长 邵海燕

陕西师范大学出版总社有限公司推广部经理 王 刚

上海世纪出版股份有限公司发行中心总经理 翁铭泽

线装书局营销经理 白 晨

长江少儿出版社营销部主任 朱鹏虹

中国法制出版社新媒负责人 刘 峰

中国民主法制出版社营销主管 张立明

中国少年儿童新闻出版总社 刘 荍
中华书局市场部副主任 李忠良

书
店

■中国出版传媒商报记者 王双双 王少波 邹昱琴

主题书展的书单问题
已经困扰出版社和书店多时
从双方特点分析
出版社了解图书内容
书店明了一线市场消费需求
各具优势的社店双方引发了一个更深层的问题——

主题书展，
谁做策展人更合适？

江西新华文化广场副经理刘忠呼吁出版

社提供人员支持，配合书展组织丰富的活

动。而黑龙江少年儿童出版社发行部主任王

小宇则呼吁书店要设专人了解相关书展的图

书，以便于给读者介绍内容。“出版社的人员

不会一直在店里，这样有书店人员代替出版

社人员向读者介绍，对图书的销售会有很大

的帮助。”电子工业出版社营销中心市场部产

品经理郑志宁举例说：“有次送话费的活动，

出版社人力输出很大，因为有充话费的环节，

后台需要大量人去充值。如果有书店的更多

支持会更好。”

“除了几个比较大的出版社可以主动提出

策划自己的主题之外，大部分的出版社因为图

书品种的问题，不具备独立推出主题书展的能

力。如果主题书展由书店提出，就能集中相关

出版社的优质图书一起展示，书店和出版社可

以提高销售。”山东友谊出版社市场营销部部

长邵海燕认为：“主题书展不一定全是畅销的

图书，也可能是受众较少的专业图书。希望书

店制定全年主题书展计划时，给相关题材图书

以展示机会，并配以相关的位置支持等。”

浙江省乐清市新华书店营销主管徐海燕

也认为，目前的出版社书展还是以单一的出版

社为主，而读者需要全方位的推荐，这涉及整

合多家出版社资源。 （下转第18版）
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（受访者按单位首字母排序）

出版社“策展”，书店执行
在很多情况下，主题书展的推出，仍是出版社作为“策展人”办

展，书店来执行。在这个过程中，书展主题是否适合书店推广？市场

预期如何？其实都存在一定风险。而且，据出版社相关负责人介绍，

出版社做主题书展最紧要的是人力问题。
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重点推荐


