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什么是主题书展？说法很多。综合石家

庄图书大厦营销副经理赵艳和新华文轩西南

书城陈列小组组长佘攀等一线员工的观点，

可以归纳为：根据某一特定事件（如社会热点

等）、时间节点或特定人群，设定一个相关的

陈列主题，将一个品类的精品图书和关联产

品集中摆放，以封面陈列搭配广告宣传，营造

具有冲击力的视觉效果，吸引顾客注意，彰显

卖场的文化特性。

作为一种营销概念，主题书展出现得比

较晚；作为一种营销方式，它有着自己的“前

世今生”。正如化学工业出版社市场部主任

郑永吉所说：“主题书展作为一种好的营销方

式，近两年逐渐流行，是对以前品类营销的提

升和完善。但是主题书展的实质也是品类营

销，是在合适时机向特定读者集中提供适合

的优质图书，有了动听和引人的主题，使品类

营销更加生动、更加有效果。”

当下，主题书展是否是一种有效的营销

方式呢？答案是肯定的。在此次采访的30名

书业营销人眼中，皆是如此。山东友谊出版

社市场营销部部长邵海燕认为，目前图书品

种丰富、种类繁多，对读者和书店中盘来说，

既增加选择和余地，更增加了选择的难度和

时间成本。而主题书展，将图书限制在一定

的主题范围之内，使目标读者群更容易确定，

可以发挥出版社的出版特色，也使得书店中盘

在相同主题的图书当中选择更适销、品质更好

的图书。“通过书展，可以提高图书与读者接触

的机会，从而扩大图书销售。”浙江诸暨市新华

书店有限公司业务部经理蒋文海认为。

为读者选书提供方便，同时还能增加图书

销售，主题书展在买与卖两个层面都受到好评。

然而，主题书展是否有效，会受到图书品

种的限制。上海世纪出版股份有限公司发行

中心总经理翁铭泽认为，对于适合零售的品种

来说，主题书展是一个有效的营销方式。南京

凤凰国际书城文学音像部经理张艳则认为，主

题书展对文学部来说则不是有效的营销方式。

即便如此，张艳也坦言，在关注文学相关

热点的前提下，及时做出符合市场和读者需

求的图书展示营销，同样能带动相关图书的

热销，如“三八妇女节”女性读物展、“六一儿

童节”进口图书展等；再如莫言、门罗、莫迪亚

诺获得诺贝尔文学奖，马尔克斯、渡边淳一等

名家的离世，也带动了相关图书的热销。

郑州市新华书店有限公司营销策划部经

理路毅认为：“社会媒体推荐的各类榜单、出

版社推荐的新书品种等等都成为‘牵引’实体

店开展各类主题书展的力量。但此中弊端不

少。一是不论媒体还是出版社，不了解实体

店所在的本地市场特点，在缺乏调查研究的

情况下，反而是费力不讨好，这类诉求不明的

书展往往销售欠佳。所以主题书展的‘策展

人’只能由书店自己来担当。从选题、策划、

备料、宣传、布展、销售等各个方面，结合自身

实际来开展。‘展’是办给顾客的。更重要的

是，‘展’是办给本地顾客的。”

此言不假，书展毕竟还是主要给当地读

者看的。据大连市新华书店副总经理管月坤

介绍，海洋文化是大连城市的文化底色，是识

别城市文化的主要特征。自 2011 年山东全

国图书交易博览会开始，“滨城海洋文化——

大连籍作家作品专区”就出现在大连图书大

厦一楼最显著位置，展出了大连籍知名作家

素素、孙惠芬等以及大连本土出版社一些重

要作品近百种，四年时间里，展台一直在扩大

并不断更新，大连作家群的最新作品陆续借

此平台推向市场。其中，大连出版社精心打

造的大连著名作家的“文化大连系列”、“品读

大连系列”等系列作品都是最早在此展售。

契合社会热点

书展主题要切合近期热点，避免

过时的话题，同时在卖场内开展互动

活动，加强活动效果。

乐清市新华书店营销主管徐海

燕告诉记者，做主题书展时，卖场先

会根据近期的时事、热点等确定明确

主题，围绕主题精选符合主题内容且

能够产生销售的图书品种，现场通过

整体的展区布置进行广告制作。不

久前，柴静的《穹顶之下》成为街头巷

尾热议的话题，西南书城和石家庄图

书大厦即时跟进，开设主题专架。

在刚刚过去的春节期间，从年前

20天开始，郑州市新华书店有限公司

就提前选中《狼图腾》一书启动主题

书展，借势其将在春节上映的原著改

编电影，在卖场黄金位置进行重点陈

列，在电影发行方官方海报都还未发

布的时候，提前制作了比电影院更为

精美的立体背景展板，精美的展位吸

引大量读者合影转发。

找准时间节点

在重大节日推出主题书展等营

销活动，可以有效促进销售。

在“情人节”和“三八妇女节”这

样的时间节点上，浙江诸暨市新华书

店分别开展了“2.14书店守候情人”、

“3.8 女性图书专题推荐”等主题书

展。情人节期间，该店以5本畅销小

说搭建的“2015，love”主展区，以与主

题相呼应的书籍搭建爱心形状，两旁

又以随笔与爱情小说为主设计小主题

展台，并用自制海报呈现。5月17日是

电信日，中国法制出版社开展了“电信日

普法”主题书展，类似的书展还有“宪法

日普法”活动、“五一劳动节”主题活动等。

2014 年 12 月 13 日，是首个国家

公祭日，南京新华书店以《南京大屠

杀死难者国家公祭公众读本》搭建造

型，提醒广大民众勿忘国耻。该造型

由两部分组成，左边是一个十字架造

型，象征着国际红十字和共同祈愿世

界和平的意思；右边最下方特别展示

了当年的真实图片。整体造型视觉

冲击力很强，效果明显。据该店市场

运营部谢婕介绍，书展促进了相关图

书的销售，一周内拉动销售近2万元。

一些不是节日的销售旺季主题

设计同样不容忽视。山东新华书店

集团济南分公司营销部副主任袁雪

介绍，该公司于 2014 年 12 月 25 日~

2015年2月28日期间举办了“2014年

度好书回顾展”，展示图书 170 种，销

售码洋达 150 万元；今年 2 月又开展

了“2015 年新书抢先看”展销，也深

受读者欢迎。而北京安之文化则根

据每年教辅的集中订阅时间，适时

推出了“课外学习读物”书展。

把脉新书爆点

在推出新书后，依据新书特点，

一本带动多本相似主题图书的书展，

也会引爆销售。

化学工业出版社作为综合性出

版社，在地面书店和网店举办过很多

主题书展，比如“天涯有尽头，旅途无

终点”等，是针对旅游类图书的书展；

而“春天，美家”则是针对建筑家装图

书的主题书展，都受到读者的欢迎。

陕西师范大学出版总社则按照目

前的产品线进行主题归类，结合热点、

时节，有针对性地开展相关主题书

展。比如，该社集中了《她世纪——隋

唐的那些女性》等图书，借助《百家讲

坛》的影响力，推出了主题展销活动。

自造关注焦点

在众多主题书展中，存在这样一

种情况：在热点时间和事件外，打造

属于出版社和书店自身的“主题书

展”，并将其做成品牌。这种自造关注

焦点的行为，或许会成为未来社店合作

主题书展的一种新方向。

中国少年儿童新闻出版总社连

续4年与《中国出版传媒商报》联手，

合办暑期童书创意营销大赛，每年一

个主题，配合书店联展。再如2014年

由北京图书大厦、上海书城、广州购

书中心一起策划，联合举办的“北上广

百社万种书联展”，三大书城与百家出版

社联动，通过联展，店社实现了双赢。

当 地 自 创 主 题 书 展 成 为 新 亮

点。大连市新华书店关注当地文化，

连续4年举办了“滨城海洋文化——大

连籍作家作品主题展区”，创下最具特

质的大连新华主题书展的品牌优势。

同样知名的还有宁波书城的“宁

波文化——书藏古今，港通天下”主

题书展。据宁波书城中心店经理余

惠珠介绍，围绕这个主题，把天一阁、

宁波书城有机浓缩在2平方米的展台

上，用《宁波老城》等书籍码成的天一

阁，把宁波文化表达得淋漓尽致。

“在图书出版市场日益细分化的

今天，各家出版社也是顺应潮流趋势，

着力打造出版了大批分众化主题图

书，大大丰富了图书市场的品类选

择。但是如果这样大批主题各异的图

书进入书店后，只是在书架上昙花一

现，并未能引起读者注意的话，出版社

的努力可谓是得不偿失。”长江少儿出

版社营销部主任朱鹏虹十分忧虑。对

此，书店可谓心有戚戚焉。郑州市新

华书店营销策划部经理路毅认为，对

实体书店而言，陈列面积相对稀缺，不

论是在店内还是店外，集中摆放、指示

明确、主题突出的展示，比其他品种自

然占有明显优势。

小人书、线装书成黑马

在全民寻找“儿时记忆”的时代，

主打怀旧风格的图书，受到读书人的

追捧和热爱。小人书、线装书等，近几

年在主题书展上脱颖而出，成为黑马。

沈阳市新华书店利用全民读书月

的东风，成功举办以“沈阳淘书汇”为

主题的书市/书展。据该店营销部经

理助理张旺介绍，淘书汇最大的亮点

在“淘”上，让读者找回

在茫茫书海，苦寻一本

好书的乐趣，也甩掉了

传统书市一律特价书的

概念，转而以古籍线装

书、老版旧书、小人书等

具有收藏价值的图书为

主 ，而 且 全 部 溢 价 销

售。同时，该店还举办

了老版旧书现场拍卖会，老版旧书、古

书专家免费价值鉴定等丰富的文化活

动，深受读者欢迎。线装书局则于

2014年在北京图书大厦开展了“抗战

类型图书展”，还设计了签名送书环节

吸引读者关注。

民俗书展销热

搭配节日特色推出民俗活动成为

书店营销的热点。其中，与民俗书相关

的主题书展，更是引发假期阅读热潮。

在记者采访中，北方图书城连锁

总部副经理于琦介绍，北方图书城诚

大店抓住到店客流中小学生读者居多

的特点，在春节期间，推出了“年俗年

趣主题书展”，取得了良好的效果。山

东友谊出版社最近策划的主题书展是

传统文化类书展和非物质文化遗产类

即民俗类书展，结合最近几年传统文

化的推广趋势，传统文化类图书受读

者和书店欢迎。

童书最稳妥

石家庄图书大厦、浙江省乐清市新

华书店、接力出版社、电子工业出版社

等都表示童书主题书展更受读者欢迎。

接力出版社发行部副总经理刘鹏

松透露，儿童阅读类，包括国内原创和

国外优质读物，更受欢迎。原因有两

点：一是刚需，如该社出版的“优等生

必读文库”，包括《爱的教育》等；二是

趣味性强，如“鸡皮疙瘩”系列等。

江西新华文化广场副经理刘忠谈

到：“二十一世纪出版社是国内知名的

少儿图书出版社，近期与该社合作的

少儿图书主题书展受到了广大读者的

欢迎。如针对书展中的‘老鼠记者’系

列图书举办了‘老鼠记者中国行’活

动，专人扮演老鼠记者的主角来到活

动现场与小朋友互动、合影，为小朋友

讲故事、做游戏、送礼品，最后该系列

图书8折销售，活动取得了成功。”

乐清书城不但在少儿方面的图书

活动效果较好，而且每月有不同主题

的书展。根据卖场实际设立主题展台

及展架，比如一月辞旧迎新，乐清书城

举办了“我们的青春时光”主题展；二

月结合书城的咖啡、多肉植物进行展

台陈列及咖啡学习及培训等活动；三

月开学季，书城关注到购买名著及名

家作品的学生较多，开展了名家作品

书展等。而石家庄图书大厦除了少儿

经典文学主题书展外，影视图书、名人

传记类主题书展也比较受欢迎。电子

工业出版社的少儿书、社科书、生活书

的主题书展整理效果较好。

在这些品种之外，一定还有更多

适合主题书展的图书，然而依照时间

节点、书展当地的不同，情况又会有

所变化。到底该如何选择适合主题

书展的图书，依然是值得书业人思考

的问题。

主题书展能否成功的4个关键点 观

察
主题书展的策划，主题设定、时间点选择等是主题书展能否成功

的第一因素。如果主题书展的主题不是从吸引读者的角度出发，而

是未经市场调研、只以图书分类进行主题策划，恐怕难以达到理想的

效果。真正吸引读者的主题书展，往往具备以下4方面特征。

提

醒

书店正在关注的3大展销主题

相对而言，近两年贴近90后年轻读者生活的题材、贴近社会现

实和大众关注焦点的事件类及人物类题材、少儿读物类题材书展

比较受读者欢迎。在出版社图书品种日益丰富、书店陈列面积愈

发紧张的情况下，哪些品种图书最适合进行主题书展呢？

我们了解当地读者
在主展书展到底谁适合做策展人的问题上，书店人有着不同的

说法：“我们了解读者”。作为一线门店，书店与消费者打交道多，了

解市场需求，拥有了解当地读者的天然优势。

书 店 说

（上接第17版）

除了上面提到的问题，还有部分出版

社直接与基层店联系开展活动，这些活动

往往更有吸引力。但基层店能提供的展台

毕竟有限，使得一些活动只是进了货，往书

架上一放就了事，不再进行后续跟踪。此

外，一些出版社制定了活动内容、分发了活

动赠品或提供了活动折扣等方式，却疏于

后续跟踪，活动结果如何也不去管理，让一

些活动白白错失了良机。“建议出版社能精

减活动的内容、精心设计活动形式，让活动

少而精，既节约出版社的资源，也让基层店

不再疲于奔命。”

在今后的主题书展策划中，社店双方

必须进一步加强沟通交流、互通有无。长

江少年儿童出版社营销部主任朱鹏虹认

为，从最初阶段的主题选择策划开始，社店

双方可以就全年的主题书展营销制定规

划，选择特点鲜明、引人入胜，具有时代感、

特色感的主题，形成系统化实施方案；在主

题书展导入实施阶段，双方统筹利用媒体资

源，利用大众传媒宣传书展；在书展准备阶

段，双方共同承担一定的教育成本，用于培训

店员熟悉参展重点图书品类、出版社营销人

员在书展现场的服务导购等；书店对于主题

书展投入更多的布展精力，如对出版社重点

图书进行花式摆放等；为达到更好的主题书

展效果，书店最好能提供图书销售数据、活跃

会员数据等，加强双方的数据分析、沟通。

整合策展是未来
出版社之间的资源整合与社店资源的整合已经迫在眉睫。据浙

江诸暨市新华书店有限公司业务部经理蒋文海认为，目前的主题书

展可以说是处于一种多而且滥的状态，光一个暑期通过省公司下发

的活动就有三四十个，有的出版社同时一下子就搞了三四个小活动，

有部分活动甚至直接指定全体连锁店参与。

社 店 对 接

主题书展，
本 期 话 题

如何“恒常如新”

刘荍（中国少年儿童新闻出版总社营销经理）：在举办主题书展的营销活动

中，可能存在的问题之一就是书店对出版社设计的“主题”理解的偏失和对图书选

择的失误。书店面对的图书种类庞杂，可供进行主题展示的区域有限，可能就面

临着某个主题，出版社选择了多本作品，或者多个系列，可是书店只能挑选销售

最好或问询度最高的个别品种，没有办法完整的呈现出版社最初营销策划的初

衷。这个时候，出版社与书店双方高效率、有效果的沟通就变得非常重要，比如

双方对展示主题的理解、对展示图书的选择、对展示方式的互动等。

朱鹏虹（长江少年儿童出版社营销部主任）：主题归纳能力欠佳，选择出的书

展主题过于老套空泛，无法在实际操作中吸引读者关注；沟通不足，双方对于主题

书展的交流沟通效率较差，往往造成书店店员对于出版社的图书不了解，无法有

效地将图书信息在书展中体现，也无法传达给潜在读者，而出版社对书店主题书

展理解不够、了解不深，参展图书并不一定是最合适的图书，无法很好地契合书

展、助推活动开展；对于主题书展营销效果缺乏更科学的量化标准，导致社店双方

对于营销投入产生顾虑，无法最大化书展效果。

困
扰
与
思
考

■中国出版传媒商报记者 王双双 王少波


