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上海财经大学出版社：股市回暖带动“黄金游戏”系列图书畅销
信息提供：上海财经大学出版社市场部 祝玺玮

重
点
荐
书

《民间股神：传奇篇》，作者白青山，著名财经作家，曾任新华社记者、新华社南京军区分社副社长、《东海

民兵》杂志总编辑、《中国社会报》副总编辑等职。该书记述的是6位民间高手的传奇故事。故事的发生地分

布在中国版图上的6个省市。他们分别是：浙江的“江南神鹰”落升、重庆的“山城股侠”徐蓓、湖北武汉的“股

市农民”黄志伟、湖南长沙的农民投资大师安农、北京的“巾帼英雄”刘颖和河南郑州的“中原股神”李旭东。针

对该书的营销，首先在微博、微信平台上对该书进行一些宣传，同时摘取其中的某些精彩部分进行连载。

发
行
心
得

《资产评估学教程》、《经济法概论》等教材一直是该社的拳头产

品，深受广大师生的喜爱，所以新学期伊始，这几本教材的发货册数

依然有不俗的表现。值得一提的是，随着股市的回暖，更多的老股

民回归，新股民涌现，股票类图书市场也随之回暖，该社的经典产品

“黄金游戏”系列一套共5本，2月的发货量无一例外都回到了前10

的位置。股市的持续牛市让股民们重拾信心，该社后续也会向市场

推出一些新的股票类图书。

发行心得
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河南文艺出版社

《大秦帝国点评本》

《门神门神扛大刀》

“小说家的散文”

“名家最意味小说”

“女作家的情感世界”

《中国红旗渠》

《女导游》

《中国人最易误解的文史常识》（升级版）

5235册

2520册

*2310册

2132册

2130册

1293册

1284册

1126册

《活着，就为了盖面俄罗斯：普京大传》

《〈易经〉入门：人人都能看懂的〈易经〉》

《萧红全集——呼兰河传》

《普京的铁拳》

《为政治而生的女人：希拉里传》

2891册

1762册

1460册

1321册

*1244册

华中科技大学出版社

安徽少年儿童出版社

“中外动物小说精品”（升级版）8种

“淘气包马小跳”（漫画升级版）20种

“奥特银河大怪兽之战故事连环画”4种

“平成奥特曼眼力大搜索”7种

“国际插画大师典藏”4种

“动物小说大王沈石溪自选精品集”（升级版）4种

“小树苗经典文库·影响孩子一生的经典名著书”10种

《少年与海》

“新大头儿子和小头爸爸 图画故事书”5种

《最新版美国国家地理少儿百科（修订本）（精装版）》

*151484册

97712册

*83852册

49170册

*27882册

18152册

11756册

9684册

*5472册

924册

《幼儿描红》

《幼儿习题》

《神偷奶爸趣味魔幻拼图》

《米小圈上学记》

《神偷奶爸之情景涂色》

11000册

72000册

*69552册

62000册

32000册

四川少年儿童出版社

北京工业大学出版社

《中华名人家书》

《莫泊桑幽默精品选》

《马克·吐温幽默精品选》

《李柯克幽默精品选》

《欧·亨利幽默精品选》

《契科夫幽默精品选》

*5914册

*4896册

*4672册

*4577册

*4417册

*4273册

上海古籍出版社

《红楼梦》

《西游记》

《三国演义》

《水浒传》

《史记》

《世说新语译注》

4000余册

4000余册

4000余册

4000余册

2500余册

1500余册

华东师范大学出版社

《2015挑战压轴题·中考数学：强化训练篇》

《2014春一课一练·二年级数学（2）》

《2014春一课一练·一年级数学（2）》

《大夏书系·有效教学十讲》

《2014春一课一练·八年级物理（2）》

《大夏书系·窦桂梅：站在课堂上的校长》

《顾准文集》

12000册

8500册

8300册

8000册

6500册

*6000册

*3600册

新时代出版社

“小熊满满健康系列故事绘本”系列

“外星人地球大冒险”系列

“早读早教早知道”系列

“幼儿角色扮演手工书”系列

“快乐阅读”系列

“脑筋急转弯”系列

“幼小衔接 入学准备”系列

《西顿动物小说全集》（彩绘拼音版）

“迷宫大冒险”系列

“百变趣味纸魔方”系列

25772册

*9730册

8506册

7622册

7513册

5288册

4979册

4971册

3899册

3722册

上海财经大学出版社

《资产评估学教程（第四版）》

《黄金游戏——从A股获利》

《领导学（普通高等教育“十二五”规划教材）》

《经济法概论（第六版）》

《会计基础习题精选（2015年）》

《财经法规与会计职业道德习题精选（2015年）》

《黄金游戏（四）：看透阴阳线》

《黄金游戏（五）：智慧赢财富》

《黄金游戏（三）：交易靠自己》

4313册

2214册

2087册

2020册

1864册

1851册

1776册

1637册

1568册

222 000 111 555

我们社发得

最好的书最好的书
■中国出版传媒商报记者 王双双/采写整理

月月

安徽少年儿童出版社：发挥卡通动漫类图书优势
信息提供：安徽少年儿童出版社市场推广专员 柳 洁

四川少年儿童出版社：借势电影“小黄人”系列图书再引热潮
信息提供：四川少年儿童出版社营销策划 谭 钟

《神偷奶爸趣味

魔幻拼图》和《神偷

奶爸之情景涂色》是

川少社根据美国知

名动漫影片《神偷奶

爸》开发的“小黄人”

系列图书，该书一上市，就取得不错

的销量。《神偷奶爸》电影在中国创下

了 5.6 亿元的票房纪录，深受儿童乃

至成年人的喜爱。第三部电影《小黄

人》将于2015 年全球同步上映，势必

会再次引发追捧小黄人的热潮。

《米小圈上学记》2015 年 2 月荣

获第五届中华优秀出版物奖提名奖，

同名广播剧即将上线，再次掀起家长

追捧热潮，目前销量已超过 130 万

册，成为热门校园小说，图书通过米

小圈这个天真活泼的孩子的日记，讲

述上小学后遇到的各类成长烦恼，分

年级的日记体编排方式，随文插入的

老爸老妈评语，告诉家长该怎么做，

书中有日记魔法、作文魔法——解决

小学生写作的实际困难。《蕾拉·布

鲁的超凡冒险》是一套意大利少女

幻想读物，针对小学三年级至五年级

女生，聚焦9岁到12岁女生的梦想与

烦恼，时尚小女巫的魔幻冒险之旅一

定能激发许多小女生的阅读热情。

《21世纪中国小学生

百科全书》，该书 10 册一

套，每册独立定价，具体

的各册分别是《科技发

明》、《神奇自然》、《海洋

漫游》、《艺术宝库》、《人

体玄机》、《动物世界》、

《植物王国》、《宇宙探索》、《历史典故》和

《生活常识》。此外，与高校相关的图书也

是重点。如有关高校思想教育的著作《育

德明效，启智立思——大学生思想政治教

育探索与实践》和《见微知著——共青团

特色工作案例》；高校教材《高等数学简明

双语教程》、《人体健康与环境》，等。

北京工业大学出版社：出货主流仍为传统成人知识性读物
信息提供：北京工业大学出版社 许 京

上海古籍出版社：微博互动配合专题推广让《小窗幽记》火了
信息提供：上海古籍出版社 查明昊

《张岱诗文集》、

《文徵明集》两书均

为明代江南名士的

作品集，此次经整理

者 精 心 整 理 ，入 列

“中国古典文学丛书”，借助于原作

者的影响力和“中国古典文学丛书”

的品牌影响力，相信会有良好的市

场表现；《安禄山服散考》一书的作

者结合考古学资料，撇开大的政治

事件，而是从一些琐屑碎事入手，考

察安禄山这样一个在一定程度上影

响了中国历史进程的人物的宗教信

仰、种族文化及其服散的状态等。

《大夏书系·教师的

价值》、《儿童心理学手

册（第六版）》平装新版、

《一个瑞士人眼中的晚

清帝国》、以及叶澜主编

的“‘生命·实践’教育学论著”系列等多

本图书，成为未来的重点图书，其中《儿

童心理学手册（第六版）》，在有关人类发

展的研究领域中，这套书起到了独特而

重要的作用，其影响之大甚至连那些世

界著名的学术手册也难以比拟。它被誉

为发展心理学中的“百科全书”、“圣

经”。该套书的引进，让更多国内的学生

和导师受益。

华东师范大学出版社：教辅类图书成2月主导
信息提供：华东师范大学出版社发行中心副主任 陆 欣

新时代出版社：“小熊满满绘本”全媒体营销的井喷效应
信息提供：新时代出版社 张 辉

“小熊满满

绘本”系列是新

时代出版社在

2013 年底推出

的重点低幼品

牌。该书魅力在于年轻的父母以这

样一种非说教的亲密方式走进了孩

子多彩的世界，而孩子在爸爸妈妈的

读书声中走出了他们小小的世界。

绘本故事结构以及寓意让孩子的语

言、认知得到发展，情绪学会调节，培

养出好性格、好习惯。可爱的“小熊

满满绘本”故事能够帮助家长按照幼

儿心理发展去教育引导孩子。憨态

可掬的小熊满满形象恰似每一个可

爱的小宝贝。

华中科技大学出版社：营销创新掀起“萧红热”
信息提供：华中科技大学出版社营销中心市场部主管 李升炜

《活着，就为了改变俄

罗斯：普京大传》，以全新

的视角深入地描述了普京

的真实人生及俄罗斯的政

治内幕。书中资料丰富，

史实准确客观，披露了一些鲜为人知的真

相，可以说是普京传记里最全、最好的读

本之一。俄罗斯备受制裁之苦，然而，普

京依旧强硬，向挑战者发出了铿锵之声：

“俄罗斯不会接受任何讹诈！”他依然怀着

强国之梦，正如他的豪言壮语：“给我 20

年，还你一个奇迹般的俄罗斯！”如今，普

京已执掌克里姆林宫11个年头，在余下的

时间里，他又会创造出什么样的奇迹？当

今世界，看懂了普京，便知俄罗斯；知俄罗

斯，便晓世界格局。

河 南 文 艺 出 版

社下一阶段的重点

书 有《汉家天下》、

《这才是开始》、《唐

宋 诗 词 名 家 精 品

集》、“新文化原典”丛书（新青年简体

横排版本）。其中，《汉家天下》内容

涵盖西汉王朝前期的崛起过程，再现

了汉初的帝王胸襟、治国策略和重大

历史事件，着力塑造了刘邦、项羽、韩

信、萧何、吕后、汉武帝、卫青、霍去

病、霍光等著名历史人物，描写了他

们各自独特的性格、命运与历史功

过，该书是继《大秦帝国》之后又一超

级历史长篇，二月河、孙皓晖、王立群

推荐。针对《汉家天下》的营销，将打

破以往的传统方式，增加创新性元

素。主要从四个方面着手。第一，在

各大书店开展新书预告；第二，在当

当网、京东网，以“众筹”的方式开展

新书预售；第三，在各大媒体上刊登

书评和书讯等信息，为图书宣传造

势；第四，在新浪、腾讯、天涯网部分

连载，吊读者胃口。

河南文艺出版社：因“书”制宜 创新营销方式
信息提供：河南文艺出版社发行部主任 刘大龙

首先在儿童文学板

块，安少社将推出“国际

安徒生奖大奖书系”第

二辑、《辫子姐姐故事星

球》、《庞婕蕾·暖意成长

悦读坊》、《闪客商店》、

“名家自选精品”系列等图书。其中，“国

际安徒生奖大奖书系”第二辑，包含文学

作品 10 册、图画书 12 册、理论资料书 2

册。在卡通动漫板块，安少社已经推出

了《新大头儿子和小头爸爸图画故事

书》、《青之驱魔师》、《夏目友人帐》等，

2015年还将推出《奥特银河大怪兽之战

对战全解析》、“超级图鉴”等系列图书。

在低幼启蒙板块，“小树苗”系列图书已

推出200余种，尤其值得一提的是2014年

4月上市的“小树苗儿童成长经典阅读宝

库”（第一辑）10册，至今销售突破80万

册，码洋2000余万。2015年，该社将推出

“小树苗儿童成长经典阅读宝库”（第二

辑）、《小熊维尼和他的朋友们》、《小树苗·
美绘世界经典故事》等精品图书。

一、卡通动漫一直是安少社着力打造

的重点板块，先后推出了“变形金刚”、“愤

怒的小鸟”、“奥特曼”、“淘气包马小跳”等

一系列国际、国内顶尖动漫品牌图书。根

据最新数据，安少社在卡通动漫市场占有

率达 4.35%，位居专业少儿动漫前 5 位。

2015年，该社将在2014年的基础上，继续

高举品牌大旗，推出一系列大品牌产品。

二、针对重点图书，安少社从线上的

微博、微信、微群、百度贴吧等互联网营

销上发力，营造图书热点；在线下积极开

展地面店活动（专架展销、节假日“特色”

买赠活动）、作家进校园、寒暑期读一本

好书推荐活动，从细节着手，服务好终端

读者、经销商，开展一系列惠民活动，将

社会效益和经济效益紧密结合。

重点荐书

重点荐书

发行心得
一、2015 年 2 月，该社的出库码洋为

400 万余，较去年同期同比下降很多，原

因是在2月内有春节假期，前后影响正常

发货近半月之久。在2月，该社的出货品

种主流仍为传统的成人知识性读物。

二、迎合假期幽默定位。以“外国幽

默名著”系列5种图书为例，其中所选的契

科夫、莫泊桑、李柯克、马克·吐温和欧·亨利，

都是读者耳熟能详的文学名家，但是他们的

幽默作品却不像他们的代表作那样广为人

知。此次专辑出版，适值春节长假，迎合了人

们在假期里渴望幽默的愿望，因此畅销。

三、家书传承中国文化。此次出版的

《中华名人家书》，含古带今，既有历代传

诵的历史名篇，也有深藏难觅的珍品。该

书按内容分为：禀父母、勉儿女、寄爱人、

告兄妹和劝子侄五个部分，从中囊括了古

今贤人们在信中的思索、倾吐、求助和感

喟，孕含着浓厚的亲情、友情和恋情，反映

了特定历史时代的人们精神风貌。或许

正是由于阅读该书能领略雅致和学习修

身，所以才被广大读者所认可接受。

重点荐书

发行心得
2015年与往年唯一的不同是，由于春

节较晚，教辅的发货时间有所提前。经过

春节，寒假接近尾声，适逢开学季，教辅教

育类图书自然占据主导。“挑战中考压轴

题”系列中的一本，在2月拔得头筹。2月下

旬因“‘一课一练’走出国门”相关报道引起

轰动后，“一课一练”系列发货量明显增加，

并且持续影响到3月的销量；而以教师教

育为特色的“大夏书系”，它优质的内容以

及相对较为固定的受众群体，在教育业内

一直有着良好的销量。无论是“一课一

练”还是“大夏书系”品牌效应在销量中一

直占据着重要的因素，而好的质量才能使好

的品牌经久不衰。除了教辅之外，2月社科

文学类的书籍中，《顾准文集》的发货量也值

得一提，除了书本身的内容价值之外，一些

眼光挑剔的书评媒体也向大众推荐了这

本书，以致2月的销量有了明显的提高。

重点荐书

发行心得

一、《易经》被誉为群经之首，大道之

源。《〈易经〉入门：人人都能看懂的〈易

经〉》用通俗的语言、日常生活中的案例，

深入浅出、言简意赅地对晦涩的知识进行

了诠解，利于读者活学活用，是《易经》入

门者不可多得的一本好书。

二、《黄金时代：萧红永久的憧憬和追

求》的销量支撑主要是电影《黄金时代》的

播放，借此机会，该社在营销上进行创新，

线上线下互动不断，微博、微信同时发力，

进行宣传，抢占先机。

三、《普京的铁拳》首次全面批露普

京在乌克兰争端与克里米亚问题中鲜

为人知的内幕与铁血手腕。借助着乌

克兰局势，吸引了读者的关注，累计发货

2万册。

重点荐书

发行心得
升级经典产品受到认可。《幼儿

描红》与《幼儿习题》一直是川少社

的经典常销产品，在市场中有良好

口碑，累计销售数十万册。2015年，

川少社对这两类产品全新升级，在

升级版描红字帖中采用特制描摹纸

不渗墨、超清晰、防近视，内容编排

少而精，练习量适中，保护幼儿健

康。一上市就受到各地经销商的高

度认可。

重点荐书

发行心得
每年春节前后是该社新书进栈

和图书发货的淡季。2 月排在前几

位的都是重版书，都是国学类的名

著。值得一提的是，王家卫导演1月

份与网友的微博互动，让《小窗幽记》

一时名声大噪。针对该书，上海古籍

社在官微上及时进行相关的主题推

广，地方电视台和媒体也进行相关采

访报道，让这本常销但一直不温不火

的《小窗幽记》有近 1500 册的销售。

此外，同属于“明清小品从刊”的《浮

生六记》、《闲情偶记》、《陶庵梦忆》、

《呻吟语·菜根谈》、《板桥杂记》等也

有近千册的销量。

重点荐书

发行心得
针对“小熊满满绘本”系列的

推出组织多种媒体进行宣传推广，

首 先 ，该 社 将 网 络 推 广 、地 面 签

售、报纸宣传、公众微信号及微博

等结合起来，形成了广泛且强有

力的营销，在宣传的同时，利用自

有图书营销平台组织活动，联动

提升图书销量井喷。其次，配合

早教机构、绘本馆的活动进行宣

传推广，着重宣传该书的实用性

和艺术性，形成销售热点。再次，

该书使用大豆油墨环保印刷，在

国内外的童书中纸张质量优良，

受到大陆和港台地区读者的广泛

好评，易引发读者的阅读兴趣，使

销量持续攀升。

重点荐书

发行心得
针对《女导游》一书的营销，该

社以线上线下搭配的形式展开。首

先，微博宣传剧透，提升知名度。该

书作者微博粉丝 7 万多，作者把有

关该书出版信息的微博置顶 2 个

月，和编辑经常发与该书相关的微

博，剧透部分精彩内容，并请一些微

博大V转发，极大地提升了该书的知

名度。其次，微博转发送书。一方面

出版社送书，另一方面，作者在微博

上征集愿意写书评的读者免费送

书。再次，铺天盖地的媒体攻势。出

版社组织了多篇书评，从不同角度评

论该书。此外，在郑州图书大厦举

行新书发布会暨读者见面会，拉近

与读者距离。

（标*的为近期新出版图书）
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